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Η ΜΟΝΑΔΑ ΚΛΑΔΙΚΗΣ ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΗΣ ΕΡΕΥΝΑΣ ΚΑΙ ΕΝΗΜΕΡΩΣΕΩΣ

(5ΕΟΌΚΑΙ ΚΕ5ΕΑΚ0Η ΑΝϋ ΙΝΤΕΙΑΙΟΕΝΟΕ ΠΝΙΤ) ιδρύθηκε τό

1980 σέ συνεργασία τών Τραπεζών ΕΤΒΑ, ΕΤΕΒΑ καί τοϋ ΙΟΒΕ

Σκοποί της είναι νά παρακολουθεί σε συνεχή βάση, νά αναλύει

καί νά αξιολογεί εξελίξεις στην δραστηριότητα συγκεκριμένων βιομηχανι

κών κλάδων σέ ελληνικό καί σέ Ευρωπαϊκό επίπεδο. Επίσης, νά ενημερώ

νει γιά τις εξελίξεις αυτές ενδιαφερόμενες βιομηχανικές επιχειρήσεις,

οργανώσεις καί οργανισμούς.

Γιά τους σκοπούς αυτούς ή Μονάδα καί τά αρμόδια γιά τις επι

μέρους Όμάδες "Ερευνας στελέχη της, συνεργάζονται στενά μέ ελληνικές

βιομηχανικές επιχειρήσεις καί κλαδικές οργανώσεις, μέ ερευνητικούς ορ

γανισμούς άλλων χωρών καί μέ διεθνείς 'Οργανισμούς.

Τά αποτελέσματα τών ερευνών της ή Μονάδα τά δημοσιεύει σέ

Κλαδικές Εκθέσεις, τών όποιων τό περιεχόμενο ανανεώνεται περιοδικά

καί σέ Ειδικά Κλαδικά Σημειώματα γιά ειδικά θέματα γιά τά όποια κρίνε

ται δτι απαιτείται κάποια ειδική πληροφόρηση. Άσκεΐ παράλληλα δραστη

ριότητα συμβούλου σέ θέματα κλαδικού ενδιαφέροντος.

.

Τό Πρόγραμμα Αναπτύξεως της Μονάδας προβλέπει τήν δημιουρ

γία οκτώ (8) 'Ομάδων "Ερευνας στην περίοδο 1980-1982. Οι "Ομάδες αυτές

θά καλύπτουν τό μεγαλύτερο μέρος της βιομηχανικής δραστηριότητας.
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ΠΕΡΙΛΗΨΗ

Παρουσιάζεται παρακάτω μία περίληψη τών κυριώτερων σημείων της

Κλαδικής Εκθέσεως πού ακολουθεί. Προσπάθεια έγινε γιά νά διατηρηθεί

καί στή περίληψη ή διάρθρωση καί ή κωδικοποίηση Κεφαλαίων, τμημάτων Κε

φαλαίων κλπ., έτσι ώστε ή προσφυγή στό αναλυτικό κείμενο νά είναι εύκολη.

ΕΙΣΑΓΩΓΗ: Περιγραφή τοϋ αντικειμένου έρευνας

Μέ τόν δρο"αναψυκτικά"ή Ελληνική νομοθεσία εννοεί ένα μεγάλο

αριθμό προϊόντων πού δέν εξετάζονται δλα στην "Εκθεση αυτή. Συγκεκριμέ

να, ή "Εκθεση αυτή καλύπτει τά'τεχνητά, ελεύθερα αλκοόλης ποτά ή αεριού

χα όξύποτα"(τύπου ΟΟΙΑ), τά"άπό φυσικούς χυμούς φρούτων ελεύθερα αλκοό

λης ποτά"(λεμονίτα-πορτοκαλάδακλπ.), καθώς επίσης καί τά επιτραπέζια

εμφιαλωμένα νερά. Στην τελευταία'αυτή κατηγορία συμπεριλαμβάνονταικαί

τά ποτά τύπου σόδας.

ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: Η ΑΓΟΡΑ ΤΏΝ ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΩΝ

1.1 Ή αγορά τών αναψυκτικών στην Ελλάδα

1.1.1 Προσδιοριστικοί παράγοντες ζητήσεως

Ή ζήτηση τών αναψυκτικών καί σέ κάποιο μικρότερο βαθμό τών επιτρα

πέζιων εμφιαλωμένων νερών, χαρακτηρίζεται άπό μία έντονη εποχικότητα, άφοϋ

τό 751 της καταναλώσεως απορροφάται στή περίοδο Απρίλιος-'Οκτώβριος.

Μετρήσεις επίσης έδειξαν δτι ή ζήτηση αναψυκτικών στην "Ελλάδα χαρακτηρί

ζεται, άπό μία υψηλή σχετικά εισοδηματική ελαστικότητα πού είναι βασικά

αποτέλεσμα της υπάρξεως φθηνού υποκατάστατου αγαθού (πόσιμο νερό). Συμπε

ρασματικά μπορεί νά λεχθεί δτι ή ζήτηση αναψυκτικών στην 'Ελλάδα επηρεάζε

ται άμεσα άπό τις καιρικές συνθήκες, τό διαθέσιμο κατά κεφαλή εισόδημα καί

τις απόλυτες ή σχετικές τιμές. Στό εξωτερικό έχει παρατηρηθεί δτι ή έπίδρα-
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ση τών καιρικών συνθηκών είναι λιγότερο έντονη άπ'δτι στην "Ελλάδα, ίσως

επειδή ή ΤΑΚΕ ΗΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ είναι μεγαλύτερη καί επειδή δέν υπάρχει κάποιο

φθηνό υποκατάστατο αγαθό, αφού ό Ευρωπαίος καταναλωτής έχει, κατά κανόνα,

εθιστεί στή κατανάλωση εμφιαλωμένου νερού (αντί γιά αυτό της βρύσης),

εθισμός πού μεταφέρεται καί στην "Ελλάδα, μέ αποτέλεσμα ιδιαίτερα αναπτυγ

μένες τουριστικές περιοχές νά εμφανίζουν μεγαλύτερη κατανάλωση επιτραπέ

ζιου νερού άπ'δτι άλλες.

1.1.2 Παραγωγή αναψυκτικών στην "Ελλάδα

Τό 1981 ή παραγωγή τών προϊόντων τόϋ κλάδου ξεπέρασε τά 430 εκατ.

λίτρα, ποσότητα πού ήταν 2,5 φορές μεγαλύτερη άπό εκείνη τού 1970. Σ'δλη τή διάρ

κεια της δεκαετίας παρατηρείται μία μέση ετήσια αύξηση της τάξεως τοϋ ΙΟ

Ι 51, αποτέλεσμα τόσο της αυξήσεως τών εισοδημάτων δσο καί της επιθετικής

εμπορικής πολιτικής τών ήγέτιδων επιχειρήσεων τού κλάδου. Τά αναψυκτικά

χωρίς χυμό φρούτων (τύπου (Χ)ΙΑ, γκαζόζα) έχουν τό μεγαλύτερο μερίδιο της

αγοράς μέ 53% τό 1981 καί ακολουθούν οι πορτοκαλάδες μέ 23%, οι λεμονά-

δες μέ 8%, οι σόδες μέ 11 καί τά εμφιαλωμένα επιτραπέζια νερά μέ 15%..

Στις αρχές της περασμένης δεκαετίας τά ποσοστά αυτά ήταν πάντως αρκετά

διαφοροποιημένα, καί οί:διαφορές στά μερίδια τών διαφόρων κατηγοριών ανα

ψυκτικών δέν ήταν τόσο έντονες.

1.1.3 Κατανάλωση αναψυκτικών στην "Ελλάδα

Ή κατά'κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών έφτασε τό Τ981 τά 38,5 λίτρα,

ένω ή αντίστοιχη κατανάλωση γιά τά εμφιαλωμένα νερά τά 5,7 λίτρα, γεγονός

πού υποδηλώνει δτι ή εγχώρια παραγωγή καλύπτει αποκλειστικά σχεδόν τήν

εσωτερική ζήτηση.

Τό 55% της καταναλώσεως απορροφάται άπό τήν αγορά τών νοικοκυριών.

Ή αγορά αυτή παρουσίασε στά τελευταία 15 χρόνια σημαντική εξέλιξη,

άφοϋ τό 1969 απορροφούσε μόλις τό 10% της συνολικής καταναλώσεως. Σ'αυτό,

σημαντικό ρόλο έπαιξε ή είσοδος της συσκευασίας τού 1 λίτρου πού εμφανίζε

ται νά κατέχει τό 38-43% της αγοράς (1981). Ή φιάλη τών 250οο έχει τό

52-57% της αγοράς καί τό μεταλλικό κουτί τών 330α: τό 5%. Τό 1982 εμφανί

στηκε στην "Ελληνική αγορά καί ή μή επιστρεφόμενη πλαστική φιάλη μικρού

μεγέθους. Στά εμφιαλωμένα νερά χρησιμοποιείται περισσότερο ή μή επιστρε

φόμενη πλαστική φιάλη τοϋ 1,5 λίτρου καί σέ μικρότερο βαθμό ή επιστρεφό

μενη γυάλινη φιάλη τού 1 λίτρου.



-111-

Χωροταξικά, τό 40-50% της καταναλώσεως αναψυκτικών συγκεντρώνεται

στην Αττική καί ακολουθεί ή Κεντρική Μακεδονία, ή Πελοπόννησος καί τά

μεγάλα τουριστικά νησιά (Κρήτη, Ρόδος, Κέρκυρα).

1.1.4 Προοπτικές γιά τήν εξέλιξη της ελληνικής αγοράς τών αναψυκτικών

Στά επόμενα 6-7 χρόνια προβλέπεται μία αύξηση της εσωτερικής αγο

ράς τών αναψυκτικών της τάξεως τού 5-7% κατά μέσο δρο. Ό ετήσιος ρυθμός

αυξήσεως θά είναι μεγαλύτερος γιά τή διετία 1982-1983 καί μικρότερος γιά

τά επόμενα χρόνια. Παράγοντες πού θά επηρεάσουν τήν εξέλιξη αυτή είναι ή

αναμενόμενη αύξηση τού Εθνικού Εισοδήματος άπό τό τέλος του 1982, ή μετα

βολή τών σχετικών τιμών προς όφελος τών αναψυκτικών καί ή πιθανή μεγαλύτε

ρη είσοδος τους στην αγορά τών νοικοκυριών. Γίά'τά μεταλλικά καί εμφιαλω

μένα νερά ή αγορά,αναμένεται νά παρουσιάσει κάποια στασιμότητα στά αμέσως

επόμενα χρόνια, προβλέπεται όμως δτι μέχρι τό 1990 ή παραγωγή θά έχει φτά

σει τά 150 εκατ. λίτρα έναντι τών 60 εκατ. λίτρων πού είναι σήμερα.

1.2 Παραγωγή καί κατανάλωση αναψυκτικών σέ άλλες χώρες

Σέ πολλές Ευρωπαϊκές άλλα καί διεθνείς αγορές, ή κατά κεφαλή κατα

νάλωση αναψυκτικών είναι σημαντικά υψηλότερη άπό τήν αντίστοιχη ελληνική,

άν καί σέ πολλές άπ'αύτές τις αγορές (Γερμανία, Βέλγιο, Σουηδία κλπ.) οι

κλιματολογικές συνθήκες δέν είναι ιδιαίτερα ευνοϊκές.

Ή αγορά τών ΗΠΑ θεωρείται πρωτοποριακή άπό πολλές απόψεις, δπως

μεγάλη γκάμα προϊόντων, συνεχείς προσπάθειες γιά δημιουργία νέων προϊόντων

άλλα καί καταναλωτικών προτύπων κλπ. "Αλλωστε τά περισσότερα διεθνή αναψυ

κτικά πού κυκλοφορούν, εμφανίστηκαν γιά πρώτη φορά στην αγορά τών Η.Π.Α.

Τά αναψυκτικά τύπου €01Α έχουν τό μεγαλύτερο μερίδιο της αγοράς καί ακο

λουθούν τά αναψυκτικά τύπου γκαζόζας. Τά τελευταία χρόνια σημαντική αύξη

ση παρατηρείται καί στή ζήτηση αναψυκτικών διαίτης. Αντίθετα, ή κατά κε

φαλή κατανάλωση εμφιαλωμένων νερών θεωρείται σχετικά χαμηλή.

Στην Ευρώπη, ή αγορά της Αγγλίας καί της Γερμανίας θεωρούνται άπό

τις μεγαλύτερες όσον άφορα τήν κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών, ένώ

τού Βελγίου, της Γαλλίας καί, σέ κάποιο βαθμό, της Γερμανίας δσον άφορα

τή κατανάλωση μεταλλικών καί επιτραπέζιων νερών.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: Η ΔΙΑΘΕΣΗ ΤΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΣΤΗΝ ΕΣΩΤΕΡΙΚΗ ΚΑΙ ΕΞΩΤΕΡΙΚΗ ΑΓΟΡΑ

2.1 Γενικά γιά τήν εμπορία τών αναψυκτικών στην εσωτερική αγορά

Ή εσωτερική αγορά καλύπτεται αποκλειστικά σχεδόν άπό τήν εγχώρια

παραγωγή. Ή κατανάλωση είναι συγκεντρωμένη στά μεγάλα αστικά κέντρα κα

θώς καί στις αξιόλογες τουριστικές περιοχές. "Ενα άπό τά βασικά προβλή

ματα πού αντιμετωπίζουν οι διάφορες βιομηχανίες στή τοποθέτηση τών προ

ϊόντων τους σ'δλη τήν "Ελλάδα είναι τό υψηλό κόστος μεταφοράς (καί επι

στροφής κενών), αφού τό 95% περίπου της παραγωγής συσκευάζεται σέ επιστρε

φόμενες φιάλες. Αυτός είναι καί ό βασικός λόγος πού οδήγησε τις μεγάλες

επιχειρήσεις τού κλάδου νά επιτρέψουν τήν εμφιάλωση καί εμπορία τών αναψυ

κτικών τους σέ τοπικούς καί οργανωμένους εμφιαλωτές.

2.2 Διακίνηση αναψυκτικών στην εσωτερική αγορά

Ή αγορά τών νοικοκυριών απορροφά τό 55% τής συνολικής καταναλώ

σεως. Ή τροφοδότηση τόσο τής ΤΑΚΕ ΗΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ δσο καί τής ΟϋΤδΙϋΕ ΗΟΜΕ

ΜΑΚΚΕΤ γίνεται είτε απευθείας άπό τις εταιρείες εμφιαλώσεως είτε μέσω τών

χονδρεμπόρων. Κατά κανόνα πάντως οι εταιρείες τού κλάδου προμηθεύουν

ορισμένους επιλεγμένους πελάτες, τουλάχιστο στά μεγάλα αστικά κέντρα. Στά

επαρχιακά κέντρα ή τροφοδότηση τής αγοράς γίνεται μέσω τών αντιπροσώπων

τους καί τού χονδρεμπορίου.

2.3 Τιμές καί περιθώρια κέρδους

Παρ'δλη τήν ύπαρξη αγορανομικής διατάξεως πού καθορίζει τόσο τις

τιμές δσο καί τά περιθώρια κέρδους, παρατηρούνται ορισμένες διαφορές τής

τάξεως τού 10% περίπου μεταξύ τιμών 51ΙΡΕΚ ΜΑΚΚΕΤ καί καταστημάτων 5ΕΙΡ

δΕΚνΚΕ. Οι διαφορές αυτές οφείλονται στους καλύτερους όρους πού επιτυγ

χάνουν τά δυΤΕΚ ΜΑΚΚΕΤ, άφοϋ αποτελούν μία άπό τις κατηγορίες τών επιλεγ

μένων πελατών τών εταιρειών.

2.4 Ανταγωνισμός-μερίδιααγοράς

Ό ανταγωνισμός μεταξύ τών διαφόρων βιομηχανιών πού προσπαθούν νά

τοποθετήσουν τά προϊόντα τους σ'ολόκληρη τήν "Ελλάδα παίρνει συνήθως τή

μορφή επεκτάσεως καί βελτιώσεως τού εμπορικού δικτύου. "Ετσι οι κυριώτε

ρες εταιρείες τού κλάδου ("Ελληνική "Εταιρεία Εμφιαλώσεως καί ΗΒΗ-Πανα-
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γόπουλος), έχουν έλθει σέ συμφωνίες γιά εμφιάλωση καί εμπορία μέ τοπι

κούς εμφιαλωτές. Μέ αυτό τόν.τρόπο γίνεται δυνατή ή τοποθέτηση αναψυκτι

κών σέ αγορές, δπου μέ διαφορετικές συνθήκες θά ήταν οικονομικά ασύμφορο.

Ή πρακτική αυτή είναι πάντως πολύ έντονη στή περίπτωση τών διεθνών ανα

ψυκτικών (Ο00Α-00ΙΑ, 7υΤ κλπ.), παρά στή κατηγορία τών αναψυκτικών τύ

που πορτοκαλάδας-λεμονίτας, δπου ό ανταγωνισμός μέ τους τοπικούς παρα

γωγούς είναι ιδιαίτερα έντονος καί συχνά αποβαίνει σέ βάρος τών γνωστών

αναψυκτικών.

Σχετικά μέ τά μερίδια τής αγοράς παρατηρείται δτι οι δύο ηγέτι

δες επιχειρήσεις ("Ελληνική "Εταιρεία Εμφιαλώσεως καί ΗΒΗ-Παναγόπουλος)

κατέχουν τό 70% τής ελληνικής αγοράς (35% ή κάθε μία), ένώ παρατηρείται

μία τάση γιά αύξηση τού συνολικού αυτού μεριδίου. Τά αναψυκτικά τύπου

ΟΟΙΑ έχουν τό 35-38% τής αγοράς καί ακολουθούν οι γκαζόζες μέ 32% και

οι πορτοκαλάδες-λεμονίτες μέ 30%.

2.5 Ή διάθεση τών εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών στό εσωτερικό καί εξω

τερικό

Ή εσωτερική αγορά απορροφά τό 80-90% τής εγχώριας παραγωγής καί

ή κατανάλωση παρουσιάζει χωροταξική συγκέντρωση παρόμοια μέ αυτή τών

αναψυκτικών. Ή συνηθέστερη μορφή συσκευασίας είναι ή τής πλαστικής φιά

λης τού 1 \ λίτρου καί ακολουθεί ή γυάλινη τού 1 λίτρου. Οι επιχειρή

σεις τού κλάδου συνήθως ασχολούνται καί μέ τή παραγωγή αναψυκτικών, μέ

αποτέλεσμα νά χρησιμοποιούν τό υφιστάμενο εμπορικό δίκτυο γιά τήν προώ

θηση καί τών νερών. Ή προώθηση τους είναι σημαντικά πιό εύκολη άπ'δτι

στή. περίπτωση τών αναψυκτικών, εφόσον χρησιμοποιείται ή μή επιστρεφόμενη

πλαστική φιάλη. "Υπάρχει αγορανομικός έλεγχος σχετικά μέ τις τιμές. Ή

τελευταία αύξηση δόθηκε τόν Μάιο τού 1982 καί ήταν τής τάξεως τού 7% πε

ρίπου.

"Οσον αφορά τό εξωτερικό εμπόριο τού κλάδου παρατηρείται δτι γίνον

ται ορισμένες εξαγωγές μεταλλικών εμφιαλωμένων νερών, κυρίως προς τις χώ

ρες τής Μέσης Ανατολής, χωρίς όμιος νά παρουσιάζουν κάποια σταθερότητα,

ένώ οι εισαγωγές είναι πολύ περιορισμένες. Τέλος, κάποια εξαγωγική δυνα

τότητα εμφανίζεται σέ κοινό νερό.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3: ΤΟ ΔΥΝΑΜΙΚΟ ΤΟΥ ΚΛΑΔΟΥ

3.1 Γενικές παρατηρήσεις

•

Τό παραγωγικό δυναμικό τού κλάδου σ'όλόκληρο τό κόσμο αποτελείται

συνήθως άπό δύο διαφορετικές μεταξύ τους κατηγορίες παραγωγικών μονάδων.

'Λπό τις μονάδες πού ασχολούνται μέ τήν παρασκευή τής πρώτης ύλης καί άπό

τις μονάδες πού ασχολούνται μέ τήν εμφιάλωση καί εμπορία τών τελι

κών προϊόντων. Τό φαινόμενο αυτό είναι αποτέλεσμα τόσο τής ανάγκης προω

θήσεως προϊόντων μέ κάποιο βτβικί πβπιο (προώθηση πού βασίζεται στην αποκλει

στική συνταγή παρασκευής τού αναψυκτικού), δσο καί στό υψηλό κόστος μεταφο

ράς τών αναψυκτικών καί επιστροφής τών κενών φιαλών.

Ή διαμόρφωση τής εμπορικής καί παραγωγικής αυτής πολιτικής έχει τις

ρίζες της στην Αμερική καί σήμερα έχει επεκταθεί σ'δλο τόν κόσμο. Οι πα

ραγωγικές μονάδες πού ασχολούνται μέ τή παρασκευή τής πρώτης ύλης παρατη

ρήθηκε δτι συμμετέχουν πολλές φορές στά επενδυτικά σχέδια τών μονάδων εμ

φιαλώσεως, ένώ ουσιαστική είναι ή συμβολή τους στή διαμόρφωση τής εμπορι

κής πολιτικής τών τελευταίων.

3.2 Τό παραγωγικό δυναμικό στον ελληνικό κλάδο

3.2.1 'Αριθμός μονάδων

Κύριο χαρακτηριστικό τού ελληνικού παραγωγικού δυναμικού είναι ή

ύπαρξη μεγάλου αριθμού μονάδων μικρού κατά κανόνα μεγέθους. Παρατηρήθηκε

πάντως δτι μεταξύ τών ετών 1973 καί 1978, υπήρξε μία μείωση τού αριθμού, '
τών μονάδων καί μία αύξηση τού μέσου μεγέθους τών καταστήματος. Ή εξέλι

ξη αυτή ή όποια πιθανώς θά συνεχιστεί καί στά επόμενα χρόνια, είναι απο

τέλεσμα της εξόδου τών οριακών μονάδων άπό τόν κλάδο. Οι παραγωγικές μο

νάδες είναι εγκατεστημένες σ'δλη τήν "Ελλάδα χωρίς νά παρατηρείται κάποια

αξιόλογη συγκέντρωση σέ κάποια συγκεκριμένη περιοχή (μέ εξαίρεση ίσως τή

περίπτωση τής Κρήτης). Αντίθετα, αξιόλογη συγκέντρωση τής απασχολήσεως

τού κλάδου παρατηρείται στή περιοχή τής Αττικής,λόγω τής παρουσίας τών

δύο ήγέτιδων επιχειρήσεων.
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3.2.2 Οι σπουδαιότερες.μονάδες στον χώρο τών αναψυκτικών

Οι εταιρείες ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ Α.Ε. καί ή ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΕΜΦΙΑ-

ΛΩΣΕΩΣ Α.Ε., πού εμπορεύονται τά διεθνή αναψυκτικά ΟΟΟΑ-ΟΟΙΑ, ΡΑΝΤΑ,

5ΡΚΙΤΕ, ΡΕΡ5Ι-00ΙΑ, 71ΙΡ κλπ., αποτελούν τις ηγέτιδες επιχειρήσεις τού

κλάδου, τόσο όσον άφορα τό ύψος τών πωλήσεων δσο καί τήν εγκατεστημένη

δυναμικότητα, ύψος απασχολήσεως κλπ. Καί οι δυό μονάδες έχουν άπό 3 ερ

γοστάσια εμφιαλώσεως αναψυκτικών. Μετά από τις δύο αυτές εταιρείες, άπό

άποψη ύψους πωλήσεων τουλάχιστον πού πραγματοποίησαν τό 1981, κατατάσ

σονται επιχειρήσεις στις όποιες έχει ανατεθεί άπό τις δύο ηγέτιδες επι

χειρήσεις ή εμφιάλωση καί εμπορία τών προϊόντων τους στή τοπική αγορά.

Αξιόλογες ακόμα μονάδες είναι ή ΟΑΝ ϋΚΙΝΚδ, ή 0ΕΝΕΚΑ1 ΟΑΝΝΙΝΟ, ή ΒΕΚΟ

Α.Ε. Σαλονίκης καί ή ΚΑΜΠΑΝΙΑ πού συσκευάζουν τά προϊόντα τους κυρίως

σέ μεταλλικά κουτιά. Οι υπόλοιπες μονάδες χαρακτηρίζονται συνήθως άπό

ελλείψεις σύγχρονου μηχανολογικού εξοπλισμού μέ αρνητικές επιπτώσεις

στην ποιότητα τού τελικού προϊόντος.

3.2.3 Οι κυριώτερες μονάδες στον χώρο τών μεταλλικών νερών

Ή ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ, ή ΙΚΙ5 ΛΟΥΤΡΑΚΙ Α.Ε., ή ΣΑΡΙΖΑ Α.Ε., αποτε

λούν τις σπουδαιότερες μονάδες τού κλάδου. "Ολες αυτές οι μονάδες είναι

εγκατεστημένες κοντά σέ πηγές, οι όποιες τις περισσότερες φορές ανή

κουν είτε στους διαφόρους Δήμους είτε στον ΕΟΤ.

3.2.4 Βαθμός απασχολήσεως τού παραγωγικού δυναμικού

Τό παραγωγικό δυναμικό τών έμφιαλωτηρίίον υπολογίζεται δτι απα

σχολείται σήμερα τουλάχιστον κατά τους θερινούς μήνες στό ικανοποιητι

κό επίπεδο τού 90-100%. Κατά τή διάρκεια όμως τών χειμερινών μηνών, ό

βαθμός αυτός αξιοποιήσεως είναι πολύ χαμηλότερος."Όβαθμός αξιοποιήσεως

τού παραγωγικού δυναμικού τών μονάδων πού ασχολούνται μέ τή συσκευασία

αναψυκτικών σέ μεταλλικά κουτιά, υπολογίζεται δτι πλησιάζει τό 30% σέ

ετήσια βάση καί γιά ολόκληρο τόν κλάδο. Γιά τά μεταλλικά καί εμφιαλω

μένα νερά ό βαθμός απασχολήσεως τού δυναμικού πλησιάζει τό 40-50%.
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3.3 Τό παραγωγικό δυναμικά σέ άλλες χώρες

3.3.1 Η.Π.Α.

Κατά τή διάρκεια τής τελευταίας 20ετίας παρατηρείται μία συνεχής

μείωση τού αριθμού τών παραγωγικών μονάδων καί μία αντίστοιχη αύξηση τού

μέσου μεγέθους τών επιχειρήσεων. Ή εξέλιξη αυτή φαίνεται δτι είναι αποτέ

λεσμα τής μειούμενης σημασίας τής γεωγραφικής προστασίας, τών μεγαλύτερων

ευκολιών χρηματοδοτήσεως κ.λπ. Οι σπουδαιότερες μονάδες τού κλάδου (μέ

κριτήριο τό ύψος τών πωλήσεων κατά τό 1980) είναι αυτές πού διακινούν τά

γνωστά αναψυκτικά (ΧΧΑ ΟΟΙΑ καί ΡΕΚ5Ι ΟΟΙΑ. Σημειώνεται ότι τά τελευταία

χρόνια, μονάδες πού έχουν εξειδικευθεί στή παραγωγή αναψυκτικών επεκτεί

νονται καί σέ άλλους κλάδους ποτών.

3.3.2 Ευρώπη

Οι εταιρείες πού εμφιαλώνουν τά αναψυκτικά <:ΟΟΑ ΟΟΙΑ κάί ΡΕΡ5Ι ΟΟΙΑ

κατέχουν καί στις διάφορες ευρωπαϊκές αγορές σημαντική θέση. Στή Γερμανία

παρατηρείται επίσης μία τάση γιά μείωση τού αριθμού τών παραγωγικών μονάδων,

αποτέλεσμα τής μειούμενης σημασίας τής γεωγραφικής προστασίας μέ τήν αύξη

ση της χρησιμοποιήσεως τών φιαλών μίας χρήσεως. Τέλος τό παραγωγικό δυναμι

κό τού Ευρωπαϊκού κλάδου τών εμφιαλωμένων καί μεταλλικών νερών είναι συγκεν

τρωμένο στή Γαλλία, Βέλγιο καί Δ.Γερμανία.



ΙΟΒΕ/ΜΟΝΑΔΑ ΚΑΑΔΙΚΗΣ ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΗΣ

ΕΡΕΥΝΑΣ ΚΑΙ ΕΝΗΜΕΡΩΣΕΩΣ

ΟΜΑΔΑ 1η: ΤΡΟΦΙΜΑ-ΠΟΤΑ

ΚΛΑΔΙΚΗ ΕΚΘΕΣΗ 1982

ΠΡΟΪΟΝ: ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΑ

-

ΕΙΣΑΓΩΓΗ: Περιγραφή τού αντικειμένου έρευνας

Μέ τόν όρο "αναψυκτικά", ή νομοθεσία πού ισχύει στην Έλ-

λάδα (Υ.Α. στό ΦΕΚ Β544/14.9.81) εννοεί τά παρακάτω προϊόντα:

α) τους φυσικούς χυμούς εσπεριδοειδών καί άλλων καρπών.

β) τά νέκταρ
——

γ) διάφορα άλλα ποτά "ελεύθερα αλκοόλης"^ όπως καθορίζονται

στον Κώδικα Τροφίμων-Ποτών. Σύμφωνα μέ τά "Αρθρα 145-146 καί 147

του παραπάνω Κώδικα σάν "'Ελεύθερα Αλκοόλης Ποτά" νοούνται προϊόν

τα πού παρασκευάζονται άπό φυσικές ή τεχνητές πρώτες ύλες,μέ εξαί

ρεση τήν αιθυλική αλκοόλη. Πρώτες ύλες πού ανήκουν στην παραπάνω

κατηγορία είναι:

1) Τό πόσιμο κοινό νερό.

2) Τό μεταλλικό καί ιαματικό νερό.

3) Χυμοί ή σιρόπια εσπεριδοειδών, μήλων, βύσσινων, βερυκόκ-

κων, ροδάκινων, φράουλας, σταφύλου, τομάτας καί αμυγδάλων.

4) Ζάχαρη, άμυλοσιρόπι, σταφιδίνη, χαρουποσιρόπι.

5) Γαλακτικό όξύ, κιτρικό όξύ, κιτρικό κάλιο, κιτρικό νάτριο,

κιτρικό ασβέστιο, τρυγικό όξύ, μηλικό όξύ, γλυκονικό όξύ,

φουμαρικό όξύ.

6)Άσκορδικό όξύ, ώς άντιοξειδωτικό.

7) Φωσφορικό όξύ, σέ ποσοστό μικρότερο τών 500ιπ§. /λίτρο.

8) Διοιξείδιο τού άνθρακα.

9)"Οξινο ανθρακικό νάτριο.



.10) Χλωριούχο νάτριο.

11) Αιθέρια έλαια.

1 2) Άρτύματα.

13) Καραμελλόχρωμα.

14) Συντηρητικά (βενζοϊκό όξύ, βενζοϊκό νάτριο, αιθυλικός

ή προπυλικός έστήρ κλπ.).

Τά "ελεύθερα αλκοόλης ποτά" κατατάσσονται σέ 3 γενικές" κα-

τηγορίες:

α) Τεχνητά, ελεύθερα αλκοόλης ποτά ή Αεριούχα Όξύποτα.

Τά ποτά αυτά παρασκευάζονται μέ διάλυση σέ νερό τών πρώτων υ

λών πού αναφέρθηκαν προηγουμένως καί υπό πίεση διοξειδίου τού

άνθρακα. Στην κατηγορία αυτή ανήκουν τά διάφορα ποτά τύπου ΟΟΙΑ.

β) 'Από φυσικούς χυμούς φρούτων, ελεύθερα αλκοόλης ποτά. Τά

ποτά αυτά παρασκευάζονται άπό αυτούσιους χυμούς ωρούτων μέ αραίω

ση τους σέ νερό. Επιτρέπεται επίσης ή παρασκευή τών παραπάνω πο

τών ύπό πίεση διοξειδίου τού άνθρακος. Στή κατηγορία αυτή ανήκουν

οι αεριούχες πορτοκαλάδες, λεμονίτες κλπ.

γ)Άφεψήματα-ροφήματα: Τά ποτά αυτά παρασκευάζονται δι'έκ-

χυλίσεως ή "διαλύσεως σέ θερμό ή ψυχρό νερό διάφορων φυτικών προϊ

όντων. Τέτοια ποτά είναι ό καφές, τό τσάϊ κλπ.

Στην "Εκθεση αυτή, τό ενδιαφέρον συγκεντρώνεται στά "ελεύ

θερα αλκοόλης ποτά", έκτος άπό τά ροφήματα. Οι λόγοι πού οδηγούν

στον εντοπισμό αυτό τού ερευνητικού ενδιαφέροντος είναι οι έξης:

α) Τά ελεύθερα αλκοόλης ποτά -πού θά αποκαλούνται στην υπό

λοιπη "Εκθεση "αναψυκτικά- έχουν ιδιαίτερα χαρακτηριστικά τόσο

στην ελληνική δσο καί στην εξωτερική αγορά. Σάν τέτοια χαρακτηρι-



στικά αναφέρονται: ή εξειδίκευση πού παρατηρείται τόσο στην παρα

γωγή τής πρώτης ύλης δσο καί στή συσκευασία τους, ή ύπαρξη μίας

τελείως δικής τους αγοράς, πού δέν έχει καμμία σχεδόν σχέση μέ τήν

αγορά τών φυσικών χυμών ή τών νέκταρ, κλπ. Αντίθετα, ή παράγωγη

τών φυσικών χυμών, ή εμπορία τους καί διάφορα θεσμικά θέματα πού

σχετίζονται μαζί τους,έχουν περισσότερο σχέση μέ τήν αγορά τών

μεταποιημένων φρούτων καί λαχανικών. Ή σπουδαιότητα τών χυμών εί

ναι αρκετά σημαντική γιά τόν ελληνικό κλάδο τροφίμων, καί γι'αύτό

ό κλάδος τών χυμών θά ερευνηθεί σέ ειδική "Εκθεση τής "Ομάδας.

β)Ό όσος "αναψυκτικά", δπως καθορίστηκε προηγούμενα, έχει

περισσότερο σχέση μέ τόν όρο 5ο£τ άΓΐηκ5 πού επικρατεί στή διεθ

νή αγορά, μέ αποτέλεσμα νά διευκολύνεται σέ μεγάλο'βαθμό ή σύγκρι

ση τών "Ελληνικών μέ τά διεθνή στοιχεία.

Σημειώνεται δτι στά "αναψυκτικά" περιλαμβάνουμε καί τά εμ

φιαλωμένα νερά, πού άν καί παρουσιάζουν ουσιαστικές διαφορές άπό

τά "αναψυκτικά", εντούτοις είναι ή μοναδική κατη.γορία στην όποια

μπορεί νά καταταχθεί σάν κλάδος βιομηχανικής δραστηριότητας. Τό

ίδιο άλλωστε παρατηρείται σέ κάποιο βαθμό καί στό εξωτερικό.

Τά εμφιαλωμένα πόσιμα νερά (πού χαρακτηρίζονται επίσης καί

σάν "επιτραπέζια") διακρίνονται σέ 3 βασικές κατηγορίες:

α)Στά κοινά (συμπεριλαμβανομένων καί τών όλιγομεταλλικών).

Ρ)Στά μεταλλικά φυσικά ή τεχνητά (ιαματικά ή μή).

καί γ)Στά αεριούχα (σόδες).

Τά μεταλλικά νερά διακρίνονται άπό τά φυσικά άπό τή μεγαλύ

τερη περιεκτικότητα τους σέ χημικά στοιχεία ή ενώσεις. Σάν "Ιαμα

τικά" μάλιστα χαρακτηρίζονται τά μεταλλικά νερά πού αναβλύζουν άπό

πηγές πού έχουν επίσημα χαρακτηριστεί σάν "ιαματικές. "Αεριούχα"



τέλος νερά χαρακτηρίζονται τά κοινά ή τά μεταλλικά νερά στά οποία

έχει προστεθεί διοξείδιο τού άνθρακα ύπό πίεση. Σημειώνεται επίσης

ότι υπάρχουν καί φυσικά αεριούχα μεταλλικά νερά, όπως τό νερό Σου-

ρωτής.



ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1: Η ΑΓΟΡΑ ΤΩΝ ΑΝΑΨΥΚΤΙΚΩΝ

1.1. Ή αγορά τών αναψυκτικών στην "Ελλάδα

1.1.1. Προσδιοριστικοί παράγοντες ζητήσεως

Οι καιρικές συνθήκες, τό ύψος τού διαθέσιμου κατά κεφαλή ει

σοδήματος, οι απόλυτες καί οι σχετικές τιμές, θεωρούνται σάν οι

κυριώτεροι παράνοντες πού προσδιορίζουν τήν ζήτηση τών αναψυκτικών.

Πιό αναλυτικά: Ή ζήτηση τών αναψυκτικών στην "Ελλάδα παρου

σιάζει τήν ίδια ίσως εποχικότητα πού παρουσιάζει καί ή μπύρα. "Οσο

ύψηλώτερες είναι οι θερμοκρασίες τόσο μεγαλύτερη είναι ή κατανάλω

ση . Σέ νενικές γραμμές έκχιμάται ότι τό 75% τής καταναλώσεως ανα

ψυκτικών απορροφάται στή περίοδο Απρίλιος-Όκτώβριος καί τό 25%

στην υπόλοιπη περ_ίοδο .-

'Ενώ όμως στή περίπτωση τής μπύρας ή εποχικότητα πού παρατη

ρείται στην ελληνική αγορά δέν διαφέρει άπό εκείνη άλλων χωρών,

στά αναψυκτικά δέν συμβαίνει τό ίδιο. Στην Αμερική, στή*Γερμανία

καί ακόμα καί στή παγωμένη Γροιλανδία, ή ζήτηση αναψυκτικών δέν

παρουσιάζει σχεδόν καμμία εποχικότητα. Γιά παράδειγμα, ή κατανάλω

ση αναψυκτικών στή Γερμανία τό 1978, παρά τό πολύ άσχημο καλοκαί

ρι εκείνου τού χρόνου, έφθασε σέ ύψος ρεκόρ (68,3 λίτρα/κεφαλή).

Μΐ-ά πιθανή εξήγηση γιά τήν έλλειψη εποχικότητας σ'αύτές τις

χώρες είναι ό τρόπος ζωής άλλα καί ό χώρος στον οποίο καταναλίσκον

ται τά αναψυκτικά. Ή κατανάλωση αναψυκτικών στις χώρες αυτές δια

μόρφωνε- αι κυρίως άπό κατανάλωση "στό σπίτι" (ΗΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ), μέ

άποτέλε μα οι καιρικές συνθήκες νά επηρεάζουν λιγότερο τήν κατα

νάλωση. 'Αντίθετα, στην "Ελλάδα τό 50% περίπου τής καταναλώσεως

τών αναψυκτικών γίνεται έξω άπό τό σπίτι καί γι'αύτό επηρεάζεται

]_Ι Βλ. γιά ανάλυση τής εποχικότητας στην "Ελληνική αγορά και τμή

μα 1.1.3. παρακάτω.



άμεσα άπό τις καιρικές συνθήκες (όπως άλλωστε καί στην περίπτω

ση τής μπύρας). Ό "Ελληνας καταναλωτής έχει συνηθίσει νά περνά

πολλές άπό τις ελεύθερες ώρες του έξω άπό σπίτι, γεγονός πού

συμβάλλει στην εμφάνιση τής"εποχικότητας. Είναι χαρακτηριστική,

έν προκειμένω, ή περίπτωση τής "Ελληνικής επαρχίας, στην όποια

παρατηρήθηκε ότι ή κατανάλωση αναψυκτικών σέ μπουκάλια τού 1 λί

τρου (τό μέγεθος πού κατά κύριο λόγο προορίζεται γιά κατανάλωση

στό σπίτι) είναι χαμηλή , ένώ άντίθετα ή■κατανάλωση σέ ατομικές

συσκευασίες είναι σημαντικά υψηλότερη καί γίνεται μόνο στά διάφο

ρα καφενεία κλπ. "Ετσι οι άσχημες κλιματολογικές συνθήκες στή διάρ

κεια τού χειμώνα επηρεάζουν σέ κάποιο βαθμό τήν απομάκρυνση άπό

τό σπίτι καί οδηγούν αναγκαστικά καί στή μείωση τής καταναλώσεως.

"Ενας άκόιια παράνοντας πού διαφοροποιεί τήν "Ελλάδα άπό άλ

λες γώοες ώς προς τόν βαθμό εποχικότητας στή ζήτηση τών αναψυκτι

κών, είναι καί ή θέση τού νερού σ'αύτές τίς χώρες. Στις περισσό

τερες Ευρωπαϊκές χώρες ο'ι καταναλωτικές συνήθειες στρέφονται προς

τό εμφιαλωμένο μεταλλικό νερό (πολλές φορές μάλιστα είναι "γκαζο-

ζέ"), τό όποιο έχει κάποιο κόστος αγοράς. "Ετσι ή υποκατάσταση

μεταλλικού νερού μέ κάποιο αναψυκτικό (κυρίως γκαζόζτΟ είναι ένα

πολύ σύνηθες φαινόμενο. Αντίθετα, στην 'Ελλάδα σάν πόσιμο νερό

χρησιμοποιείται κυρίως αυτό τής βρύσης μέ τίς αντίθετες συνέπειες.

Τό γεγονός δτι οι "Ελληνες καταναλωτές έχουν συνήθισε ι,σάν

πόσιμο νερό, τό νερό τής βρύσης, είναι καί μία ένδειξη γιά τήν'

σχετικά υψηλή εισοδηματική ελαστικότητα τής ζητήσεως τού αναψυκτι

κού. Τό αναψυκτικό καί τό νερό αντιμετωπίζονται σάν υποκατάστατα

αγαθά· Τό πρώτο συνεπάγεται κάποιο κόστος αγοράς, ένώ τό άλλο κα

νένα Ιή σχεδόν κανένα). "Ετσι ή ζήτηση τών άναψυκτικών,κυρίως .



στην αγορά τών νοικοκυριών,επηρεάζεται άαεσα άπό τό διαθέσιαο ει

σόδημα καί άπό τήν τιμή. "Ενδεικτικά είναι τά αποτελέσματα τής

"Ερευνας Οικογενειακών Προϋπολογισμών πού έγινε τό 1974 άπό τήν

ΕΣΥΕ. Ό Πίνακας ι παρουσιάζει τά αποτελέσματα αυτά.

'Εκτός όμως άπό τό νερό, υποκατάστατο τού αναψυκτικού μπορεί

0

νά θεωρηθεί ακόμα καί ή μπύρα, εφόσον ή κατανάλωση αναψυκτικών άρ

χισε νά επεκτείνεται καί σάν συνοδευτικό τού φαγητού, θέση πού κα

τά παράδοση κατέχουν ή μπύρα καί τό κρασί. Είναι χαρακτηριστική

έν προκειμένω, ή άποψη εκπροσώπου τοϋ κλάδου τών αναψυκτικών πού

άπέδοσε τή χαμηλή αύξηση τής καταναλώσεως αναψυκτικών στην εσωτε

ρική αγορά τό 1981, στον "πόλεμο τής μπύρας" πού ξέστασε τό καλο

καίρι τού 1981. Ή είσοδος τών αναψυκτικών σ'αύτή τήν "αγορά" εί

ναι πάντως, έδώ καί αρκετά χρόνια, γεγονός στις κυριώτερες Ευρω

παϊκές καί τίς διεθνείς αγορές, ένώ στην "Ελλάδα μόλις τά τελευ

ταία χρόνια άρχισε νά γίνεται μιά τέτοια προσπάθεια. Σ'αυτόν τόν

ανταγωνισμό, εκτός άπό τόν εθισμό τού καταναλωτή στή κατανάλωση

μπύοας ή κρασιού άπό τή ιαιά ιιεοιά καί στην προσπάθεια αλλαγής

τών καταναλωτικών προτύπων άπό τήν άλλη σημαντικό ρόλο

θά παίξουν καί οι μεταβολές τών σχετικών τιμών. Ή μεγάλη σχετικά

αύξηση στή φορολογία τής πρώτης ύλης γιά τήν παρασκευή τόσο τής

μπύρας όσο καί τών λοιπών οινοπνευματωδών ποτών πού επιβλήθηκε

μέσα στό,1982, πιστεύεται ότι θά οδηγήσουν σέ κάποια υποκατάσταση

προς όφελος τών αναψυκτικών.

θά πρέπει πάντως νά σημειωθεί ότι ή εγκατάσταση διεθνών

αναψυκτικών στην "Ελλάδα κατά τά τελευταία χρόνια ((ΙΌΟΑ ΟΟΓΑ,

ΡΕΡ5Ι (ΙΟΕΑ, 5ΕΥΕΝ υ"Ρ κλπ.), επηρέασε τήν εσωτερική αγορά, τ©σο

σάν ιιεταωοοά Σένων προτύπων καταναλώσεως καί εμπορίας τών προϊόν-



ΠΙΝΑΚΑΣ 1

Συνολική καταναλωτική δαπάνη καί δαπάνη γιά αναψυκτικά καί άλλα

μή οινοπνευματώδη ποτά

Κλιμάκια μηνιαίας

καταναλωτικής δα

πάνης (Δρχ.)

Μέχρι 999

άπό 1.000- 1.999

2.000- 2.999

3.000- 4.999

5.000- 6.999

" 7.000- 9.999

" 10.000-13.999

" 14.000-19.999

" 20.000-29.999

άνω τών 30.000

Μέση μηνιαία δαπάνη

σέ αναψυκτικά καί μή

οινοπνευματώδη ποτά

5

11

56

74

87

129

139

Πηγή: "Ερευνα Οικογενειακών Προϋπολογισμών 1974 (ΕΣΥΕ)

των, όσο καί σάν βελτίωση τής ποιότητας πού προήλθε μέσω τής αυ

ξήσεως τού ανταγωνισμού. Γιά παράδειγμα, αναφέρεται ή εισαγωγή

τής συσκευασίας τού 1 λίτρου πού βοήθησε σημαντικά τήν είσοδο τών

αναψυκτικών στην "αγορά τών νοικοκυριών" (ΤΑΚΕ ΚΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ) αφού

διευκολύνθηκε σημαντικά ή χρήση τους, ένώ συγχρόνως μειώθηκε τό

άνά ποτήρι κόστος. "Οσον άφορα τήν ποιότητα, ή παρουσία τών διεθ

νών ΟΓβηά ηβιτίΘδ υποχρέωσε, τόσο τίς έμφιαλώτριες εταιρείες δσο

καί τίς επιχειρήσεις πού παράγουν ανταγωνιστικά προϊόντα (μέ κά

ποια ευρεία κατανάλωση), νά ακολουθήσουν πολύ αυστηρές προδιαγρα

φές, τόσο στην παρασκευή όσο καί στην εμφιάλωση τών αναψυκτικών.



Παρ'δλα αυτά συχνά παρατηρήθηκαν ορισμένα προβλήματα (π.χ. πα

ρουσία μικροοργανισμών κλπ.), πού οφείλονται στό στάδιο τής εμ

φιαλώσεως. Στό σημείο αυτό πρέπει νά τονιστεί επίσης δτι πολλές

φορές υπάρχει αδυναμία τηρήσεως τών "διεθνών" προδιαγραφών γιά

τή παραγωγή κάποιου διεθνούς άναψυκτικοϋ επειδή τό ισχύον θεσμι

κό πλαίσιο (Κώδικας Τροφίμων καί Ποτών) καθορίζει μίνιμουμ

συμμετοχή τών πρώτων υλών, σέ αναλογίες διάφορες άπό τόν τρόπο

παρασκευής πού εφαρμόζεται διεθνώς— .

1.1.2. Παραγωγή αναψυκτικών στην "Ελλάδα

Στον Πίνακα 2 πού ακολουθεί εμφανίζεται ή εξέλιξη τής πα

ραγωγής τών διαφόρων προϊόντων τού κλάδου στή περίοδο 1970-1981.
•

Άπό τόν Πίνακα αυτό παρατηρούνται τά έξης: 'ϋ συνολική πα-

.ραγωγή τών προϊόντων τού κλάδου παρουσιάζει συνεχή αύξηση πού πολ-

λές ωοοές ξεπερνάει καί τό 10-15% ετησίως. Συγκεκριμένα, ή παρα

γωγή μεταξύ 1970 καί 1978 υπερδιπλασιάστηκε. "Αν μάλιστα εξαιρε

θούν τά μεταλλικά νερά, τότε ή παραγωγή τών υπόλοιπων τύπων ανα

ψυκτικών κατά τό 1981 ήταν 1,5 φορά μεγαλύτερη άπό τήν αντίστοιχη

παραγωγή τού 1970. "0 κυοιώτεοος λόνος νιά τήν αύξηση τής παραγω

γής (καί τής καταναλώσεως) τών αναψυκτικών φαίνεται ότι είναι ή

αύξηση τού εισοδήματος, πού οδήγησε σέ υποκατάσταση πόσιμου νερού

ϋέ αναψυκτικό. ('Αφού άλλωστε καί ή κατανάλωση μπύρας, ένα άπό τά

υποκατάστατα προϊόντα, σημείωσε καί αυτή παρόμοια σχεδόν αύξηση

στό διάστημα τής ίδιας περιόδου). Σημειώνουμε πάντως δτι ανεξάρ

τητα άπό τό εισόδημα, σημαντικός παράγοντας πού επηρέασε τους ρυθ

μούς αυτούς αυξήσεως ήταν ή επιθετική εμπορική πολιτική πού άκο-

1/ "Οπως θά δούμε .σέ επόμενη παράγραφο, κάθε εταιρεία πού διαθέ
τει τά προϊόντα της στή διεθνή αγορά μέ τό ίδιο ΟΓπηά ηαηιβ, τό
μόνο τό όπόίο διαθέτει γιά νά διαφοροποιήσει τό προϊόν της εί
ναι ή ύπαρξη μιας "αποκλειστικής" συνταγής γιά τή παραγωγή του,
μίας συνταγής πού συνεπάγεται τήν χρησιμοποίηση πρώτων υλών σέ
συγκεκριμένες αναλογίες.



Προϊόντα

Αναψυκτικά χωρίς

χυμό φρούτων (γκα

ζόζες, ΟΟΙΑ κλπ.)

Πορτοκαλάδες

Λεμονάδες

ΠΙΝΑΚΑΣ 2

Παραγωγή αναψυκτικών στην "Ελλάδα (σέ εκατομμύρια λίτρα)

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981

72,7 77,0 73,5 94,2 103,1 93,5 110,3 151,9 180,3 200,6 222,7 235,1

48,3 53,7 57,4 75,4 77,6 82,2 80,3 95,4 92,2 91,6 "101,0 100,2
•

28,6 26,8 24,6 28,2 25,8 28,3 32,5 35,0 33,5 36,6 39,7 38,6

Σόδες 3,3 5,9 6,0 6,2 5,2 6,0 5,7 6,1 4,8 7,3 6,2 6,9

Μεταλλικά νερά 18,5 16,8 41,2 25,7 26,6 36,2 51,0 68,7 75,7 51,6 54,0 58,0

Σύνολο 171,4 180,2 202,7 229,7 238,3 246,2 279,8 357,1- 386,5 387,7 423,6 438,8

Πηγή: Μέχρι τό 1978 ΕΣΥΕ. Τά στοιχεία γιά τά επόμενα χρόνια αποτελούν εκτιμήσεις διαφόρων εκπροσώπων τοϋ κλάδου.

Παρατήρηση: Τά στοιχεία τοΰ 1979 είναι βασισμένα σέ προσωρινά στοιχεία τής ΕΣΥΕ καί σέ στοιχεία πωλήσεως. Γιά τά
επόμενα χρόνια 1980-1981 έχει γίνει κάποια εκτίμηση γιά τό συνολικό μέγεθος τής αγοράς άπό τό οποίο
μέ βάση τά συγκεκριμένα ποσοστά συμμετοχής πού είχαν τά διάφορα προϊόντα στή συνολική παραγωγή κατά
τό 1979, σέ συνδυασμό μέ εκτιμήσεις εκπροσώπων τού κλάδου γιά τήν πορεία τών συγκεκριμένων προϊόντων

στό διάστημα αυτό, εξήχθησαν τά στοιχεία τού Πίνακα γιά τό 1980 καί τό 1981.
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λουθήθηκε άπό τίς μεγαλύτερες εταιρείες τού κλάδου άπό τά πρώτα

χρόνια τής δεκαετίας τού 1970 (πού συνέπεσε μέ τήν τοποθέτηση

τών "διεθνών"άναψυκτικών στην Ελλάδα). Αυτό άλλωστε ωαίνεται καί

άπό τήν διαφορετική εξέλιξη στή παραγωγή πού παρουσιάζουν οι διά-

ωοοες κατηνορίες αναψυκτικών. Ή πρώτη κατηγορία (αναψυκτικά χω

ρίς χυμό φρούτων) περιλαμβάνει τήν ϋ3£Α ΟΟΙΑ, ΡΕΡ5Ι ΟΟΙΑ, 5ΕΥΕΝ υΡ,

5ΡΚΙΤΕ, καθώς καί τίς υπόλοιπες γκαζόζες ή ΟΟΙΑ'δπού κυκλοφορούν μέ

άλλα, λιγότερο γνωστά, διεθνή ϋΓαηά ΠΕΓ.ιβδ (ΑΡΚΙ-ΟΟΙΑ κλπ.) ή καί

μέ κάποια εγχώρια ονομασία- . Ή εξέλιξη τής παραγωγής τών παραπά

νω προϊόντων ήταν ιδιαίτερα εντυπωσιακή καί οπωσδήποτε πολύ μεγαλύ

τερη άπό τήν αύξηση πού παρουσίασε ή συνολική παραγωγή. 'Από τόν

ίδιο Πίνακα φαίνεται ότι ή παραγωγής τής παραπάνω κατηγορίας μέσα

στή περίοδο 1970-1981 υπερτριπλασιαστηκε σέ αντίθεση μέ τή συνολική

παραγωγή πού υπερδιπλασιάστηκε. "Αν πάρουυε υπόψη τή μεγάλη

συμμετοχή τών παραπάνω προϊόντων στή συνολική παραγωγή τού κλάδου,

γίνεται φανερή ή επίδραση τους πάνω στή συνολική εξέλιξη τοϋ κλά

δου. Στον Πίνακα 3 εμφανίζεται ή ποσοστιαία συμμετοχή κάθε κατηγο

ρίας αναψυκτικών στή συνολική παραγωγή τού κλάδου.

'Από τόν Πίνακα 3,σέ συνδυασμό μέ τά στοιχεία τοϋ Πίνακα 2,

προκύπτουν τά έξης συμπεράσματα:

α) Τά αναψυκτικά χωρίς χυμό φρούτων άπό τήν αρχή τής δεκαε

τίας τού 1970 κατέχουν τό μεγαλύτερο μερίδιο τής αγοράς (συμπερι

λαμβανομένων καί τών μεταλλικών νερών). Τό ποσοστό συμμετοχής μά

λιστα σηιιειώνει συνεχή αύξηση (άπό 42,4% πού ήταν τό 1970 έφτασε

τό 1978 στό 46,7%), πού είναι ακόμη μεγαλύτερη άν εξαιρεθεί άπό

λ_Ι Σύμφωνα μέ διάφορες εκτιμήσεις (βασισμένες σέ στοιχεία παραγω

γής 1979), τά αναψυκτικά τύπου γκαζόζα αποτελούν τό 42% τής πα

ραγωγής τών αναψυκτικών χωρίς χυμό φρούτων (τό υπόλοιπο 58%
αποτελείται άπό τίς διάφορες ΟΟΙΑ). Στό δεύτερο Κεφάλαιο αναφέ

ρονται περισσότερα στοιχεία γιά τά μερίδια αγοράς πού δχει κά

θε κατηγορία αναψυκτικών στή συνολική αγορά.



ΠΙΝΑΚΑΣ 3

Συμμετοχή των διάφορων άνςα|Λ>κτικων στή συνολική παραγωγή (4;
'

1970 1971 1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980 1981

'Αναψυκτ ικά
χωρίς χυμό

42,4 (47,5) 42,7 (47,1) 36,3 (45,5) 41,0 (46,1) 43,3 {48,7) 38,0 (44,5) 39,4 (48,2) 42,5 (52,6) 46,7 (58,1) (59,6) (60,2) (61.7)

Πορτοκα

λάδες

Σόδες

Μερικά

Σύνο.Λ

Μεταλλικά

νερά

28,3 (31,6) 29,8 (32,8) 28,3 (35,5) 32,8 (36,9) 32,6 (36,6) 33,4 (39,3) 28,7 (35,0) 26,7 (33,0) 23,8 (29,7) (27,4) (27,3) (26,3)

Λεμονάδες 16,6 (17,5) 14,9 (16,5) 12,2 (15,2) 12,3 (13,8) 10,8 (12,2) 11,5 (13,5) 11,6 (14,2) 9,8 (12,2). 8,7 (10,8) (10,7) (10,7) (10,2)

1,9 (3,4) .3,3 (3,6) 3,0 (3,8) 2,7 (3,2) 2,2 (2,5) 2,5 (2,7) 2,0 (2,6) 1,7 (2,2) 1,2 (1,4) (2,3) (1,8) (1,8)

89,2 (100,0) 91,7 (100,0) 79,8 (100,0) 88,8 (100,0) 90,9 (100,0) 85,4 (100,0) 81,7 (100,0) 80,7 (100,0) . 77,4 (100,0) (100,0) (100,0) (100,0)

10,8 9,3 9,1 18,3 10,3 10,2 10,3

Γενικό

Σύνολο 100,0 100,0

10,2

100,0

11,2

100,0 100,0

14,6

100,0 100,0

19,3

100,0

22,6

100,0

Πηγή: Επεξεργασία στοιχείων Πίνακα 2.
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τή συνολική αγορά ή κατηγορία τών μεταλλικών νερών. Συγκεκριμένα,"

ένώ τό 1970 τά αναψυκτικά χωρίς χυμό φρούτων είχαν τό 47,5% τής

συνολικής αγοράς τών, μέ στενή έννοια, αναψυκτικών, τό ποσοστό

αυτό ανέβηκε στό 61,7% κατά τό 1981. Ή σημαντική αυτή αύξηση εί

ναι αποτέλεσμα τής επιθετικής εμπορικής πολιτικής πού ακολούθησαν

οι εταιρείες παραγωγής ακολουθώντας τά πρότυπα ξένων εταιρειών

καί λιγότερο αποτέλεσμα μιμητισμού (πού οπωσδήποτε έπαιξε κάποιο

σημαντικό ρόλο τις πρώτες μέρες πού τοποθετήθηκαν τά προϊόντα αυ

τά στην ελληνική αγορά).

β) Τή μεγαλύτερη απώλεια (άπό άποψη ποσοστού συμμετοχής)

τήν είχε ή λεμονάδα-λεμονίτα (άπό 17,5% τό 1970, έφτασε στό 16,2%

τό 1981) καί λιγότερο ή πορτοκαλάδα. Ή μείωση αυτή τοϋ ποσοστού

συμμετοχής τής λεμονάδας-λεμονίτας στή συνολική αγορά τών αναψυ

κτικών οφείλεται κατά κανόνα στην απουσία κάποιου διεθνούς ΐ>Γ3ηά

Π3Π\6 άπό τήν ελληνική αγορά, γεγονός πού οδήγησε στή χαμηλότερη

προώθηση τού προϊόντος, άφοΰ ό ανταγωνισμός μέ τά λοιπά αναψυκτι

κά τύπου ΟΟΙΑ ή γκαζόζας ήταν ιδιαίτερα έντονος. Ή χαμηλότερη

συμμετοχή πού είχε τό 1981 ή κατηγορία αναψυκτικών τύπου σόδας,

σέ σχέση μέ τό 1970, δέν οφείλεται σέ κάποια υποκατάσταση μέ υπό

λοιπα αναψυκτικά, άλλα μάλλον σέ σταθεροποίηση παραγωγής καί κα

ταναλώσεως μέ αποτέλεσμα στην αυξημένη παραγωγή τοϋ κλάδου νά εμ

φανίζεται μειωμένο τό ποσοστό συμμετοχής αυτής τής κατηγορίας.

γ)"Οσον άωοοά τήν κενάλη αύξηση, τόσο τής παραγωγής όσο καί

τής συμμετοχής τών μεταλλικών νερών στή συνολική παραγωγή τού κλά

δου, αυτή οφείλεται στην αύξηση τού Εθνικού Εισοδήματος πού επέ

τρεψε τήν υποκατάσταση πόσιμου νερού σέ αντίστοιχο μεταλλικό. Κά

ποια σημαντική επίδραση έπαιξε οπωσδήποτε καί τό μιμητικό αποτέ

λεσμα, καθώς τό σύνολο σχεδόν τών ξένων επισκεπτών στην "Ελλάδα
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κατανάλωνε μεταλλικό νερό. Σημειώνουμε πάντως ότι ό θόρυβος πού

δη ιιουργήθηκε τά τελευταία χρόνια σχετικά μέ τήν ποιότητα

τοϋ μεταλλικού νερού (καταγγελίες γιά παρουσία κολλοβακτηριδίων

κλπ.), άσκησε ανασταλτική επίδραση στή ζήτηση καί στή παραγωγή

τοϋ προϊόντος. Ό θόρυβος αυτός φαίνεται ότι επηρεάζει τό κλάδο

μέχρι καί σήμερα,άφοΰ ή παραγωγή έχει σταοοροποιηθεΐ σέ χαμηλά

σχετικά επίπεδα.

-

1.1.3. Κατανάλωση αναψυκτικών στην "Ελλάδα

Η εγχώρια ζήτηση αναψυκτικών καλύπτεται απόλυτα άπό τήν πα

ραγωγή. Χαρακτηριστικό είναι ότι δέν εμφανίζονται στις διάφορες

εκδόσεις τής ΕΣΥΕ στατιστικά στοιχεία εισαγωγών-εξαγωγών άναψυκτι-

1 /
κών- . Ό Πίνακας 4 παρουσιάζει τήν εξέλιξη τής κατά κεφαλής κατα

ναλώσεως αναψυκτικών στή περίοδο 1970-1981.

ΠΙΝΑΚΑΣ 4
"

Κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών στην "Ελλάδα (λίτρα/κεφαλή).

Έτος

1970

1971

1972

1973

1974

1975

1976

1977

1978

1979

1980

1981

Αναψυκτικά

(μέ χυμό φρού

των ή χωρίς)

17,2

18,0

17,6

22,2

22,9

22,5

24,2

30,3

32,6

34,5

37,8

38,5

Σόδα

0,3

0,6

0,7

0,7

0,6

0,7

0,6

0,6

0,5

0,6

0,6

0,7

'Εμφιαλωμένα

νερά

2,1

1,9

4,6

2,9

3,0

4,0

5,6

7,3

8,0

5,5

5,6

5,7

.

λ_Ι Στή πράξη γίνονται ορισμένες εξαγωγές πάντα σέ μεταλλικό κουτί, οί οποίες όμως
θεωρούνται ασήμαντες. Περισσότερο σημαντικές θεωρούνται οί έξαγωγές-είσαγωγές
εμφιαλωμένων νερών. Γιά απλούστευση τών υπολογισμών σ'αύτή τή φάση υποθέτουμε
ότι ή εσωτερική κατανάλωση καλύπτεται αποκλειστικά άπό τήν εγχώρια παραγωγή.
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Στην προηγούμενη παράγραφο έγινε κάποια ανάλυση γιά τους

παράγοντες πού οδήγησαν τόσο στην αύξηση τής καταναλώσεως καίτής

παραγωγής δσο καί στή συμμετοχή τών διάφορων κατηγοριών αναψυκτι

κών στή συνολική παραγωγή. Στό σημείο αυτό θά σταθούμε σέ ορισμέ

να γενικά χαρακτηριστικά τής καταναλώσεως, όπως ή εποχικότητα, ή

χωροταξική της κατανομή καί οί μορφές συσκευασίας πού φαίνεται

νά προτιμώνται.

Ή ζήτηση καί ή κατανάλωση αναψυκτικών στην "Ελλάδα, μέ εξαί

ρεση τίς σόδες, παρουσιάζει, όπως ήδη αναφέρθηκε, μία έντονη επο

χικότητα, παρόμοια ίσως μέ αυτή τής μπύρας. Χωρίς νά υπάρχουν

επίσημα μηνιαία στοιχεία παραγωγής ή καταναλώσεως, εκτιμήσεις

εκπροσώπων τοϋ κλάδου αναφέρουν ότι στή διάρκεια ενός θερμοΰ μήνα

ή κατανάλωση μπορεί νά απορροφήσει ακόμα καί το16-17%τής συνολικής

1/
ετήσιας καταναλώσεως- Τό γεγονός αυτό οφείλεται στό ότι ένα μεγά

λο μέρος τής συνολικής καταναλώσεως αναψυκτικών στην "Ελλάδα γίνε

ται σήμερα σέ χώρους έξω άπό τό σπίτι, όπου φυσικά ή κατανάλωση

επηρεάζεται περισσότερο άπό τίς κλιματολογικές συνθήκες. Τά τελευ

ταία χρόνια πάντως, υπάρχει μία τάση γιά αύξηση τής καταναλώσεως

αναψυκτικών στό σπίτι. "Οσο μεγαλύτερη θά είναι ή είσοδος τών ανα

ψυκτικών στό σπίτι,τόσο λιγότερο έντονη θά είναι καί ή εποχικότη

τα. Ενδεικτικά αναφέρθηκε ότι μέχρι τό 1969 ή αγορά τών νοικοκυ

ριών απορροφούσε λίγο περισσότερο άπό τό 10% τής συνολικής κατανα

λώσεως, ένώ τό 1981 τό ποσοστό αυτό πλησίασε ή καί ξεπέρασε τό 55%,

Στην εξέλιξη αυτή τής καταναλώσεως σημαντικό ρόλο έπαιξε καί ή πα

ρουσία τής μεγάλης συσκευασίας τού 1 λίτρου. Ή συσκευασία αυτή,

πού προορίζεται αποκλειστικά σχεδόν γιά τήν αγορά τών νοικοκυριών,

υιοθετήθηκε άπό τίς δύο μεγάλες έμφιαλώτριες καί παραγωγές "Ελλη

νικές εταιρείες ("Ελληνική "Εταιρεία 'Εμφιαλώσεως-ΗΒΗ), πού διακι-

]_/ Άπό διάφορα στοιχεία πού συλλάγησαν παρατηρήθηκε γιά τους 12 μήνες ενός

τυπικού χρόνου ή παρακάτω ενδεικτική διαδοχή ποσοστών συνολικής ετήσιας
καταναλώσεως: Ι 3,4%, Φ 3,6%, Μ 5,1%, Α 6,6%, Μ 8,4%, Ι 15%. Ι 16,2%,
Α 13%, Σ 9,7%, Ο 8,2%, Ν 5,1%, Δ 5,7%.
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νουν άλλωστε καί τό μεγαλύτερο μέρος τών αναψυκτικών μέ ή χωρίς

χυμό φρούτων. Είναι χαρακτηριστικό επίσης ότι τό 40% τής καταναλώ

σεως αναψυκτικών στά μεγάλα αστικά κέντρα.άφορα κατανάλωση σέ φιά

λες τού 1 λίτρου- . "Οσον άφορα τίς άλλες μορφές συσκευασίας,

έκτος άπό τήν παραδοσιακή φιάλη τών 250οο πού έχει σήμερα ένα μεγάλο

ποσοστό τής άνοράς, χρησιμοποιείται καί τό λευκοσίδηρο δοχείο τών

330ος. Ή μορφή αυτή συσκευασίας εμφανίστηκε τό 1978, »ιΐί τότε

συσκευάστηκε σ' αυτή τό 1,6% περίπου τής συνολικής

παραγωγής (4,9 εκατ. λίτρα περίπου). 'Από τό 1978 μέχ, ι τό 1981

παρατηρείται μία συνεχής αύξηση τής χρησιμοποιήσεως τοϋ κουτιοϋ

σάν τρόπου συσκευασίας αναψυκτικών. Τό 1980 χρησιμοποιήθηκα- γιά

συσκευασία αναψυκτικών 54 εκατ. κουτιά ή τό 5,0% τής συνολικής

παραγωγής τών αναψυκτικών, ένώ τό 1981 έφθασαν στά 64 εκατ. κου

τιά (5,3%.τής συνολικής παραγωγής).

Συιιπεοασκατικά απορούμε νά αναφέρουμε ότι ή φιάλη τών 250οσ

κατέχει σήμερα τό 52-57% τής συνολικής αγοράς, ή φιάλη τοϋ 1 λίτ

ρου τό 58-43% καί τό υπόλοιπο 5% τό έχει σήμερα τό λευκοσιδηρά δο

χείο. Στά επόμενα χρόνια πάντως, προβλέπεται κάποια μεταβολή στά

ποσοστά αυτά, αφού προβλέπεται αύξηση τής χρησιμοποιήσεως τόσο τής

φιάλης τοϋ 1 λίτρου καί τοϋ λευκοσιδήρου δοχείου, όσο καί τής πϊ-

2/
θανής διαφοροποιήσεως τοϋ τρόπου συσκευασίας-

Πάντως, μέσα στους πρώτους μήνες τοϋ 1982 έκανε τήν

εμφάνιση της καί μία άλλη μορφή συσκευασίας, ή" μή επιστρεφόμενη

πλαστική φιάλη μικροΰ μεγέθους. Ή αποδοχή άπό τόν καταναλωτή τοϋ

ν'Ο μεγάλος όγκος καί τό βάρος τής φιάλης τοϋ 1 λίτρου αποτελούν
ανασταλτικούς παράγοντες γιά τήν προώθηση τών αναψυκτικών σ'
αυτή τή μορφή συσκευασίας σ'ολόκληρη τήν 'Ελλάδα,άφοϋ αυξάνε
ται σημαντικά τό κόστος μεταφοράς. "Ενας ακόμα ανασταλτικός
παράγοντας είναι ή συγκέντρωση τού αναγκαίου ειδικού μηχανολο
γικού εξοπλισμού (πλυντήρια φιαλών-έμφιαλώτήρια) στά μεγάλα
αστικά κέντρα.

2/ Αύξηση π.χ. τής χύμα πώλησης αναψυκτικών πού σήμερα εμφανίζε
ται νά έχει μόλις τό 6,1% τής συνολικής αγοράς.



τρόπου αυτού συσκευασίας είναι δύσκολο νά εκτιμηθεί στή παρούσα

φάση. Γεγονός πάντως είναι ότι ή συσκευασία αναψυκτικών σέ μή

επιστρεφόμενες πλαστικές φιάλες μεγάλου μεγέθους θά εισχωρήσει

στην ελληνική αγορά στό μέλλον, ακολουθώντας τό παράδειγμα άλλων

χωρών. Στην άποψη, αυτή συμφωνούν άλλωστε καί διάφοροι εκπρόσωποι

τοϋ κλάδου.

"Οσον άφορα τή χωροταξική κατανομή παρατηρείται μία κάποια

συνκέντοωση.τών γνωστών τουλάχιστον αναψυκτικών,στά μεγάλα κέντρα
*

καταναλώσεως. 'Εκτός άπό τά αστικά κέντρα καί οί αναπτυγμένες του

ριστικές περιοχές, όπως ή Ρόδος, ή Κέρκυρα καί ή Κρήτη , παρουσιά

ζουν αυξημένη κατανάλωση κατά τή διάρκεια τού καλοκαιριού . Σέ γε

νικές γραμμές πάντως, ή Αττική παρουσιάζει τή μεγαλύτερη κατανά

λωση άπό οποιαδήποτε άλλη περιοχή. (εκτιμάται ότι έχει τό 40-50%

τής συνολικής καταναλώσεως) καί ακολουθεί ή Κεντρική Μακεδονία.

Τά 3 τουριστικά νησιά(Ρόδος, Κέρκυρα καί Κρήτη)πιστεύεται ότι απο

τελούν τό 10-15% τής συνολικής αγοράς τών αναψυκτικών.

•

Τέλος, σχετικά μέ τήν .κατανάλωση τών εμφιαλωμένων νερών ση-,

μειώνουμε ότι ή τυχόν εποχικότητα τους επηρεάζεται περισσότερο

άπό τήν αυξημένη τουριστική κίνηση κατά τή διάρκεια τού καλοκαι

ριού παρά άπό τίς αυξημένες θερμοκρασίες. Τό ίδιο φυσικά παρατη

ρείται καί μέ τή χωροταξική κατανομή, όπου οί ανεπτυγμένες τουρι

στικά περιοχές έχουν αυξημένη κατανάλωση. Τονίζουμε πάντως, ότι

επειδή τό εισόδημα αποτελεί τό βασικότερο προσδιοριστικό παράγον

τα ζητήσεως τους, ή κατανάλωση εμφιαλωμένων νερών άπό τόν "Ελληνα

καταναλωτή συγκεντρώνεται στά μεγάλα αστικά κέντρα,όπου κατά τεκ

μήριο υπάρχουν υψηλότερα εισοδήματα.

"



1.1.4. Προοπτικές γιά τήν εξέλιξη τής ελληνικής αγοράς τών ανα

ψυκτικών.

Σέ προηνούμενη παράγραφο αναφέρθηκε ότι ένας άπό τους βασι

κούς προσδιοριστικούς παράγοντες τής ζητήσεως τών αναψυκτικών εί

ναι καί ό ρυθμός αυξήσεως τού εισοδήματος. "Αν ληφθεί υπόψη ότι

μέχρι τό 1981 καί ιδίως κατά τά τελευταία δύο χρόνια ή κατανάλωση

αναψυκτικών αυξήθηκε μ'ένα ρυθμό τής τάξεως τού 12% περίπου ετη

σίως, ένώ τό εισόδημα μέ πολύ χαμηλότερο ρυθμό, τότε οί προοπτικές

τού κλάδου στά επόμενα χρόνια, μέ τήν προϋπόθεση βέβαια τό Εθνικό

Εισόδημα νά αρχίσει νά σημειώνει ρυθμούς αυξήσεως παρόμοιους μέ

εκείνους τής τριετίας 1975-1978, είναι μάλλον ευνοϊκές.

Ανεξάρτητα πάντως άπό τήν εξέλιξη τοϋ Εισοδήματος,θετική επί

δραση πάνω στή ζήτηση τών αναψυκτικών θά παίξει ή παραπέρα είσοδος

τους στην αγορά τών νοικοκυριών, αφού θά αμβλύνει σέ κάποιο βαθμό

τήν εποχικότητα πού παρατηρείται σήμερα. Ή εμπειρία άλλωστε άλλων

χωρών, όπου τό αναψυκτικό καταναλίσκεται κυρίως στό σπίτι, συνηγο

ρεί στή θετική εξέλιξη πού θά παρουσιάσει ή ζήιεηση άπό αυτή τή σχε

τική μεταβολή τών καταναλωτικών προτύπων. Στό σημείο αυτό, αναφέ

ρουμε απλώς ότι ή κατανάλωση αναψυκτικών σέ άλλες Ευρωπαϊκές χώρες

μέ χειρότερες (άπό απόψεως καταναλώσεως) κλιματολογικές συνθήκες,

έχουν αρκετά μεγαλύτερη κατά κεφαλή κατανάλωση- . Τέλος, θετική

επίδραση πάνω στή κατανάλωση θά παίξει καί ή μεταβολή τών σχετι

κών τιμών μεταξύ μπύρας καί αναψυκτικών προς όφελος τών αναψυκτι

κών, πού πιθανόν θά επηρεάσει τήν υποκατάσταση μπύρας μέ αναψυκτι

κά, τουλάχιστο βραχυχρόνια.

V Στην επόμενη παράγραφο αναλύονται άπό απόψεως παραγωγής καί
καταναλώσεως αναψυκτικών διάφορες Ευρωπαϊκές χώρες καθώς καί
οί Η.Π.Α.
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Σά'; κάποια γενική εκτίμηση γιά τίς προοπτικές πού έιιωανί-

(Ζει ή παοανωνή καί ή ζήτηση τών αναψυκτικών στά επόμενα χρόνια

θά μπορούσε νά διατυπωθεί ή εκτίμηση ότι γιά τήν περίοδο

1982-1983 αναμένεται μία αύξηση τής τάξεως τού 6-8% ετησίως,

ένώ νιά τά επόμενα χρόνια προβλέπεται μία αύξηση πού θά κυμαίνε-

1/
ται ιιεταξύ 4-5% ετησίως. Αντίθετα, ή ζήτηση τών μεταλλικών νερών

στά αμέσως επόμενα χρόνια προβλέπεται ότι θά κυμανθεί στά σημερι

νά επίπεδα μέ μικρές ίσως αυξητικές τάσεις. Τό γεγονός αυτό οφεί

λεται στό ότι ή εγχώρια αγορά δέν έχει ακόμα ξεπεράσει τά προβλή

ματα πού δημιουργήθηκαν μετά τό θόρυβο τού 1979. Στό τέλος όμως

τής δεκαετίας τοϋ 1980,ή παραγωγή καί ή ζήτηση μεταλλικών νερών

υπολογίζεται ότι θά αυξηθούν σημαντικά σέ σχέση μέ τά σημερινά

επίπεδα. Συγκεκριμένα, υπολογίζεται ότι τό 1990 ή παραγωγή θά

έχει φθάσει τά 150 εκατ. λίτρα έναντι τών 60 εκατ. λίτρων πού εί

ναι σήμερα. Λόγοι πού συνηγορούν στή παραπάνω αύξηση είναι ή αύ

ξηση τοϋ 'Εθνικοϋ Εισοδήματος καί φυσικά ή ανάκτηση τής εμπιστο

σύνης τοϋ καταναλωτικού κοινού προς τά εμφιαλωμένα νερά, σέ συν

δυασμό βέβαια μέ τά χαμηλά σημερινά επίπεδα τής κατά κεφαλής κα

ταναλώσεως (συγκρινόμενα μέ τά αντίστοιχα διάφορων χωρών τοϋ εξω

τερικού) .

1.2. Παραγωγή καί κατανάλωση αναψυκτικών σέ άλλες χώρες

Προτού προχωρήσουμε στην έπί μέρους ανάλυση διάφορων αγορών

τοϋ εξωτερικού είναι χρήσιμο νά δοθούν ορισμένα στοιχεία κατανα-

λώσεως αναψυκτικών σέ άλλες χώρες,, προκειμένου νά γίνει αντιλη

πτό τό μέγεθος τής παγκόσμιας αγοράς σέ επίπεδο κατά κεφαλής κα

ταναλώσεως. Ό Πίνακας 5 παρουσιάζει τή κατά κεφαλή κατανάλωση

αναψυκτικών σέ διάφορες Ευρωπαϊκές καί μή χώρες.

1/ Σχετικά^ιέ τό 1982. διάωορες εκτιμήσεις αναφέρουν ότι,μέχρι
τόν Ιούνιο τοϋ 1982 ή κατανάλωση διατηρείτο σέ ελαφρά μεγα
λύτερα επίπεδα άπό τά αντίστοιχα επίπεδα τοϋ 1981.
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•

ΠΙΝΑΚΑΣ 5

Κατά κεφαλή κατανάλωση άναψυκτικών-μεταλλικών νερών σέ διάφορες Εύρω-

παϊκές χώρες τό ι^80 (λίτρα).

Χώρες

έκ τών όποιων
Άεριοϋχα τύπου Μεταλλικά

ποτά ΰΟΙΑ νερά

Σύνολον

Αεριούχα ποτά

+ μεταλλικά νερά

Αυστρία

Βέλγιο

Δανία

Γαλλ ία

Γερμανία

'Ιταλία

'Ολλανδία

Νορβηγία

'Ισπανία

Σουηδία

Ελβετία

Μεγ. Βρεταν

Η.Π.Α.

Καναδάς

Αυστραλία

*Ιαπωνία

Ν. Ζηλανδία

Ισραήλ

'Ιράν

35,3

60,8

38,8

23,6

68,5

19,0

58,4

57,8

47,6

54,1

46,7

88,8

95,3

46,7

69,3

33,4

38,8

53,0

9,6

12,0

24,2

10,4

3,7

23,3

5,1

21,7

. .

13,3

10,2

31,7 67

59,3 120,1

8,8 47,6

47,5 71,1

40,5 109

27,8 46,7

4,8 63,2

8,3 66,1

13,5 61 ,1

6,6 60,7

35,2 81 ,9

0,6 89,4

Πηγή: ΕυΚΟΜΟΝΙΤΟΚ. ΟΟΝδΙΙΜΕΚ ΕΙΙΚΟΡΕ (1982).

ΕυΚΟΜΟΝΙΤΟΚ: ΙΝΤΕΚΝΑΤΙΟΝΑΓ ΜΑΚΚΕΤΙΝΟ ΡΑΤΑ ΛΝΡ 5ΤΑΤΙ3ΤΚ3 (1981)

Σημ.: Τά στοιχεία γιά τίς μή Ευρωπαϊκές χώρες αφορούν κατανάλωση

αναψυκτικών κατά τό 1977-1978.
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Άπό τά αναλυτικά στοιχεία καταναλώσεως αναψυκτικών στις

Ευρωπαϊκές χώρες (Πίνακας 5) παρατηρείται ότι χώρες πού έχουν

ψυχρότερο κλίμα άπό τήν "Ελλάδα (όπως Γερμανία, Αγγλία, Σουη- •

δια, Νορβηγία, Αυστρία, Βέλγιο κλπ.), έχουν πολύ ύιΙ/ηλή κατά κεφα

λή κατανάλωση, ένδειξη τής πολύ μικρής βαρύτητας πού παίζουν στή

διαμόρφωση της ζήτησης οί κλιματολογικές συνθήκες. Εντύπωση προ

καλεί επίσης ή σχετικά χαμηλή κατανάλωση αναψυκτικών τύπου ΟΟΐΆ

(σέ σχέση μέ τή συνολική κατανάλωση) πού σέ 6 άπό τίς 9 Ευρωπαϊκές

χώρες, γιά τίς οποίες διαθέτουμε στοιχεία, εμφανίζεται νά είναι

χαμηλότερη άπό τήν αντίστοιχη "Ελληνική (τό 1980 ή κατά κεφαλή

κατανάλωση στην "Ελλάδα έφθασε τά 14 λίτρα περίπου).

Τό· ενδιαφέρον γιά τή παραγωγή καί κατανάλωση αναψυκτικών σέ

άλλες χώρες στρέφεται, σ'αύτή τή φάση τουλάχιστον, στις ΗΠΑ καί

σέ ορισμένες Δυτικοευρωπαϊκές χώρες. Ή σκοπιμότητα αναλύσεως αυ

τών τών αγορών οφείλεται στό γεγονός ότι ή αγορά τών ΗΠΑ μπορεί

νά θεωρηθεί σάν πρωτοπόρος,' εφόσον άπό εκεί ξεκίνησαν τά περισσό

τερα μέχρι σήμερα διεθνή οταηά ηβιηβ5, ένώ οί δυτικοευρωπαϊκές χώ

ρες έχουν περισσότερα κοινά χαρακτηριστικά μέ τήν ελληνική. Συγ

κεκριμένα θά αναλυθούν άπό απόψεως παραγωγής καί καταναλώσεως ανα

ψυκτικών, μεταλλικών νερών οί αγορές τής Δ. Γερμανίας-, τής Γαλλίας,

τής 'Ιταλίας καί τού Βελγίου.

1.2.1 . Ή αγορά τών αναψυκτικών στις Η.Π.Α.

Ή βιομηχανία αναψυκτικών στις ΗΠΑ αποτελεί μία άπό τίς σπου

δαιότερες βιομηχανίες τοϋ κλάδου τών ποτών. Ή κατανάλωση αναψυ

κτικών γνώρισε πολύ αξιόλογους ρυθμούς ανάπτυξης σ'δλο τό διάστη

μα τής τελευταίας τριακονταετίας. Ενδεικτικά αναφέρεται ότι στις

•
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αρχές τής δεκαετίας τοϋ 1950 τά αναψυκτικά είχαν τό 10% τής συνο

λικής αγοράς τών ποτών, ποσοστό πού διπλασιάστηκε μέχρι τό 1970.

Τό 1969 μάλιστα ή κατανάλωση αναψυκτικών έφτασε σέ σημείο νά ξε

περάσει τήν κατανάλωση όλων τών υπόλοιπων ποτών καί νά βρεθεί στή

δεύτερη θέση μετά τόν καφέ. Τό 1976 ξεπερνούν καί αυτή τή κατανά

λωση τοϋ καφέ καί θεωρούνται πλέον "εθνικό ποτό". Ή εξέλιξη αυτή

συνεχίστηκε καί κατά τά τελευταία χρόνια αυξάνοντας έτσι σημαντι

κά τό μερίδιο τους στή συνολική αγορά τών ποτών. Συγκεκριμένα, τό

1980 ή κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών έφτασε τά 139 λίτρα περί

που αποκτώντας έτσι τό 26% τής αγοράς. Στή δεύτερη θέση βρέθηκαν

ό καφές καί τό γάλα μέ 20% τό κάθε προϊόν. Στον Πίνακα 6 παρουσιά

ζεται ή εξέλιξη τής καταναλώσεως αναψυκτικών στις ΗΠΑ στή περίοδο

1972-1980.

•

ΠΙΝΑΚΑΣ 6

Κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών στίς ΗΠΑ (λίτρα/κεφαλή)

1972 1973 1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980

94,7 99,2 98,5 101,5 103,0 111,0 118,5 132,0 139,0

Πηγή: υ.5. Ιηάιΐ5ΐΓΪ&1 Ουΐΐοοκ (1981), Βονοτ&ββδ ΝοιΊά -Εκτιμήσεις Ι.Ο.Β.Ε.

Μία παρατήρηση πού πρέπει νά γίνει σχετικά μέ τά στοιχεία

τού Πίνακα είναι ότι οί πηγές πού αναφέρθηκαν παραπάνω, αναφέρον

ται σέ κατανάλωση εκπεφρασμένη σέ άξια πωλήσεως (άποπληθωρισμένη).

Τά μόνα στοιχεία πού βρέθηκαν γιά κατά κεφαλή κατανάλωση εκπεφρα

σμένη σέ λίτρα αφορούσαν τό έτος 1979, οπότε μέ αυτό τό έτος σά

βάση εκτιμήθηκαν καί τά στοιχεία γιά τά προηγούμενα καί επόμενα

χρόνια. Γιά τό 1981 προσωρινά στοιχεία εκτιμούν ότι ή πραγματική

κατανάλωση αυξήθηκε κατά 4% περίπου φθάνοντας στά 144 λίτρα/κεφαλή.
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Τά αναψυκτικά τύπου ΟΟΙΆ αποτελούν τό μεγαλύτερο μέρος τής

καταναλώσεως αναψυκτικών αφού κατέχουν τό 44% πεοίπου της συνολι

κής αγοράς. Δεύτερη σέ κατανάλωση κατηγορία αναψυκτικών είναι τά

υπόλοιπα αναψυκτικά μέ ζάχαρη πού έχουν τό 22% περίπου τής άγο·*

,ράς. Ό Πίνακας 7 παρουσιάζει τό μερίδιο τής αγοράς πού είχε τό

1979 καί 1980 κάθε κατηγορία αναψυκτικών στή συνολική αγορά άνα-

ψυκτικων

'

ΠΙΝΑΚΑΣ 7

Συμμετοχή συσκευασμένων αναψυκτικών στή συνολική αγορά άναψυκτι-

κών τών ΗΠΑ (%)

Είδος αναψυκτικών 1979 1980

ΟΟΙΑ 44,3 44,0

Πορτοκαλάδα
•

2,8 2,9

Λεμονάδα

ΓΪΠ£6Γ Αίο

9,6

5,5

9,7

5,4

Αλλα αναψυκτικά μέ ζάχαρη 21 ,8 21,5

ΟΟΙΆ διαίτης 8,0 8,3

Αλλα αναψυκτικά διαίτης 8,0 8,2

Σύνολον 100 100

Πηγή: ΒβνοΓ3.£65 Κοτίά, δορΐοπιύθΓ 1981.

Άπό τόν Πίνακα αυτό παρατηρείται ότι τά "γνωστά" αναψυκτικά

αποτελούν τό 84% τής συνολικής αγοράς, ένώ τό υπόλοιπο 16% άφορα

τά αναψυκτικά διαίτης. Ή τελευταία αυτή κατηγορία παρουσιάζει με

γάλη εξέλιξη κατά τά τελευταία χρόνια. Τό 1978 είχαν τό 10% τής

αγοράς, ποσοστό πού αυξήθηκε όπως είδαμε στον Πίνακα 6, στό 16,5%

κατά τό 1980. Ή αύξηση αυτή είναι ιδιαίτερα εντυπωσιακή άν άναλο-
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-

γιστοΰμε ότι ή Διεύθυνση Τροφίμων καί Ποτών τών ΗΠΑ (Ρ.ϋ.Α.) έχει

επιβάλλει σέ κάθε βιομηχανία πού παρασκευάζει αναψυκτικά διαίτης

πού περιέχουν ζαχαρίνη νά αναγράφει ότι πιθανώς ή ουσία αυτή εί

ναι καρκινογόνος. Καί σ'αύτή τήν αγορά πάντως (αγορά αναψυκτικών

διαίτης) τό αναψυκτικό τύπου ΟΟΙΆ κατέχει τό 58% τής αγοράς καί

ακολουθεί ή λεμονάδα μέ 18%.

'Εκτός όμως άπό τά αναψυκτικά τύπου διαίτης πού φαίνεται ότι

κερδίζουν συνεχώς έδαφος στην αμερικανική αγορά, έχει παρατηρηθεί

καί μία ακόμα στροφή καταναλωτικών προτιμήσεων. Διάφορες μετρήσεις

πού έγιναν τό 1980 έδειξαν ότι υπάρχει μία τάση υποκαταστάσεως τών

αναψυκτικών τύπου ΟΟΙΑ καί αναψυκτικών μέ γεύση φρούτων,μέ άναψυ-

κτικά τύπου Ρορροτ. Τό προϊόν αυτό πού ανήκει στην κατηγορία τών

"λοιπών αναψυκτικών μέ ζάχαρη" (Πίνακας 7), παρουσίασε σημαντική

1/
αύξηση πωλήσεων κατά τά τελευταία χρόνια. Τό κατά πόσον πάντως

ή αύξηση αυτή αντιπροσωπεύει μία γενικωτερη στροφή τών προτιμήσεων

είναι μάλλον πολύ νωρίς νά λεχθεί. Ή εξέλιξη πού θά παρουσιάσει

τά επόμενα χρόνια θά αποτελέσει σαφώς μία ένδειξη γιά τήν στροφή

αυτή τών καταναλωτικών προτιμήσεων.

Ή συνεχιζόμενη αύξηση τής καταναλώσεως αναψυκτικών στις ΗΠΑ

οφείλεται κατά ένα μεγάλο ποσοστό στην "ικανοποίηση τών καταναλωτι

κών προτιμήσεων γιά μεγάλες συσκευασίες. Συγκεκριμένα, εκτιμήθηκε

ότι τό 65% τής αυξήσεως τής καταναλώσεως μεταξύ τού 1970 καί 1980

οφείλεται στις οικονομικές συσκευασίες άνω τοϋ 1 λίτρου γιά

τήν αγορά τοϋ νοικοκυριού καί στή "χύμα" πώληση αναψυκτικών στην

άλλη αγορά (ουΐδΐάΌ ηοιηο τη^τκετ) .

]_/.Τά αναψυκτικά τύπου ρορροτ είχαν τό 1980 τό 11,3% τής αγοράς

ή τό 55% τής αγοράς τών αναψυκτικών μέ ζάχαρη.
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Αναλυτικά οί συσκευασίες πού χρησιμοποιούνται σήμερα (1981)

είναι ή συσκευασία σέ ΡΕΤ πού έχει τό 17,3% τής αγοράς, οί επιστρε

φόμενες φιάλες (32,2% τής αγοράς), οί μή επιστρεφόμενες φιάλες

(9,0% τής αγοράς) καί τό μεταλλικό κουτί λευκοσιδηρά ή αλουμινένιο

(41,5% τής αγοράς). Μεγάλη ανάπτυξη εμφάνισε ή πλαστική φιάλη πού

τό 1979 σέ σχέση μέ τό 1978 αυξήθηκε κατά 102%. Τά τελευταία χρό

νια, όπως άλλωστε αναφέραμε καί νωρίτερα, κερδίζουν συνεχώς έδα

φος οί συσκευασίες μεγάλου μεγέθους ενός καί δύο λίτρων, ένώ σέ

δημοτικότητα κερδίζει ακόμα καί ή φιάλη μισού λίτρου. Μετά άπό πα

ρουσία δύο ετών στην αγορά, ή φιάλη δύο λίτρων κατέχει τό 14,6%

έπί τού συνόλου τής συσκευασίας. Σύμφωνα μέ προβλέψεις τής εται

ρείας ΡΕΡ5Ι00, τό μερίδιο στην αγορά τών υλικών συσκευασίας τής

κάθε κατηγορίας υλικών συσκευασίας κατά τό 1985 θά έχει ώς έξης:

Συσκευασία ΡΕΤ 27,5%, επιστρεφόμενες φιάλες 25,5%, μή επιστρεφό

μενες φιάλες 8,7%, μεταλλικά δοχεία 38,3%.

Τέλος, όσον άφορα τήν εξέλιξη τοϋ κλάδου στά επόμενα χρό-

νια τονίζονται τά έξης: Τό γενικό κλίμα είναι μάλλον ευνοϊκό.

Γιά τά επόμενα 5 χρόνια αναμένεται μία αύξηση τής καταναλώσεως

αναψυκτικών μέ μέσο ετήσιο ρυθμό τής τάξεως τού 3,8-4%. Στοιχεία

πού συνηγορούν στην άποψη αυτή είναι ή εντατικοποίηση τοϋ ανταγω

νισμού μεταξύ τών μεγάλων μονάδων γιά νά καταλάβουν όσο τό δυνα

τό μεγαλύτερο μερίδιο αγοράς. Άλλωστε στις-εκτιμήσεις αυτές συμ

φωνούν οί περισσότεροι εκπρόσωποι τοϋ κλάδου αναψυκτικών στις

ΗΠΑ— . Άπό τήν άλλη πλευρά πάντως αντικίνητρο στην εξέλιξη τής

καταναλώσεως θά είναι ή υψηλή τιμή τών πρώτων υλών καί ή διαμάχη,

μέ άγνωστα προς τό παρόν αποτελέσματα,γιά τή ζαχαρίνη πού χρησι

μοποιείσαι σήμερα στά αναψυκτικά τύπου διαίτης.

λ_Ι Χαρακτηριστικά ό πρόεδρος τής 0Ο0Α-0ΟΙΆ Β.ΰ. ΡΥ50Ν πιστεύει

ότι τό 1990 ή αγορά αναψυκτικών θά είναι 42% μεγαλύτερη άπ'

ότι τό 1980.
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Ένώ ΰίίως ή κατανάλωση αναψυκτικών είναι ιδιαίτερα σημαντική,

ή κατανάλωση έμφιαλωαένων νερών θεωρείται σχετικά χαμηλή. Άπό

βιομηχανικές έρευνες πού έγιναν τά τελευταία χρόνια στην αμερικά

νικη αγορά, τό ΰψος τής συνολικής καταναλώσεως εκτιμήθηκε στά

320 εκατ. γαλλόνια ετησίως,πού σημαίνει 6 περίπου λίτρα άνά κεφα

λή. Ή ανάπτυξη πάντως πού παρατηρείται τά τελευταία χρόνια είναι

ιδιαίτερα εντυπωσιακή. Ή κατανάλωση εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών

μεταξύ τής περιόδου 1975-1979 δεκαπλασιάστηκε. Εκτιμάται ότι μέ

χρι τό 1984-ή ετήσια πραγματική αύξηση τής καταναλώσεως θά είναι

γύρω στό 10%. Σ'αύτό συνηγορεί καί τό γεγονός ότι παρατηρείται έν

τονη επιθετική εμπορική πολιτική καί σ'αύτόν τό κλάδο, μέ αποτέ

λεσμα νά αυξηθεί τό καταναλωτικό ενδιαφέρον. Ένδειξη αποτελεί καί

ν

ή αύξηση τού αποθηκευτικού χώρου τών καταστημάτων λιανικής πωλή

σεως πού διατίθεται γιά εμφιαλωμένα νερά.

1.2.2. Παράγωγη καί κατανάλωση αναψυκτικών στή Γερμανία

Ή Γερμανική αγορά αποτελεί μία άπό τίς σπουδαιότερες Ευρω

παϊκές αγορές γιά τά αναψυκτικά. Ή κατανάλωση συνεχίζει νά αυξά

νεται κάθε χρόνο, ένώ ή κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών καί

μεταλλικών νεοών έχει ήδη ξεπεράσει τά 100 λίτρα. Ό Πίνακας 8

παρουσιάζει τή παραγωγή (εμφιάλωση κατά κανόνα) άναψυκτικών-με

ταλλικών νερών στή Γερμανία·κατά τή περίοδο 1977-1980.

ΠΙΝΑΚΑΣ 8

Παραγωγή άναψυκτικών-μεταλλικών νερών στή Γερμανία (έκ. λίτρα)

1977 1978 1979 1980

Αναψυκτικά^ 3.916,3 4.098,4 4.216,6 4.334,3
Μεταλλικά νερά 1.979,5 2.093,6 2.260,4 2.415,6-

Πηγή: Ε.Ι.ϋ. ΜβΓΚεΐϊης ίπ Ευτορο.

]_ί Στή κατηγορία τών αναψυκτικών συμπεριλαμβάνεται καί μία μικρή
ποσότητα νέκταρ λόγω αδυναμίας προσδιορισμού της.
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Άπό τόν Πίνακα αυτό παρατηρείται μία συνεχής αύξηση τής πα

ραγωγής αναψυκτικών καί μεταλλικών νερών. Ή αύξηση αυτή είναι

αποτέλεσμα τής εσωτερικής ζητήσεως. Ενδεικτικό είναι τό γεγονός

ότι ή εσωτερική ζήτηση καλύπτεται κατά ένα ποσοστό 2-3% καί άπό

εισαγόμενα αναψυκτικά,κυρίως άπό Βέλγιο-Λουξεμβσΰργο. Μέ αυτά τά

δεδομένα ή εξέλιξη τής κατά κεφαλής καταναλώσεως αναψυκτικών καί

μεταλλικών νερών εμφανίζεται στον παρακάτω Πίνακα 9α.

ΠΙΝΑΚΑΣ 9α

Κατά κεφαλή κατανάλωση άναψυικτικών μεταλλικών νερών στή Γερμανία

(λίτρα)

1977 1978 1979 1980

Αναψυκτικά

Μεταλλικά νερά

65,2

32,4

68,3

34,2

68,8"

36,8

69,6

39,8

Πηγή: Εκτιμήσεις ΙΟΒΕ.

Γιά τό 1981 προσωρινά στοιχεία δείχνουν ότι ή κατανάλωση

αναψυκτικών συνέχισε νά αυξάνει μέ ταχύτερο μάλιστα ρυθμό άπ'δτι

τό προηγούμενο χρόνο. Συγκεκριμένα, εκτιμήθηκε ότι ή συνολική ζή

τηση αυξήθηκε κατά 3% περίπου, πού ήταν κυρίως αποτέλεσμα τής με

γάλης ζητήσεως κατά τους μήνες Απρίλιο, Μάϊο καί Ιούνιο. Τις

ίδιες εξελίξεις παρουσίασε καί ή κατανάλωση μεταλλικών νερών. Οί

ευνοϊκές αυτές εξελίξεις πού παρουσιάζει ό κλάδος κατά τά τελευ

ταία χρόνια (καί πού προβλέπεται σέ κάποιο βαθμό νά συνεχισθούν

καί στά επόμενα), φαίνεται ότι οφείλεται καί στή διατήρηση τών

τιμών τών αναψυκτικών σέ σταθερά επίπεδα. Χαρακτηριστικό είναι

δτι άπό τό 1976 μέχρι τέλους 1981 οί τιμές αναψυκτικών αυξήθηκαν

κατά 11% μόνο.
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"Οσον άφορα τά έπί μέρους προϊόντα τονίζονται τά έξης: Τά

ποοϊόντα τύπου ΟΟΙΑ εμφανίζονται νά κατέχουν τό 54% περίπου τής

συνολικής άνοοάς. Σ'αύτή τήν αγορά ή 0Ο0Α-(]ΟΙ,Α έχει τό μεγαλύτε-

ρο μερίδιο. "Οπως σημειώνεται, ή μεγάλη ανάπτυξη τής 0Ο0Α-0ΟΙΆ

Γερμανίας οφείλεται στην αυξημένη χρησιμοποίηση τών μή επιστρεφο

μένων φιαλών συσκευασίας, στις όποιες συσκευάζεται τό 25% τού συ

νολικού όγκου. Σημαντική αύξηση έκτος άπό τά αναψυκτικά τύπου

0Ο0Α παρουσίασαν καί οί πωλήσεις τών αναψυκτικών διαίτης. Ή κατά

κεφαλή κατανάλωση αυτών τών αναψυκτικών (πού καί σ'αύτή τήν αγορά

οί εταιρείες 000Α ΟΟΙΆ καίΡΕΡδΙΟΟ έχουν ηγετική θέση), εκτιμάται

ότι έφθασε κατά τό 1979 τά 5,6 λίτρα, ένώ οί πωλήσεις έφθασαν

τά 335 εκατ. λίτρα.

Γιά τά μεταλλικά νερά τονίζεται ότι τά φυσικά μεταλλικά νε

ρά καλύπτουν τό 95% τής συνολικής αγοράς. Τό υπόλοιπο 5% καλύπτε

ται άπό τά αεριούχα μεταλλικά νερά.
1 ' ίιΤ'~ —

Ή εξέλιξη τού κλάδου στά επόμενα χρόνια εμφανίζεται ιδιαί

τερα ευοίωνη γιά τά μεταλλικά νερά, καθώς καί γιά ορισμένες κα-

ιηγιρίες αναψυκτικών (τύπου διαίτης). Γιά τά υπόλοιπα δμως προϊ-

τ τοϋ κλάδου τροβλέπεται ότι ή κατανάλωση θά σταθεροποιηθεί

οπά επίπεδα τοϋ .980. Στό σημείο αυτό πρέπει νά σημειώσουμε ότι

".ρχισε νά παρατηρείται τά τελευταία χρόνια μία αυξανόμενη κατα

ναλωτική προτίμηση προς προϊόντα πού πληρούν ορισμένους κανόνες

'ύγιεινής-φυσικής διατροφής". Στον χώρο τών αναψυκτικών τέτοια

προϊόντα είναι οί φυσικοί χυμοί-νέκταρ πού προβλέπεται νά υποκα

ταστήσουν μέρος τής σημερινής αγοράς τών αναψυκτικών.
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1.2.3. Παραγωγή-κατανάλωση αναψυκτικών στην 'Ιταλία

Ή 'Ιταλική αγορά αναψυκτικών είναι ή μικρότερη Ευρωπαϊκή,

αγορά άπό άποψη κατά κεφαλής καταναλώσεως αναψυκτικών. Ό Πίνα

κας 9βπαρουσιάζει τήν εξέλιξη τής ιταλικής παραγωγής αναψυκτικών

καί μεταλλικών νερών στή περίοδο 1976-1980.

ΠΙΝΑΚΑΣ 9β

Παραγωγή άναψυκτικών-μεταλλικώννερών στην "Ιταλία (000 Ηί.)

Προϊόν 1976 1977 1978 1979 1980

Αναψυκτικά μέ

χυμό φρούτων 4.485 3.935 4.085 4.781 4.614

Αναψυκτικά

τύπου γκαζόζα 1.480 1.550 1.615 1.632 1.483

Αναψυκτικά

τύπου ΟΟΓ,Α 2.425 2.400 2.950

Άλλοι τύποι,

αναψυκτικών 3.100 2.865
.

2.800

5.247 4.888

Μεταλλικά

νερά 13.200 13.800 14.725 16.320 17.140

Πηγή: Ε.Ι.II. Μ3.ΓΚ6ΐϊη§ ίη Ευτορε, ^3ηυΗ^γ 1982. •

Προσωρινές εκτιμήσεις γιά τό 1981 αναφέρουν δτι ή παραγωγή

αναψυκτικών αυξήθηκε ελαφρά, κυρίως λόγω αυξήσεως τής^παραγωγής

1/
αναψυκτικών τύπου ΟΟΕΑ καί γκαζόζας— . Στις υπόλοιπες κατηγορίες

ή παραγωγή καί ή κατανάλωση παρέμεινε σταθερή. Οί πωλήσεις τών με

ταλλικών νερών συνέχισαν νά αυξάνουν και κατά'τό 1981 καί οί ίδιες

πηγές αναφέρουν ότι σέ σχέση μέ τό 1980, αυξήθηκαν κατά 8-10%.

λ_Ι Τό 1981 μπήκαν στην 'Ιταλική αγορά τά διεθνή αναψυκτικά 7-ϋΡ

καί δΡΚΙΤΕ.
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Άπό τά στοιχεία τοϋ Πίνακα 9β παρατηρείται δτι ή παραγωγή

αναψυκτικών έφθασε σέ υψηλά επίπεδα κατά τό 1979. Αίτια τής αυ

ξημένης αυτής παραγωγής είναι ή αυξημένη εσωτερική ζήτηση πού

ήταν μέ τή σειρά της αποτέλεσμα τής αυξημένης τουριστικής κίνη

σης καί τού ιδιαίτερα θερμοϋ.καλοκαιριού. Σέ γενικές γραμμές μπο

ρούμε νά πούμε ότι ή εγχώρια παραγωγή καλύπτει τήν εσωτερική ζή

τηση αναψυκτικών. Ό Πίνακας 10 παρουσιάζει τήν εξέλιξη τής κατά

κεφαλής καταναλώσεως αναψυκτικών καί μεταλλικών νερών στην 'Ιτα

λία στή περίοδο 1976-1980—/.

ΠΙΝΑΚΑΣ 10

Κατά κεφαλή κατανάλωση άναψυκτικών-μεταλλικώννερών (λίτρα)

1976 1977 1978 1979 1980

Αναψυκτικά

Μεταλλικά νερά

Πηγή: Επεξεργασία στοιχείων Πίνακα 9 καί στοιχεία Πληθυσμού

ΕυΚΟδΤΑΤ.

Άπό άποψη διαρθρώσεως τής καταναλώσεως ανάλογα μέ τόν τύπο

προϊόντος, παρατηρούμε τά έξης:

Τά αναψυκτικά πού έχουν χυμό πορτοκάλι έρχονται πρώτα στή

κατανάλωση μέ 36% τής συνολικής άνοοάς.

Δεύτερα σέ ζήτηση είναι τά αναψυκτικά τύπου ΟΟΙΆ, πού ση

μειώνουν μάλιστα μία συνεχή αύξηση τού μεριδίου τους άπό χρόνο

σέ χρόνο. Χαρακτηριστικό είναι τό γεγονός ότι τό 1971 τά τύπου

ΟΟΓΑ αναψυκτικά είχαν τό 18% τής αγοράς, ένώ τό 1980 μόλις συγ-

ν'Υπάρχδυν ορισμένες αμφιβολίες γιά τήν ακρίβεια τών στοιχείων

τόσο τοϋ Πίνακα 9βδσο καί τοϋ Πίνακα 10. Συγκεκριμένα, αναφέρ

θηκε δτι τά στοιχεία αυτά πού έχουν συγκεντρωθεί άπό τους με

γαλύτερους παραγωγούς τοϋ κλάδου υποεκτιμούν σέ κάποιο βαθμό

τήν πραγματική παραγωγή καί κατανάλωση. Αναφέρθηκε γιά παρά

δειγμα, ότι ή κατανάλωση μεταλλικού νερού πρέπει νά πλησιάζει

τά 24 εκατ. λίτρα παρά τά 17 εκατ. πού αναφέρονται στον Πίνακα 91'.

20,0 19,0 19,8 20,5 19,4

23,6 24,4 25,9 28,7 30,1
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κέντρωναν τό 26%. Σημειώνεται επίσης δτι ή 'Ιταλική αγορά δέν

χαρακτηρίζεται άπό κάποιο έντονο νεωτερισμό. Τά τελευταία χρό-

νια πολύ λίγα καινούργια προϊόντα προστέθηκαν στην αγορά, άπό

τά όποια τό ένα άφοροΰσε διαιτητικά αναψυκτικά (μέ γεύση ΟΟΙΑ,

πορτοκαλάδας και γκρεϊπ-φρουτ).

Οί καταναλωτικές συνήθειες πάντως παρουσιάζουν κάποια δια

φοροποίηση τά τελευταία χρόνια σέ ορισμένη τουλάχιστον κατηγορία

αναψυκτικών. Παραδοσιακά αναψυκτικά, όπως ή §&5505& καί ή 5ρυπι&

υποχώρησαν προς όφελος τών "νέων γεύσεων", όπως εο1& καί ΐοπϊο

ΜΆΖ6Τ. Άπό τήν άλλη πλευρά, τό "παραδοσιακό" ιταλικό αναψυκτικό,

ή πορτοκαλάδα, διατηρεί σταθερά τήν πρώτη θέση στις προτιμήσεις

τών καταναλοοτών.

Γεγονός πάντως είναι ότι τά αναψυκτικά στην ιταλική αγορά
—^. ———— ^

κατέχουν κάποια παρόμοια θέση όπως καί στην "Ελλάδα. Βασικά στοι-

χεία τής αγοράς είναι ή έντονη εποχικότητα ζητήσεως τους καί ή

επίδραση τού τουρισμού στή συνολική ζήτηση. Σχετικά μέ τήν εποχι

κότητα ζητήσεως στον παρακάτω Πίνακα 11 αναφέρονται τά αποτελέσμα

τα έρευνας πού έγινε στην 'Ιταλία μέ συνεντεύξεις μέ παραγωγούς

καί καταναλωτές στή περίοδο 1978/79.

ΠΙΝΑΚΑΣ 11

Εποχικότητα στή ζήτηση αναψυκτικών-χυμών στην 'Ιταλία (% ετήσιας

κατανάλωσης)

ΙΑΝ-ΜΑΡ ΑΠΡ-ΙΟΥΛ ΙΟΥΛ-ΣΕΠΤ ΟΚΤ-ΔΕΚ

Μεταλλικά νερά

Χυμοί

Αναψυκτικά τύπου ΟΟΙΑ

Αναψυκτικά μέ χυμό

φρούτων (αεριούχα)

Σύνολο 100% 100% 100% 100%

Πηγή: ΜβΓΚβΐϊηβ ϊη Ευτορβ-Ε.Ι.υ.

22% 26% . 30% 22%

20% 30% 35% 15%

19% 27% 34% 20%

15% 26% 44% 15%
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Άπό τόν Πίνακα αυτό παρατηρείται δτι ή έντονώτερη εποχικό

τητα στή ζήτηση αναψυκτικών παρουσιάζεται στή κατηγορία τών αε

ριούχων αναψυκτικών μέ χυμό φρούτων. Αντίθετα, στή ζήτηση μεταλ

λικού νερού καί σ'αύτή γιά χυμούς φρούτων ή εποχικότητα είναι

ασθενέστερη. Μία ακόμα πάντως ένδειξη τής εποχικότητας ζητήσεως

είναι καί ή αυξημένη κατανάλωση πού παρατηρήθηκε κατά τό 1979

(πού ήταν αποτέλεσμα τού θερμοϋ καλοκαιριού), ένώ μειωμένη παρου

σιάστηκε ή κατανάλωση κατά τό 1980 (γιά τους αντίθετους ακριβώς

λόγους -ψυχρό καλοκαίρι, μείωση τουριστικής κίνησηςΤ- Βασικός λό

γος γιά τήν εμφάνιση αυτής τής εποχικότητας στή ζήτηση αναψυκτι

κών είναι, δπιος άλλωστε καί στην ελληνική αγορά, ή περιορισμένη

κατανάλωση αναψυκτικών στή διάρκεια τών γευμάτων.

Σχετικά μέ τίς μορφές συσκευασίας αναψυκτικών πού χρησιμο

ποιούνται σήμερα στην Ιταλία παρατηρούνται τά έξης:

ΟΊ βασικές μορφές συσκευασίας είναι τό μεταλλικό κουτί καί
* •

ή φιάλη. "Υπολογίζεται δτι τό 1978 τό 25% τής παραγωγής τής 0Ο0Α

ΟΟΙΑ συσκευάστηκε σέ αλουμινένιο κουτί (ΐνο ρΐοοο σ&η), ένώ γιά

τά άλλα αναψυκτικά χρησιμοποιήθηκε τό λευκοσίδηρο κουτί στό όποιο

συσκευάστηκε τό 15-18% τής συνολικής παραγωγής. Σημειώνεται πάν

τως δτι τελευταία άρχισε νά χρησιμοποιείται στην 'Ιταλία γιά τή

συσκευασία αναψυκτικών (κυρίως ΚΟ ΟΟΙΆ) καί ή πλατύστομη φιάλη

(νίάε ιαουΐΗ) .

Στά μεταλλικά νερά ή κυριώτερη συσκευασία πού χρησιμοποιεί

ται (1979). είναι οί μεγαλύτερες άπό 1 λίτρο επιστρεφόμενες γυά-

1_/ Τελικά φαίνεται δτι ή παρουσία παραγόντων πού βοηθούν στην εμ

φάνιση εποχικότητας στή ζήτηση τών αναψυκτικών (π.χ. θερμό κα

λοκαίρι) επιδρούν αρνητικά στή τοποθέτηση τών αναψυκτικών στην

αγορά του νοικοκυριού.
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λινές φιάλες, στις όποιες συσκευάζεται τό 65% τής παραγωγής. Ακο

λουθούν οί μικρού μεγέθους επιστρεφόμενες γυάλινες φιάλες (0,25-

0,50 λίτρου) μέ 12% καί οί πλαστικές τοϋ 1,5 λίτρου μέ 12% καί αυ

τές. Τέλος, ή συσκευασία ΤβΐΓβ-ρυΓβρβΙί: χρησιμοποιείται στό 2%

τής αγοράς τών μεταλλικών νερών, ένώ 9% απορροφούν οί μή επιστρεφόμενες

φιάλες. Τονίζεται πάντως δτι μεγάλη εξάπλωση έχει πάρει τά τελευταία

δύο χρόνια ή συσκευασία σέ πλαστική φιάλη τοϋ 1,5 λίτρου, πού αντι

προσώπευε τό 1980 τό 20% τών πωλήσεων τών εμφιαλωμένων νερών στά

5υρβΓ-πΐ3ΓΚ6ί5 καί τό 15% στά καταστήματα 56ΐ£-5βΓνϊοβ.

"Οσον άφορα τίς προοπτικές πού αντιμετωπίζει ολόκληρος ό κλά

δος στά επόμενα χρόνια, εκτιμάται ότι ή ζήτηση καί ή παραγωγή με

ταλλικού νερού θά συνεχίσει τήν αυξητική πορεία πού παρατηρείται

τή περίοδο πού εξετάσαμε, ένώ ή ζήτηση γιά τά αναψυκτικά αυξάνε

ται μ'ένα ρυθμό τής τάξεως τού 5% ετησίως. Αναμένεται πάντως

μία διαφοροποίηση καί μία στροφή τής ζήτησης σέ αναψυκτικά πού

κυκλοφορούν μέ κάποιο διεθνές ύτ&ηά-η&πιβ, σέ βάρος τών "κοινών"

αναψυκτικών.

1.2.4. Ή αγορά αναψυκτικών καί μεταλλικών νερών σέ άλλες Ευρω

παϊκές χώρες

α) 'Ολλανδία

Στον Πίνακα 12 εμφανίζεται ή εξέλιξη τής παραγωγής αναψυ

κτικών στην Όλλανδία στή περίοδο 1966-1979.

ΠΙΝΑΚΑΣ 12

Παραγωγή αναψυκτικών στην Όλλανδία (εκατ. λίτρα)

1966 1976 1977 1978 1979

438,9 949,0 893,0 899,6 941,1

Πηγή: Ε.Ι.ϋ. Μβτκβΐϊη§ ϊη Ευτορβ.
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Τό μεγαλύτερο μέρος τής παραγωγής,πού κυρίως άφοοά αναψυ

κτικά τύπου ΟΟΙΑ καί λεμονάδας πού συγκεντρώνουν τό 57% της άνο-

ράς.διατίθεται σέ μικρές συσκευασίες. Ή κατανάλωση αναψυκτικών

τύπου ΟΟΙΑ αυξάνεται σταθερά καί έφτασε τό 1980 τά 21,7 λίτρα

άνά κεφαλή, έναντι τών 13,6 λίτρων πού ήταν τό 1975. Μέ δεδομένο

δμως τό δτι τό μέγεθος τής συνολικής αγοράς παραμένει μάλλον στα

θερό (άν και οί τιμές τών αναψυκτικών παρέμειναν στά ίδια επίπε

δα τοϋ 1976), ή αύξηση τής κατανάλωσης ΟΟΙΑ έχει σάν αποτέλεσμα

αντίστοιχη μείωση καταναλώσεως άλλων αναψυκτικών. Π.χ. τά αναψυ

κτικά μέ βάση τά φρούτα είχαν τό 1978 τό 39% τής αγοράς καί έπε

σαν στό 33% τό 1979. Σχετικά μέ νέα προϊόντα πού εμφανίστηκαν

στην 'Ολλανδική αγορά, εντυπωσιακότερη ήταν ή εμφάνιση τού αναψυ

κτικού δη,Ηπάχ, πού περιέχει 80% αεριούχο αναψυκτικό καί 20% μπύρα.

Μέσα σέ λίγα χρόνια άπό τήν εμφάνιση του στην αγορά ό τύπος αυ

τός προϊόντος κατέλαβε τήν πέμπτη θέση άπό άποψη ζητήσεως,μέ 5%

περίπου τής συνολικής αγοράς αναψυκτικών.

"Οσον άφορα τήν αγορά τών μεταλλικών νερών, ή εγχώρια ζήτηση

καλύπτεται κυρίως άπό εισαγωγές, ένώ ή κατά κεφαλή κατανάλωση

βρίσκεται σέ χαμηλά σχετικά επίπεδα (5 λίτρα τό χρόνο περίπου).

Ή εξέλιξη τοϋ κλάδου στά επόμενα χρόνια δέν προβλέπεται

ιδιαίτερα ευοίωνη, έκτος τής περιπτώσεως τών μεταλλικών νερών

γιά τά όποια υπολογίζεται δτι ή κατά κεφαλή κατανάλωση θά φθάσει

τά επόμενα χρόνια τά 10 λίτρα.

β) Βέλγιο

Ή παραγωγή καί κατανάλωση αναψυκτικών καί μεταλλικού νερού

στό Βέλγιο βρίσκεται σέ πολύ υψηλά επίπεδα,συγκρινόμενη μέ τήν

αντίστοιχη κατανάλωση σέ άλλες χώρες. Ό Πίνακας 13 παρουσιάζει
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τήν εξέλιξη τής κατά κεφαλής καταναλώσεως αναψυκτικών καί μεταλ

λικού νερού στό Βέλγιο στή διάρκεια τής περιόδου 1975-1980*.

ΠΙΝΑΚΑΣ 13

Κατά κεφαλή κατανάλωση άναψυκτικών-μεταλλικούνερού στό Βέλγιο

(λίτρα)

1975 1976 1977 1978 1979 1980

Αναψυκτικά 56,8 63,0 57,8 58,2 60,4 60,8

Μεταλλικά νερά 43,9 49,6 46,4 48,7 51,8 59,3

Πηγή: ΜαΓΚοΐϊη§ ϊη Ευτορ© - ΕυτοπιοηίΐοΓ.

•

Ή κατά κεφαλή κατανάλωση ακολούθησε αυξητικό ρυθμό σ'δλη

τή διάρκεια τής περιόδου. Ή μεγάλη αύξηση πού παρατηρήθηκε τό

1976 οφείλεται στό πολύ θερμό καλοκαίρι εκείνου τού χρόνου.

Μία ιδιομορφία τής Βελγικής αγοράς είναι δτι πολλά άπό τά αναψυ

κτικά εγχώριας παραγωγής κυκλοφορούν μέ τά οταηά ηβιηο μεγάλων

δυρθΓ-πΐ3ΓΚβ1:5. Πάντως, τά "διεθνή" αναψυκτικά αυξάνουν συνεχώς

τό μερίδιο τους σέ βάρος τών εγχωρίων καί πιστεύεται ότι τό με

ρίδιο τους έχει ήδη ξεπεράσει τό 90% τής αγοράς. Πρώτο σέ ζήτη

ση προϊόν είναι τά αναψυκτικά τύπου οο1&,μέ 63% .τής αγοράς, ένώ

τό μερίδιο τών αναψυκτικών μέ βάση φρούτα υπολογίζεται σέ 35% πε

ρίπου. Τό υπόλοιπο 2% καλύπτεται άπό τεχνητά αρωματισμένα αναψυ

κτικά.

Ή εξέλιξη τού κλάδου στά επόμενα χρόνια διαγράφεται μάλλον

ευνοϊκή. Γιά τά μεταλλικά νερά αναμένεται μία αύξηση τής εσωτερι

κής ζητήσεως κατά 4% ετησίως, ένώ παράλληλα αναμένεται καί αύξη

ση τών εξαγωγών. Στσν χώρο τών αναψυκτικών ή ετήσια αύξηση τής

ζητήσεως αναμένεται νά είναι τής τάξεως τού 2%. Σημαντικό ρόλο
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στην αύξηση αυτή θά παίξει ή επιθετική εμπορική πολιτική πού ανα

μένεται νά εφαρμόσει ή ΡΕΡδΙ(]0 στά επόμενα χρόνια.

γ) Γαλλία

"Η Γαλλία θεωρείται ότι αποτελεί μία άπό τίς χώρες μέ τή χα

μηλότερη κατά κεφαλή κατανάλωση αναψυκτικών σ'ολόκληρη τήν Ευρώπη.

Μία πιθανή αίτια ίσως είναι ό εθισμός τού Γάλλου καταναλωτή σέ

άλλου είδους "αναψυκτικά", πού μάλλον ανήκουν στην κατηγορία τών

ροφημάτων (ποτά μέ σοκολάτα, κακάο κλπ.), καθώς επίσης καί ό έντο

νος ανταγωνισμός πού υπάρχει άπό τους φυσικούς χυμούς φρούτων, δε

δομένου ότι ό Γάλλος καταναλωτής φαίνεται νά είναι ιδιαίτερα ευαί

σθητος σέ θέματα υγιεινής διατροφής.

Ό παρακάτω Πίνακας 14 παρουσιάζει τήν εξέλιξη τής κατά κε

φαλής καταναλώσεως αναψυκτικών καί μεταλλικών νερών στή Γαλλία

στή περ'ίο.δο 1976-1979.

ΠΙΝΑΚΑΣ 14

Κατά κεφαλή κατανάλωση άναψυκτικών-μεταλλικώννερών στή Γαλλία

(λίτρα)

1976 1977 1978 1980

Αναψυκτικά 24,5 22,2 23,7 23,8

Μεταλλικά νερά 47,9 45,7 46,7 46,1

Πηγή: Επεξεργασία στοιχείων Μ&Γκεΐίη§ ίη Ευτορε.

Ή παραγωγή (κυρίως τών μεταλλικών νερών) είναι μεγαλύτερη

άπό την ένχώρια κατανάλωση, επειδή γίνονται αξιόλογες εξαγωγές

κυρίως προς τίς γειτονικές χώρες. Ή αγορά τών αναψυκτικών τύπου

ΟΡΓΑ αποτελεί τό 14% τής συνολικής αγοράς, καί σ'αύτή τήν αγορά

ή 0Ο0Α-0ΟΙΆ έχει ηγετική θέση μέ 82%, έναντι 18% μόνο τής ανταγω

νίστριας της ΡΕΡδΙ-ΟΟΙΆ.
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δ) Αγγλία

Σύμφωνα μέ διάφορες εκτιμήσεις ή κατανάλωση αναψυκτικών

στην Αγγλία διαμορφώνεται ώς έξης (Πίνακας 15):

ΠΙΝΑΚΑΣ 15

Κατανάλωση αναψυκτικών στην Αγγλία

1975 1976 1977 1978 1979 1980

Συνολική κατανά

λωση (σέ 000 ΗΕ)

Κατά κεφαλή κα

τανάλωση (σέ

λίτρα)

43.779 44.452 40.827 39.996 47.911 55.200

77,2 79,4 72,9 71,4 85,5 98,5

Πηγή: ΕυΚΟΜΟΝΙΤΟΚ.

Οί μεταπτώσεις πού συχνά παρατηρούνται στην Αγγλική αγορά

στή κατανάλωση αναψυκτικών είναι αποτέλεσμα εποχιακών παραγόντων.

Παρατηρείται πάντως γενικά μία αυξητική τάση στή κατανάλωση αναψυ

κτικών πού εντάθηκε τά τελευταία χρόνια. Παράγοντας πού ίσως επη

ρέασε τήν αύξηση αυτή πιθανό νά ε-ίναι καί ή μεταβολή τών σχετικών

τιμών μεταξύ μπύρας καί αναψυκτικών, γεγονός πού οδήγησε σέ κάποια

υποκατάσταση προς όφελος τών αναψυκτικών τά τελευταία χρόνια. Ση

μειώνεται δτι στην αγγλική αγορά ή κατανάλωση αναψυκτικών τύπου

ΟΟΕΑ αποτελεί τό 12% περίπου τής συνολικής καταναλώσεως.

Ή κατανάλωση μεταλλικών νερών στην Αγγλία βρίσκεται σέ πάρα

πολύ χαμηλά επίπεδα. Συγκεκριμένα, εκτιμάται ότι τό 1980 ή κατά κε

φαλή κατανάλωση μόλις ξεπέρασε τά 0,5 λίτρα. Ή χαμηλή αυτή κατανά

λωση μεταλλικού νερού αποδίδεται στή περιορισμένη δυνατότητα προω

θήσεως ξένων καταναλωτικών προτύπων στην αγγλική αγορά, καθώς καί

στή πολύ ύΨηλή κατανάλωση αναψυκτικών, μπύρας καί άλλων οινοπνευ

ματωδών ποτών.
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"Οπωσδήποτε δμως οί προοπτικές τής ζητήσεως τών μεταλλικών

νερών στην Αγγλία είναι ιδιαίτερα ενθαρρυντικές γιά τά επόμενα

χρόνια. Ενδεικτικό είναι τό γεγονός δτι τό παραγωγικό δυναμικό

τοϋ κλάδου σημειώνει μία αύξηση άπό χρόνο σέ χρόνο, μέ σκοπό κυ

ρίως νά υποκαταστήσει τά εισαγόμενα προϊόντα πού ελέγχουν τό 80%

τής συνολικής αγοράς.
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 2: Η ΔΙΑΘΕΣΗ ΤΩΝ ΠΡΟΪΟΝΤΩΝ ΣΤΗΝ ΕΣΩΤΕΡΙΚΗ ΚΑΙ ΤΗΝ

ΕΞΩΤΕΡΙΚΗ ΑΓΟΡΑ

2.1 Γενικά γιά τήν εμπορία τών αναψυκτικών

Ή εσωτερική αγορά τών αναψυκτικών καλύπτεται αποκλειστικά

σχεδόν άπό τήν εγχώρια παραγωγή. Δέν παρατηρούνται εισαγωγές αναψυ

κτικών καί οί εξαγωγές πού πραγματοποιούνται άπό τήν "Ελλάδα δέν

μπορούν νά θεωρηθούν σημαντικές. Ό χαμηλός βαθμός εξαγωγικού προ

σανατολισμού τοϋ κλάδου θεωρείται πάντως απόλυτα φυσιολογικός άν

ληφθεί ύπ'δψη δτι όλες οί διεθνείς αγορές κυριαρχούνται άπό τά

διεθνή αναψυκτικά. Τά κενά πού πιθανόν εμφανίζονται στις διάφορες

χώρες καλύπτονται άπό τοπικούς παρασκευαστές αναψυκτικών, πού φυσι

κά έχουν όλα τά πλεονεκτήματα απέναντι στά εισαγόμενα προϊόντα.

Γι'αυτούς άλλωστε τους λόγους καί οί εξαγωγές ελληνικών αναψυκτι

κών δέν παρουσιάζουν κάποια σταθερότητα- . Χαρακτηριστικό εξάλλου

είναι καί τό γεγονός ότι οί εξαγωγές κενών μεταλλικών κουτιών πού

στή συνέχεια θά χρησιμοποιηθούν γιά συσκευασία αναψυκτικών είναι

περισσότερες άπό τίς αντίστοιχες εξαγωγές αναψυκτικών, ένδειξη τού

ότι ένώ είναι πιθανό νά υπάρχει σέ κάποια αγορά έλλειψη υλικών συ

σκευασίας, έν τούτοις υπάρχει τοπική παραγωγή αναψυκτικών.

Έκ τών πραγμάτων λοιπόν ό κλάδος αναγκαστικά προσανατολί

ζεται στην εγχώρια αγορά. Ή κατανάλωση είναι συγκεντρωμένη στά

μεγάλα αστικά καί παραθεριστικά κέντρα. Σύμφωνα μέ στοιχεία τοϋ

"Υπ. Εμπορίου (1977) ή Αττική απορροφούσε τό 40% τής συνολικής

παραγωγής αναψυκτικών, ή Μακεδονία-θράκη τό 25% καί ή Πελοπόννησος

τό 10%. Οί βασικές τουριστικές περιοχές (Κρήτη-Ρόδος-Κέρκυρα) υπο

λογίζεται ότι απορροφούν τό 10-15% τής αγοράς.

]_Ι 'Από τό σύνολο τών εταιρειών τοϋ κλάδου, υπάρχουν πληροφορίες
δτι ή εταιρεία ΜΥΛΟΙ ΦΟΥΝΤ ΑΒΕΕ εξάγει τό σύνολο τής παραγωγής
της σέ χυμούς καί αναψυκτικά στις Ανατολικές καί Αραβικές
χώρες.



Ή εμπορία τών αναψυκτικών στην εγχώρια αγορά αντιμετωπί

ζει ορισμένα ιδιαίτερα προβλήματα. Συγκεκριμένα, ή κατά 95% περί

που χρησιμοποίηση τής επιστρεφόμενης φιάλης σάν μέσο συσκευασίας

τών αναψυκτικών δημιουργεί έντονα προβλήματα μεταφοράς καί τροφο

δοτήσεως απομακρυσμένων περιοχών. Τό γεγονός αυτό έχει σάν αποτέ

λεσμα κάθε μονάδα νά έχει κάποια συγκεκριμένη γεωγραφική εμβέλεια

τοποθετήσεως τών προϊόντων της. "Οπως θά εξηγηθεί εκτενέστερα στό

επόμενο κεφάλαιο αυτή είναι καί ή βασική δικαιολογία γιά τήν ανά

θεση τής αποκλειστικότητας στή παρασκευή καί εμπορία διεθνών ανα

ψυκτικών σέ ορισμένες βιομηχανίες πού βρίσκονται στά διάφορα γεω

γραφικά διαμερίσματα. Συγκεκριμένα, "τά "γνωστά" αναψυκτικά πού κυ

κλοφορούν σήμερα στην ελληνική αγορά (0Ο0Α-0ΟΕΑ, ΗΒΗ, δΕνΕΝ-ΙΦ,

ΡΕΡδΙ ΟΟΙΆ, δΡΚΙΤΕ) παρασκευάζονται καί σέ περιοχές έκτος τής Ατ

τικής (Κρήτη, Ρόδος, Θεσσαλονίκη, Πάτρα, Τρίκαλα κλπ.). Σέ άλλες

π,εριοχές δμως δπου δέν υπάρχουν τοπικοί εμφιαλωτές γιά τά αναψυ

κτικά αυτά παρατηρείται κάποια δυσκολία στή προώθηση τους, μέ απο

τέλεσμα ή διάσταση πού υπάρχει μεταξύ ζητήσεως καί προσφοράς τους

θεοινούς μήνες νά καλύπτεται άπό μικρές τοπικές μονάδες παραγωγής

"κοινών" αναψυκτικών. Μέ άλλα λόγια, ή προώθηση οποιουδήποτε αναψυ

κτικού πού κυκλοφορεί μέ κάποια γνωστή επωνυμία είναι ανάλογος

τοϋ αριθμού καί τής διασποράς στό χώρο τών παραγωγικών μονάδων

πού ασχολούνται μέ τή παρασκευή του. Σέ έΛόμενη παράγραφο θά πα

ρουσιαστεί τό πώς διαμορφώθηκαν τά μερίδια αγοράς γιά κάθε εται

ρεία καί κάθε προϊόν, σέ σχέση μέ τή γεωγραφική κατανομή τών πα

ραγωγικών μονάδων.
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2.2 Διακίνηση αναψυκτικών στην εσωτερική αγορά

"Οπως καί στή περίπτωση τής μπύρας— , έτσι καί γιά τά

αναψυκτικά ή αγορά μπορεί νά διαιρεθεί σέ δύο μεγάλες κατηγορίες:

Στην αγορά τών νοικοκυριών (ΤΑΚΕ ΗΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ) καί στην αγορά τών

εστιατορίων (ΟυΤδΙϋΕ ΗΟΜΕ ΜΑΚΚΕΤ). Εκτιμήσεις εκπροσώπων τοϋ

κλάδου θεωροϋν ότι οί δύο αυτές αγορές είναι σήμερα περίπου ίσες

2/
(55% ή άγοοά τών νοικοκυριών καί 45% ή αγορά "σερβιρίσματος")—

Ή τροφοδότηση τών δύο αυτών αγορών γίνεται είτε άπ'εύ-

θείας άπό τίς βιομηχανίες άναψυκτικών, είτε μέσω τοϋ χονδρεμπορίου.

Στά μεγάλα κέντρα καταναλώσεως οί εταιρείες αναψυκτικών

τροφοδοτούν συνήθως άπ*ευθείας ορισμένους επιλεγμένους πελάτες

τους. "Υπολογίζεται ότι στή περιοχή τής Αττικής τό 40% τών πωλή

σεων γίνεται άπ'ευθείας άπό τίς εταιρείες αναψυκτικών καί τό υπό

λοιπο 60% μέσω τού χονδρεμπορίου.

Γιά τή Θεσσαλονίκη τά ποσοστά αυτά είναι λίγο διαφορετι

κά (35% άπ'εύθείας καί 65% μέσω τοϋ χονδρεμπορίου).

Τονίζεται δτι τά στοιχεία αυτά άφοροΰν τίς βιομηχανίες

αναψυκτικών πού διαθέτουν κάποιο "οργανωμένο" εμπορικό δίκτυο.

Γιά τίς μονάδες πού λειτουργούν τελείως εποχιακά καί εύκαιρικά,

τά παραπάνω στοιχεία δέν είναι απαραίτητο νά ισχύουν. Στά επαρ

χιακά κέντρα όπου δέν υπάρχει τοπική παραγωγή εμφιάλωση τών γνω

στών αναψυκτικών,ή εμπορία τους γίνεται μέσω αντιπροσώπων, μέ

αρκετά προβλήματα, ιδιαίτερα τή περίοδο τής υψηλής ζητήσεως

1/ Βλ. ΚΛΑΔΙΚΗ ΕΚΘΕΣΗ ΟΜΑΔΑΣ "ΤΡΟΦΙΜΑ-ΠΟΤΑ" γιά τή Ζυθοποιία
(1981 ).

2/ Μία ακόμα ένδειξη γιά τό ποσοστό πού συγκεντρώνει ή αγορά τών
νοικοκυριών είναι καί τό ότι ή κατανάλωση αναψυκτικών σέ φιά

λες 1 λίτρου (μεγέθους συσκευασίας πού κατ'έξοχή καταναλώνεται

στό σπίτι), πλησιάζει τό 40% τής συνολικής αγοράς στά βασικά
αστικά κέντρα.
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(π.χ. αποθεματοποίηση επιστρεφόμενων υλικών συσκευασίας στους

ενδιάμεσους καταναλωτές, αδυναμία ομαλής τροφοδοτήσεως τής αγο

ράς κλπ.).

2.3 Τιμές καί περιθώρια κέρδους

Τόσο οί τιμές όσο καί τά περιθώρια κέρδους στά διάφορα

στάδια εμπορίας τών αναψυκτικών καθορίζονται μέ αγορανομικές δια

τάξεις τοϋ "Υπ. Εμπορίου. Τά ισχύοντα περιθώρια κέρδους πού ορί

ζονται άπό τίς διατάξεις αυτές είναι 12% γιά τή χονδρική καί 28%

γιά τή λιανική πώληση τών αναψυκτικών. Στά καφενεία καί τά άλλα

κέντρα πού προσφέρονται αναψυκτικά, τό ποσοστό κέρδους καθορίζε

ται ανάλογα μέ τή κατηγορία στην όποια τά καταστήματα αυτά ανή

κουν. Παρ'όλο όμως πού θεωρητικά τά περιθώρια κέρδους είναι σα-

φώς καθορισμένα, παρατηρούνται ορισμένες διαφορές στις τιμές με-

ταξύ τών διαφόρων καταστημάτων λιανικής πωλήσεως. Ενδεικτικά

είναι τά στοιχεία στον Πίνακα 16 πού παρουσιάζουν τίς τιμές τών

αναψυκτικών στή περίοδο 29/5-2/6/1982 σέ διάφορα καταστήματα τής

Αθήνας.

Οί διαφορές τών τιμών μεταξύ τών δΙΙΡΕΚ ΜΑΚΚΕΤδκαί τών

δΕΕΡ δΕΚνίΟΕδ (διαφορές πού πολλές φορές πλησιάζουν καί τό 10%),

οφείλονται σέ ένα βασικό παράγοντα:

Οί βιομηχανίες αναψυκτικών προμηθεύουν άπ'εύθείας τά

δϋΡΕΚ ΜΑΚΚΕΤδ άφοΰ αυτά αποτελούν μία άπό τίς βασικές κατηγορίες

των επιλεγμένων πελατών τους. Αντίθετα τά καταστήματα δΕΕΡ δΕΚνί-

ΟΕ, λόγω τών μικρότερων ποσοτήτων πού διακινούν, προμηθεύονται

τά αναψυκτικά καί άπό τίς βιομηχανίες άλλα καί άπό ενδιάμεσους

μεταπωλητές. Τό αποτέλεσμα είναι οί μέν βιομηχανίες αναψυκτικών

νά χορηγούν κάποια έκπτωση (ίση περίπου μέ τό περιθώριο κέρδους
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•

Λιανικές τιμές ποολήσεως αναψυκτικών

(περίοδος 29/5-2/6/1982) ΑΘΗΝΑ

ΠΙΝΑΚΑΣ 16

Προϊόν

ωΟΑ-ΟΟΕΑ

ΟΧΑ.-00ΙΑ

ΟΟΟΑ-ωΕΑ

ΡΕΡδΙ-ΟΟΙΑ

ΡΕΡδΙ-ΟΟΙΑ

ΡΕΡδΙ-ΟΟΙΑ

δΡΚΙΤΕ

δΡΚΙΤΕ

δΡΚΙΤΕ

7 υρ

7 υρ

7 υρ

ΗΒΗ
λεμονάδα

πορτοκαλάδα

υ™, λεμονάδα

πορτοκαλάδα

Κ,Ο ΟΟΙΑ

ΗΙ δΡΟΤ

Συσκευασία

λίτρου

μπουκάλι 250 οο

κουτί 330 ςς

λίτρου

μπουκάλι 250 οο

κουτί 330 οο

λίτρου

μπουκάλι 250 οο

κουτί 330 οο

λίτρου

μπουκάλι 250 οο

κουτί 350 οο

λίτρου

μπουκάλι 250 οο

κουτί 550 οο

κουτί 550 οο

Πηγή: Δειγματοληψίες ΙΟΒΕ.

ι

Τύπος καταστήματος

δυρετ Μ^τκεΐ

55,50 δρχ.

11 δρχ.

20

55

11

21

35

11

21

55

11

21

55

10,50-9,50

20,50 "

21

δείί δετνίοε

57 δρχ.

12 δρχ.

24

57

12

24

55

17

24

57

11.

24

56

10,60
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τού χονδρεμπόρου) στά καταστήματα μέ μεγάλη κατανάλωση (δυΡΕΚ

ΜΑΚΚΕΤδ άλλα καί άλλων τύπων), ένώ στά υπόλοιπα καταστήματα λια

νικής πωλήσεως χορηγούν είτε πολύ μικρότερη έκπτωση είτε καθόλου.

Στή περίπτωση δέ πού ό λιανοπωλητής προμηθεύεται τά αναψυκτικά

μέσω τοϋ χονδρεμπορίου,έκτος τοϋ ότι δέν έχει έκπτωση επιβαρύνε

ται καί μέ τό χαρτόσημο (δύο φορές). Σημειώνεται πάντως δτι πολ

λές φορές τά μεγάλα δυΡΕΚ ΜΑΚΚΕΤδ δέν εξαντλούν τό περιθώριο κέρ

δους τοϋ 28% πού τους επιτρέπεται αγορανομικά (έχουν παρατηρηθεί

καί περιθώρια κέρδους τής τάξεως τού 20%). Καί αυτό είναι ακόμα

μία αίτια γιά τίς χαμηλότερες λιανικές τιμές τών μεγάλων δυΡΕΚ

ΜΑΚΚΕΤδ σέ σύγκριση μέ τά άλλα καταστήματα λιανικής πωλήσεως άνα

ψυκτ ικών.

Πιό αναλυτικά ή διαμόρφωση τών περιθωρίων κέρδους καί

τών τιμών στά διάφορα στάδια μεταπωλήσεως τών αναψυκτικών έχει

ώς εξής:— Έστω δτι ή εργοστασιακή τιμή πού έχει καθοριστεί αγο

ρανομικά φθάνει υποθετικά στις 100 δρχ. άνά κιβώτιο. "Η βιομηχα

νία αναψυκτικών τροφοδοτεί μέ δικά της μέσα τους επιλεγμένους πε

λάτες της. Ή τιμή πού τά καταστήματα αυτά πληρώνουν στην βιομη

χανία κυμαίνεται άπό 88-100 δρχ./κιβώτιο. "Ετσι, ή τιμή στην κα

τανάλωση φθάνει τίς 128 δρχ./κιβώτιο (ανωτέρα) καί τίς \05δρχ./

κιβώτιο (κατωτέρα). Στην περίπτωση πού ή εμπορία τών προϊόντο^ν

γίνεται μέσω τού χονδρεμπορίου, ή βιομηχανία πωλεί μέχρι 88 δρχ.

τό κιβώτιο στό χονδρέμπορο ό όποιος υποχρεούται "νά τό διακινήσει μέ

δικά του μέσα προς τά καταστήματα λιανικής πωλήσεως. Ό χονδρέμπο-

οος μεταπωλεί προς τά καταστήματα αυτά προς 100 δρχ./κιβώτιο τιμή

στην όποια προστίθεται τό 20% τοϋ λιανοπωλητοϋ.

1/ Βλ. καί σχετικό Διάγραμμα,
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Αυτά είναι τά θεωρητικά περιθώρια κέρδους πού κατά κα

νόνα συμπίπτουν μέ τά πραγματικά στις περιπτώσεις τών "ανοικτών"

καταναλώσεων- . Στην αγορά δμως τής "κλειστής"καταναλώσεως

(έστιατόρια-πλοΐα κλπ.), έκτος άπό τά θεωρητικά περιθώρια υπάρ

χουν καί άλλες παροχές (π.χ. δωρεάν ψυγε".!^ .

Τέλος αξίζει νά σημειωθεί ότι στά κιβώτια τών μικρών

φιαλών (τών 250οο) ή έκπτωση πού δίνεται άπό τίς βιομηχανίες

είναι μεγαλύτερη άπ'δτι στή περίπτωση τών φιαλών τού 1 λίτρου.

Σημειώνεται τέλος ότι πολλά άπό αυτά τά αγορανομικά

περιθώρια κέρδους δέν ισχύουν γιά τίς μικρές τοπικές μονάδες

εμφιαλώσεως αναψυκτικών γιά τίς όποιες έχει πολλές φορές παρα

τηρηθεί παραβίαση βασικών κανόνων εμπορίας, αφού κατά κανόνα

οί βιομηχανίες αυτές αποφεύγουν τόν αυστηρό έλεγχο.

2.4 Άνταγωνισμός-μερίδια αγοράς

Ή εμπορία τών αναψυκτικών χαρακτηρίζεται άπό εποχικό-

τητα στή ζήτηση τους καί δεύτερον άπό κάποια γεωγραφική "προστα

σία"- . "Ετσι, ό ανταγωνισμός μεταξύ τών διαφόρων εταιρειών πού

διακινούν αναψυκτικά σ'όλόκληρη τή χώρα (π.χ. 000Α-00ΕΑ, δΕΥΕΝ-ύ'Ρ,

δΡΚΙΤΕ, ΡΕΡδΙ ΟΟΙΆ, ΗΒΗ κλπ.) παίρνει συνήθως τή μορφή επεκτά

σεως καί βελτιώσεως τού εμπορικού δικτύου, έτσι ώστε νά καλύπτε

ται γεωγραφικά τό σύνολο τής αγοράς. "Οπως αναφέρθηκε καί νωρί

τερα, οί εταιρείες πού διακινούν τά κυριωτερα διεθνή αναψυκτικά,

έκτος άπό τίς δικές τους μονάδες πού έχουν εγκαταστήσει στή Πελο

πόννησο, Αττική καί τή Βόρεια "Ελλάδα, έχουν παράλληλα αναθέσει

1/ Μέ τόν όρο "ανοικτή κατανάλωση" εννοείται κυρίως ή αγορά τών
.νοικοκυριών. Κριτήριο είναι ή ελευθερία επιλογής τοϋ προϊόντος

άπό τόν καταναλωτή.

2/ Στό επόμενο κεφάλαιο αναλύεται πιό συγκεκριμένα ή έννοια τής

~ "γεωγραφικής αυτής προστασίας".
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καί σέ ορισμένες τοπικές βιομηχανίες εμφιαλώσεως αναψυκτικών τήν

εμφιάλωση καί διακίνηση τών προϊόντων στις τοπικές αυτές αγορές.

1

Αξίζει νά τονισθεί στό σημείο αυτό δτ ι ·ό ανταγωνισμός

παίρνει ιδιαίτερες διαστάσεις στή περίπτωση τών αναψυκτικών τύπου

ΟΟΙΑ καί στις γκαζόζες (δΡΚΙΤΕ, 7ϋΡΊ, δπου ή επιθετική εμπορική

πολιτική τών δύο βασικών παρασκευαστών έχει καταφέρει νά δημιουρ

γήσει σέ κάποιο βαθμό μία ιδιαίτερη αγορά γιά τά προϊόντα αυτά.

Αντίθετα στην "αγορά" τής πορτοκαλάδας, λεμονάδας, λεμονίτας κλπ.

ό ανταγωνισμός γίνεται κυρίως μεταξύ τών γνωστών αναψυκτικών καί

τών αναψυκτικών πού παρασκευάζονται άπό τους τοπικούς εμφιαλωτές

καί φυσικά ή ένταση του οξύνεται στις γεωγραφικές περιφέρειες έκ

τος τών μεγάλων αστικών κέντρων. Σ'αυτές μάλιστα τίς γεωγραφικές

περιφέρειες ή αγορά τών αναψυκτικών τύπου ΟΟΙΆ καί γκαζόζας είναι

λιγότερο διαφοροποιημένη σέ σχέση μέ ότι συμβαίνει στά αστικά κέν

τρα καί τελικά οί τοπικοί εμφιαλωτές συγκεντρώνουν σημαντικά μερί

δια αγοράς.

Ή έντονη παρουσία τής κατηγορίας αυτής εμφιαλωτών στις

αγορές έκτος μεγάλων αστικών κέντρων είναι καί ό κυριώτερος λόγος

γιά τό υψηλό σχετικά μερίδιο τής συνολικής αγοράς (50%) πού κατέ

χουν οί εμφιαλωτές τής κατηγορίας αυτής., ποσοστό πού κρίνεται ι

διαίτερα υψηλό αν ληφθεί υπόψη ή έντονη εποχική λειτουργία πολλών

άπ'αύτές τίς βιομηχανίες.

Συγκεκριμένα, τά μερίδια άγοράςστή διετία 1980-81 γιά
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τίς κυριώτερες βιομηχανίες τοϋ κλάδου υπολογίζονται ώς έξης:

ΕΤΑΙΡΕΙΑ Προϊόντα 1980 1981
— —— •-•'•- • .— ,...— — -

ΗΒΗ (πορτοκαλάδα

ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ λεμονάδα), 7υΡ, 55% 55%
ΡΕΡδΙ ΟΟΙΆ

0Ο0Α ΟΟΕΑ ΗΕΙΙΆδ δΡΚΙΤΕ^ΡΑΝΤΑ 12% 35%

Άλλοι
Οοΐβ, Πορτοκαλάδα 33?. ^ο%
λεμονάδα κλπ.

Παρατηρείται ότι οί δύο βασικές βιομηχανίες τού κλάδου

συγκέντρωναν τό 1981 τό 70% τής αγοράς, ένώ οί ύπόλοιπ τό 50%

Τό μερίδιο τής αγοράς τών υπολοίπων σημειώνει μία μικρή κάμψη

άπό χρόνο σέ χρόνο. Τό 1979 π.χ. τό μερίδιο τους ήταν 55%, ένώ

τό 1980 τό μερίδιο μειώθηκε σέ 55% καί τό 1981 σέ 50%. Ή' μείωση

αυτή είναι ίσως καί αποτέλεσμα τόσο τής αποχωρήσεως άπό τό κλάδο

όοισμένων οριακών μονάδων, άλλα καί τής μεγεθύνσεως τής αγοράς,

μεγεθύνσεως πού καλύφθηκε αναλογικά σέ μεγαλύτερο βαθμό άπό τίς

"ηγέτιδες" μονάδες.

Σχετικά μέ τά μερίδια τής αγοράς τών συγκεκριμένων προ

ϊόντων τονίζονται τά εξής:

Τά αναψυκτικά τύπου ΟΟΙΆ υπολογίζεται ότι αποτελούν τό

58% περίπου τής συνολικής αγοράς αναψυκτικών καί ακολουθούν τά

αναψυκτικά τύπου γκαζόζας,μέ περίπου 52%. Τό υπόλοιπο 50% περίπου

άφορα πορτοκαλάδες καί λεμονάδες-τ-' "Οπως αναφέρθηκε καί στό πρώτο

κεφάλαιο, υπάρχει μία τάση γιά μείωση τού ποσοστού.τής συμμετο

χής τής πορτοκαλάδας καί λ; ι ονάδας προς δφελος τών άλλων κατηγο

ριών αναψυκτικών. Ή μείωση αυτή είναι αποτέλεσμα τοϋ έθισμοϋ

τού καταναλωτή στά διεθνή αναψυκτικά καί εξαιτίας τής έντονης

διαφημιστικής εκστρατείας. Σημειώνεται επίσης δτι επειδή ή πορτοκαλάδα καί ή

1/"Υπάρχουν καί διάφορες άλλες εκτιμήσεις πού θεωρούν δτι τά ανα
ψυκτικά τύπου ΟΟΙΑ έχουν τό 55-54% τής αγοράς.
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λεμονάδα αποτελούν τά βασικά προϊόντα μικρών κυρίως βιομηχανιών,

παρατηρείται αντίστοιχα, περιορισμένη μόνο διαφήμιση τών προ

ϊόντων αυτών. Ακόμα καί γιά τήν ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ Α.Ε. οί διαφη

μιστικές δαπάνες γιά τή πορτοκαλάδα-λεμονάδαήταν σαφώς μικρότε

ρες άπό τίς αντίστοιχες δαπάνες τής ίδιας εταιρείας γίά τά άλλα

αναψυκτικά (7υΡ, ΡΕΡδΙ ΟΟΕΑ).

Στην αγορά τών αναψυκτικών τύπου ΟΟΕΑ. ή 0Ο0Α-0ΟΕΑ κατέ-

χει τήν κυρίαρχη θέση. Εκτιμάται ότι τό 1981 τής άνηκε τό 68%

περίπου τής αγοράς καί ακολουθούσε ή ΡΕΡδΙ ΟΟΕΑ μέ 28%. Τό υπό

λοιπο 4% κατανέμεται σέ άλλα παρόμοια αναψυκτικά μέ άλλη εμπορι

κή επωνυμία (ΚΟ 0ο1&, νεοο 0ο1&, Α£γϊ Οοΐα κλπ.).

Στά αναψυκτικά τύπου γκαζόζας, τό 7ύ"Ρ συγκεντρώνει τό

45% περίπου τής αγοράς καί ακολουθεί τό δΡΚΙΤΕ μέ 25%. Τό υπόλοι

πο 50% άφορα γκαζόζες άλλων βιομηχανιών.

Τέλος, οί πορτοκαλάδες-λεμονίτες τής ΗΒΗ κατέχουν τήν •

πρώτη θέση σ'αύτή τήν αγορά μέ ένα ποσοστό περίπου 55%. Ή Ρ&ηΐα,

πού εμφιαλώνεται άπό τήν Ελληνική "Εταιρεία Εμφιαλώσεως, έχει

κάποιο ποσοστό πού κυμαίνεται άπό 2 έως 5% καί τό υπόλοιπο κατα

νέμεται στις μικρές τοπικές μονάδες.
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2.5 Ή διάθεση τών εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών στό εσωτερικό

καί τό εξωτερικό

2.5.1 Ή εσωτερική αγορά

Ή εσωτερική αγορά απορροφά τό 80-90% τής εγχώριας παρα

γωγής εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών. Ή χωροταξική κατανομή τής

καταναλώσεως παρουσιάζει όμοια χαρακτηριστικά μέ αυτή τών αναψυ

κτικών. Παρουσιάζει δηλαδή μία συγκέντρωση στά μεγάλα αστικά κέν

τρα, όπου είναι συγκεντρωμένα κατά κανόνα τά μεγάλα εισοδήματα

καί στά παραθεριστικά κέντρα,όπου ή κατανάλωση επηρεάζεται άμεσα

άπό τόν τουρισμό.

Ή πιό συνηθισμένη μορφή συσκευασίας πού χρησιμοποιείται

σήμερα είναι οί επιστρεφόμενες γυάλινες φιάλες τού 1 λίτρου καί

οί μή επιστρεφόμενες πλαστικές φιάλες τοϋ 1 λίτρου καί κυρίως τοϋ

1ί λίτρου. Μικρές ποσότητες συσκευάζονται καί σέ γυάλινες φιάλες

μικροϋ μεγέθους (250οο) καθώς καί σέ πλαστικά δοχεία τών 5 ή 6

λίτρων. Προσπάθεια νά χρησιμοποιηθεί ή χάρτινη συσκευασία τούενός

λίτρου δέν είχε μεγάλη επιτυχία. Μεταξύ τών δύο βασικών μορφών

συσκευασίας (πλαστική-γυάλινη φιάλη), αυξανόμενη σημασία άρχισε

νά αποκτά ή πλαστική. Δυστυχώς δέν υπάρχουν στοιχεία γιά τά με

ρίδια πού οί δύο αυτές μορφές συσκευασίας συγκεντρώνουν.

Γιά τή σόδα (πού ή εγχώρια της παραγωγή καλύπτει αποκλει

στικά σχεδόν τήν εσωτερική ζήτηση), ή συσκευασία πού κυρίως χρησι

μοποιείται είναι ή γυάλινη φιάλη τών 250οο.

"Οσον άφορα τίς τιμές τών εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών

καί σόδας, δειγματοληψία πού έγινε μεταξύ διαφόρων καταστημάτων

λιανικής πωλήσεως στην Αθήνα στή περίοδο 29/5-2/6/1982, δέν έδει

ξε σοβαρές αποκλίσεις, τουλάχιστον μεταξύ ομοειδών προϊόντων διαφο

ρετικών εταιρειών.
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·.

Ό Πίνακας 17 παρουσιάζει τά αποτελέσματα τής δειγματολη

ψίας αυτής. Σημειώνεται δτι στά τέλη Μαίου, τόσο οί τιμές τής σό

δας δσο καί τών μεταλλικών νερών αυξήθηκαν κατά 7% περίπου. Τά

στοιχεία τού Πίνακα όφοροΰν τίς τιμές πού διαμορφώθηκαν μετά τίς

τελευταίες αυτές αυξήσεις.(Μέ εξαίρεση τίς τιμές τής σόδας καί τού

μεταλλικού νερού Σάριζας στά 5ε1£ δετνϊοε).

ΠΙΝΑΚΑΣ 17

Λιανικές τιμές πωλήσεων εμφιαλωμένων μεταλλικών νερών - σόδας

(περίοδος 29/5-2/6/1982) ΑΘΗΝΑ

Προϊόν
Συσκευασία

(τύπος φιάλης)

Σόδα ΗΒΚ 250

Σόδα Σάριζα 250

Εμφιαλωμένο γυάλινη

νερό ΗΒΗ 1 λίτρο

Εμφιαλωμένο πλαστική
νερό ΗΒΗ 1ί λίτρο

Μεταλλικό πλαστική
νερό Σάριζας 1 Ι λίτρο

Τύπος καταστήματος

δυρετ Ματκετ δείί δετνϊοε

7 δρχ.

7 δρχ.

16,50 δρχ,

19 δρχ.

25 δρχ.

7 δρχ.

7 δρχ.

18,50 δρχ.

24 δρχ.

24 δρχ.

Πηγή: Δειγματοληψία ΙΟΒΕ.

Σημείωση: Ή διαφορά μεταξύ εμφιαλωμένου νερού ΗΒΗ καί ΣΑΡΙΖΑ οφεί

λεται στό ότι τό τής ΣΑΡΙΖΑΣ είναι μεταλλικό νερό.

Σχετικά μέ τήν εμπορία τών προϊόντων αυτών στην εσωτερική

αγορά, παρατηρείται ότι πολλές άπό τίς βιομηχανίες πού άσχολοΰνται

μέ τήν εμφιάλωση μεταλλικών νερών έχουν παράλληλη δραστηριότητα

τήν παρανωνή αναψυκτικών. Έτσι χρησιμοποιείται τό υπάρχον εμπο

ρικό δίκτυο γιά τή διανομή καί τών μεταλλικών νερών.



2.5.2 "Η εξωτερική αγορά - Εξαγωγές

Τά μεταλλικά νερά έχουν κάποια έξανωνική δραστηριότητα

πού αναπτύχθηκε κυρίως κατά τά τελευταία χρόνια. Ό Πίνακας 18

παρουσιάζει τίς εξαγωγές τών προϊόντων αυτών στή περίοδο μεταξύ

1974 καί 1980.
•

ΠΙΝΑΚΑΣ 18

Εξαγωγές ελληνικών μεταλλικών νερών (σέ χιλ. τόν.)

1974 1975 1976 1977 1978 1979 1980

0,5 0,5 5,5 5,5 11,6 7,0 5,0

Πηγή: ΕΣΥΕ.

Ή μεγάλη αύξηση τών εξαγωγών πού παρατηρείται τό 1976,

σέ σχέση μέ τά προηγούμενα χρόνια, οφείλεται στά γεγονότα τού

Λιβάνου στή περίοδο αυτή. Συγκεκριμένα, ένώ μέχρι τότε όλες σχε-

δόν οί Αραβικές καί Αφρικανικές χώρες προμηθέύοντο μεταλλικό

νερό άπό τόν Λίβανο, ή διακοπή τής λειτουργίας τών εκεί παραγω

γικών μονάδων ευνόησε τήν είσοδο στις αγορές αυτές τών Ευρωπαϊκών

προϊόντων καί κυρίως τών ελληνικών (πού βρέθηκε σέ σημαντικά

πλεονεκτικότερη θέση άπό άποψη κόστους μεταφοράς). Ή κυριώτερη

άπό αυτές τίς αγορές είναι ή τής Σαουδικής Αραβίας, στην όποια

άλλωστε κατευθύνεται τό 89% τών ελληνικών εξαγωγών (στοιχεία 1979)

Σημειώνεται ότι οί "Ελληνικές εξαγωγές κάλυψαν στή παραπάνω

περίοδο τό 67% τών αναγκών τής Σαουδικής Αραβίας. Αξιόλογες

ακόμη μπορούν νά θεωρηθούν καί οί εξαγωγές προς τά "Ηνωμένα

Αραβικά Εμιράτα. Γεγονός πάντως είναι ότι ή εξαγωγική δραστηριό

τητα τού κλάδου παρουσιάζει κάποια αστάθεια πού αποδίδεται είτε

στην αστάθεια τών αγορών προορισμού,είτε σέ εσωτερικά προβλήματα.
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Οί εισαγωγές μεταλλικών νερών διατηρούνται σέ χαμηλά

κατά κανόνα επίπεδα καί στό διάστημα τής τελευταίας δεκαετίας

ποτέ δέν ξεπέρασαν τους 160 τόννους. Οί περιορισμένες αυτές εισα

γωγές γίνονται κυρίως άπό τή Γαλλία (νίΤΕΙ, ΕνίΑΝ, νΐΟΗΥ) καί

άπό τήν Ελβετία. "Ορισμένες εισαγωγές κοινού νερού διενεργούν

ται επίσης, γιά νά καλύψουν τίς ανάγκες τών ναυαγοσωστικών λέμ-

[3ων τι"ν πλοίων λόγω τών ειδικών προδιαγραφών πού απαιτούνται

(ειδική συσκευασία-μεγάλη διάρκεια διατηρήσεως). Οί εισαγωγές αυ

τές διενεργούνται άπό τήν Αγγλία Ττ^ηδΐΐ. Τέλος, εισάγονται ακό

μα καί μικρές ποσότητες σόδας (2,5 τόννοι ετησίως).

Τέλος, σύμφωνα μέ στοιχεία τής ΕΣΥΕ εμφανίζεται ότι

υπάρχει κάποια σημαντική εξαγωγική δραστηριότητα σέ κοινό νερό.

Συγκεκριμένα, κατά τό 1980 εξήχθησαν 25.000 περίπου τόννοι κοι

νού νερού, συνολικής άΗίας 37.645.000 δρχ. Δυστυχώς δέν έγινε

δυνατό νά διευκρινισθεί κατά πόσο τό νερό αυτό είναι εμφιαλωμέ

νο πόσιμο ή αποτελεί κάποιο άλλο προϊόν. Ή σχέση ποσότητας μέ

άξια Ί,60 δρχ./Κρ,τ.) είναι μία ένδειξη ότι οί εξαγωγές αυτές

αφορούν κάποια άλλη κατηγορία νεροΰ, άοοϋ ή αντίστοιχη σχέση

στά λοιπά εμφιαλωμένα μεταλλικά νερά είναι πολύ μεγαλύτερη

(7,5 δρχ./Κ§Γθ .
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ΚΕΦΑΛΑΙΟ 5: ΤΟ ΔΥΝΑΜΙΚΟ ΤΟΥ ΚΛΑΔΟΥ

5.1 Γενικές Παρατηρήσεις

Είναι διεθνές φαινόμενο τό παραγωγικό δυναμικό τού κλά

δου τών αναψυκτικών νά αποτελείται πολλές φορές άπό δύο διαφορε

τικές μεταξύ τους κατηγορίες παραγωγικών μονάδων. Ή μία κατηγο-

ρία είναι οί παραγωγικές μονάδες πού άσχολοΰνται μέ τή παρασκευή

τών πρώτων υλών, μέ τή παρασκευή δηλαδή τών διάφορων συστατικών-

σιροπιών κλπ. χρησιμοποιώντας κάποια,αποκλειστική ίσως, συνταγή.

Ή άλλη κατηγορία τών παραγωγικών μονάδων άφορα τά έμφιαλωτήρια-

συσκευαστήρια τού τελικού προϊόντος.

Στό σημείο αυτό τονίζεται ότι ή διεθνής πρακτική νά

υπάρχουν δύο χωριστές κατηγορίες παραγωγικών μονάδων παρατηρεί

ται μόνο στά αναψυκτικά τά όποια κυκλοφορούν μέ κάποιο καθιερω

μένο συνήθως ΒΚΑΝϋ ΝΑΜΕ. Στή περίπτωση αυτή ο'ι εμφιαλωτές έχουν

συνήθως τήν αποκλειστικότητα εμφιαλώσεως καί διαθέσεως τών διεθ

νών αυτών αναψυκτικών στή τοπική αγορά. Αντίθετα, όταν δέν υπάρ

χει κάποια αποκλειστική συνταγή γιά τή παρασκευή τού αναψυκτικού

δέν είναι ανάγκη νά υπάρχουν καί οί δύο κατηγορίες παραγωγικών

μονάδων.

Ή ύπαρξη δύο διαφορετικού τύπου παραγωγικών μονάδων απο

τελεί πρακτική πο,ύ καθιέρωσαν καί ακολούθησαν οί παρασκευαστές

αναψυκτικών (000Α ΟΟΙΑ, ΡΕΡδΙ ΟΟΕΑ κλπ.) στην Αμερική άπό τά

πρώτα χρόνια πού δημιουργήθηκαν. Ήταν φυσικό ή προώθηση τών ανα

ψυκτικών αυτών καί στις άλλες χώρες νά ακολουθήσει αντίστοιχη

παραγωγική καί εμπορική πολιτική.
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Ή ουσιαστική συνέπεια άπό τήν πολιτική αυτή ήταν οί μο

νάδες πού έχουν σάν αντικείμενο δραστηριότητας τή παρασκευή τής

πρώτης ύλης νά είναι πάρα πολύ λίγες, ένώ αντίθετα ό αριθμός τών

εμφιαλωτών σχετικά μεγάλος. Ό αριθμός αυτός ήταν στην ουσία συ-
•

νάρτηση τής γεωγραφικής κατανομής τής καταναλώσεως καί τού βαθ-

μοΰ ανεξαρτησίας τής κάθε τοπικής αγοράς. Οί μονάδες, θυγατρικές

τών παρασκευαστών τής πρώτης ύλης, πού λειτουργούν σέ κάθε εθνική

αγορά ασκούν τίς περισσότερες φορές εμπορική καί μόνο δραστηριό

τητα, μέ τήν έννοια δτι αποφασίζουν σέ πόσους ακόμα εμφιαλωτές

θά δοθεί τό δικαίωμα τής γεωγραφικής αποκλειστικότητας γιά επιμέ

ρους τοπικές αγορές, πώς θά γίνει ή διαφημιστική εκστρατεία, ποιες

είναι οί προϋποθέσεις γιά τή διατήρηση τής σταθερής ποιότητας κ.ά.

"Οπως ήδη αναφέρθηκε, ή διαμόρφωση τής εμπορικής καί πα

ραγωγικής αυτής πολιτικής έχει τίς ρίζες της στην Αμερική. Μέχρι

τό 1850 τά αναψυκτικά καταναλώνονται στις ΗΠΑ αποκλειστικά στους

τόπους παραγωγής. Άπό τό 1850 καί μετά καί κυρίως στή διάρκεια

τών τελευταίων χρόνων τού περασμένου αιώνα, ένας μεγάλος αριθμός

παρασκευαστών πρώτης ύλης εισέρχεται στην αγορά ένώ παράλληλα γί

νεται μία εντονότερη προσπάθεια επιβολής τών ΒΚΑΝϋ ΝΑΜΕδ, μέ απο

τέλεσμα ή τοπική αγορά νά πάψει νά έχει τή σημασία πού είχε μέχρι

τότε. Ή προσπάθεια όμως τοποθετήσεως τών αναψυκτικών καί σέ άλ

λες, έκτος άπό τή τοπική, αγορές αντιμετώπισε ιδιαίτερα προβλήμα

τα, άφοϋ τόσο ή μεταφορά τών αναψυκτικών δσο καί ή επιστροφή τών

κενών φιαλών απαιτούσε υψηλές δαπάνες. Έτσι ή λύση πού τελικά

επιλέχθηκε καί πού ισχύει μέχρι σήμερα ήταν νά ανατίθεται αποκλει

στικά σέ τοπικούς εμφιαλωτές ή συσκευασία καί ή εμπορία τών ανα

ψυκτικών. Είναι χαρακτηριστικό ότι ή 0Ο0Α-0ΟΕΑ πού ιδρύθηκε τό
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1892 είχε συνάψει μέχρι τό 1904 συμφωνίες μέ 125 εργοστάσια εγκα

τεστημένα σέ πολλά μέρη τής Αμερικής πού θά συσκεύαζαν καί θά

έμπορευόντουσαν τό αναψυκτικό 0Ο0Α-0ΟΕΑ.

Ή μονάδα όμως πού σάν αντικείμενο δραστηριότητας είχε

τή παρασκευή τών πρώτων υλών, έκτος άπό τή παροχή γεωγραφικής απο

κλειστικής διαθέσεως στους τοπικούς εμφιαλωτές, συμμετείχε πολλές

φορές καί στά επενδυτικά προγράμματα τους, ένώ συγχρόνως τους υπο

χρέωνε νά τηρούν αυστηρά τίς ποιοτικές προδιαγραφές. Στις συμφωνίες

υπήρχε επίσης όρος γιά υποχρεωτική διαφημιστική εκστρατεία γιά τή

προώθηση τών πωλήσεων, πάντα βέβαια στή τοπική αγορά. Τό αποτέλε

σμα ήταν νά αυξάνονται σημαντικά οί πωλήσεις μαζί μέ τήν ισχυρο

ποίηση τού σήματος.

Στή περίπτωση τών παραγωγικών μονάδων πού δραστηριοποι

ούνται στό χώρο τών μεταλλικών νερών πού επίσης αποτελούν αντικεί

μενο τής Εκθέσεως αυτής, παρατηρείται ότι οί μονάδες αυτές είναι

έμφιαλωτήρια εγκατεστημένα συνήθως στό τόπο πού υπάρχει τό προς

εκμετάλλευση νερό. Τό γεγονός πάντως δτι τό μεταλλικό νερό συ

σκευάζεται συνήθως σέ συσκευασίες μιας χρήσεως βοηθά στή τοποθέ

τηση τών προϊόντων αυτών καί σέ αγορές απομακρυσμένες άπό τό τόπο

εμφιαλώσεως καί συσκευασίας.

5.2 Τό παραγωγικά δυναμικό στον ελληνικό κλάδο

5.2.1 Αριθμός μονάδων

Κύριο χαρακτηριστικό τού ελληνικού παραγωγικού δυναμικού

στό κλάδο τών αναψυκτικών είναι ή ύπαρξη σχετικά μεγάλου αριθμού

μονάδων (έμφιαλωτηρίων),μικρού κατά κανόνα μεγέθους.
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Σύμφωνα μέ στοιχεία τής τελευταίας Απογραφής Βιομηχα-

νίας-βιοτεχνίας πού έγινε άπό τήν ΕΣΥΕ τό Σεπτέμβριο τού 1978,

υπήρχαν στό κλάδο 214 (παρασκευή μή οινοπνευματωδών ποτών καί

εμφιάλωση μεταλλικών νερών)— 555 καταστήματα άπό τά όποια τά

522 χαρακτηρίζονται σάν "παραγωγικές μονάδες" καί τά υπόλοιπα

15 "βοηθητικές μονάδες". Οί 522 αυτές παραγωγικές μονάδες απα

σχολούσαν 4.907 άτομα. Τό μέσο δηλαδή μέγεθος καταστήματος άπό

άποψη απασχολουμένου προσωπικού έφθασε τά 15 περίπου άτομα.

Άπό σύγκριση τών στοιχείων αυτών μέ τά αντίστοιχα τής Απογρα

φής τού 1975 φαίνεται ότι μεταξύ 1975 καί 1978 παρατηρήθηκε μείω

ση τοϋ άριθμοΰ τών καταστημάτων, ένώ αντίθετα αυξήθηκε τό μέσο

μέγεθος τους. Συγκεκριμένα, τό 1975 υπήρχαν 572 καταστήματα έκ

τών όποιων τά 546 ήσαν παραγωγικές μονάδες. Ή μέση ετήσια απα

σχόληση κατά τήν ίδια περίοδο έφθασε τά 4.557 άτομα (4.551 στις

παραγωγικές μονάδες) δηλαδή τό μέσο μέγεθος τού καταστήματος

ήταν 12,5 άτομα.

Ή κατάταξη τών παραπάνω 555 καταστημάτων ανάλογα μέ τόν

αριθμό τών απασχολουμένων τό 1978 εμφανίζεται στον Πίνακα 19 πού

ακολουθεί. Στον ίδιο Πίνακα παρουσιάζεται καί ό αριθμός τών κα

ταστημάτων μέ βάση τήν εγκατεστημένη ισχύ.

]_/ Ή έννοια τού κλάδου όπως ορίσθηκε άπό τήν ΕΣΥΕ πιθανώς νά

• συμπεριλαμβάνει καί καταστήματα πού ασχολούνται μέ τή παρα

γωγή άλλων ποτών έκτος τών αναψυκτικών. Γεγονός πάντως εί

ναι δτι ή "παραγωγή χυμού άπό όπώρες" περιλαμβάνεται στις

δραστηριότητες τού κλάδου 205.1 καί κατατάσσεται ξεχωριστά

άπό τήν ΕΣΥΕ.
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Άπό τόν Πίνακα 19 παρατηρούνται τά έξης:

α) Τουλάχιστον τό 80% τών καταστημάτο)ν τού κλάδου έχουν

μέγεθος μικρότερο άπό τό μέσο μέγεθος τοϋ κλάδου. Συγκεκριμένα,

υπάρχουν 263 καταστήματα τ"ά όποια απασχολούν 0-9 άτομα (ποσοστό

78,5% τοϋ συνόλου τών καταστημάτων). Τό γεγονός αυτό είναι μία

σαφής ένδειξη τοϋ μικρού μεγέθους τών περισσοτέρων καταστημάτων

τού κλάδου. Χαρακτηριστικά είναι έν προκειμένω τά αντίστοιχα στοι

χεία γιά τήν αγορά τών ΗΠΑ— . Καί στις χώρες τής Κοινότητας δμως

τό μέσο μέγεθος τοϋ καταστήματος είναι σημαντικά μεγαλύτερο άπό

2/
τό αντίστοιχο μέσο μέγεθος τού ελληνικού καταστήματος.—

β) Στά καταστήματα πού απασχολούν άνω τών 10 ατόμων,

ένώ σάν αριθμός αποτελούν τό 21,5% τοΰ συνόλου, συγκεντρώνεται

τό 74,5%- τής συνολικής απασχολήσεως καί τό 85,7% τής συνολικής

κινητηρίου "ιπποδυνάμεως. Τό γεγονός αυτό είναι μία πρώτη ένδειξη

γιά τήν ανεπάρκεια μηχανολογικού εξοπλισμού τών μικρών καταστημά

των καί αντίστοιχα μέ τή σχετική συγκέντρωση δραστηριότητας στον

κλάδο. Γιά τό θέμα αυτό όμως θά επανέλθουμε στην επόμενη παράγραφο.

Σχετικά μέ τή χωροταξική κατανομή τών παραπάνω καταστη

μάτων παρατηρούνται τά έξης:

α) Στην περιφέρεια πρωτευούσης υπήρχαν τό 1978 51 κατα

στήματα άπό τά όποια τά 24 ήταν παραγωγικές μονάδες. Παρ'όλο όμως

πού τά καταστήματα αυτά αποτελούν μόνο τό 10% τοΰ συνόλου τών κα

ταστημάτων, ή μέση ετήσια απασχόληση έφθασε τά2.058 άτομα κατά

_]_/ Τό 1977 υπήρχαν 2.192 καταστήματα πού απασχολούσαν 119.000
άτομα, δηλαδή τό μέσο μέγεθος καταστήματος ήταν 55 άτομα περί
που. Σημειώνεται επίσης ότι τό 60% τών καταστημάτων είχαν απα

σχόληση άπό 20 άτομα καί άνω.

2/ Συγκεκριμένα, τό μέσο μέγεθος τών καταστημάτων πού απασχολούσαν

περισσότερα άπό 20 άτομα ήταν, κατά τήν Απογραφή τοϋ 1975 στην
ΕΟΚ, 145 άτομα. Τό αντίστοιχο μέγεθος στην "Ελλάδα ήταν τό 1978
μόλις 95 άτομα.
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τήν ίδια περίοδο, δηλαδή ποσοστό 40,8% τής συνολικής απασχολή

σεως. Τό γεγονός αυτό είναι μία ένδειξη τής συγκεντρώσεως τής

καταναλώσεως αναψυκτικών καί αντίστοιχα τής παραγωγής τους

στή Περιφέρεια τής Πρωτεύουσας.

Στή Στερεά "Ελλάδα καί Εύβοια υπήρχαν τήν ίδια περίοδο

27 καταστήματα μέ μέση ετήσια απασχόληση (ΜΕΑ) 130 άτομα. Τά

αντίστοιχα στοιχεία γιά τίς υπόλοιπες γεωγραφικές περιοχές είναι

Πελοπόννησος

'Ιόνιοι Νήσοι

"Ηπειρος

Θεσσαλία

Μακεδονία

Θράκη

Νήσοι Αιγαίου

Κρήτη

Βιομ. Κέντρο Βόλου

Βιομ. Κέντρο Ήρακλ.

Βιομ. Κέντρο Λάρισας

Βιομ. Κέντρο Πατρών

Βιομ:. Κέντρο Χανίων

Άπό τά στοιχεία αυτά παρατηρείται δτι ή μεγαλύτερη συγ

κέντρωση καταστημάτων είναι στή Κρήτη, τή Πελοπόννησο, τά νησιά

τού Αιγαίου καί τή Μακεδονία. Αυτό οφείλεται στην αυξημένη κατα-

38 καταστήματα-872 ΜΕΑ

14 καταστήματα-119 άτομα ΜΕΑ

15 καταστήματα-287 άτομα ΜΕΑ

14 καταστήματα-186 άτομα ΜΕΑ

53 καταστήματα-730 άτομα ΜΕΑ

9 καταστήματα- 97 άτομα ΜΕΑ

45 καταστήματα-207 άτομα ΜΕΑ

86 καταστήματα-535 άτομα ΜΕΑ

4 καταστήματα- 43 άτομα ΜΕΑ

3 καταστήματα- 44 άτομα ΜΕΑ

Βιομ. Κέντρο θεσ/νίκης: 7 καταστήματα- 87 άτομα ΜΕΑ

Βιομ. Κέντρο Καβάλας : 1 κατάστημα - 4 άτομα ΜΕΑ

Βιομ. Κέντρο Καλαμάτας: 2 καταστήματα- 18 άτομα ΜΕΑ

1 κατάστημα - 22 άτομα ΜΕΑ

3 καταστήματα-109 άτομα ΜΕΑ

8 καταστήματα- 46 άτομα ΜΕΑ
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νάλωση αναψυκτικών πού παρατηρείται στις περιοχές αυτές, είτε λόνω

τουρισμού είτε λόγω υψηλών θερμοκρασιών. Τό μεγαλύτερο πάντως μέσο

μέγεθος μονάδων άπό άποψη απασχολήσεως παρατηρείται στή Πάτρα (Βιο

μηχανικό Κέντρο).

Έκτος όμως άπό τή συσκευασία τών αναψυκτικών σέ φιάλες,

χρησιμοποιείται σήμερα καί ή συσκευασία σέ μεταλλικά κουτιά. Έτσι

τό παραγωγικό δυναμικό τοϋ κλάδου εκτός άπό τά έμφιαλωτήρια συμπλη

ρώνεται καί άπό τά συσκευαστήρια αναψυκτικών σέ μεταλλικά κουτιά.

Τό σχετικά μικρό ακόμα μέγεθος τής αγοράς τών αναψυκτικών σέ μεταλ

λικά κουτιά είναι ό βασικός παράγων πού εμπόδισε τήν παράλληλη μέ

τά έμφιαλωτήρια δημιουργία συσκευαστηρίων. Έτσι οί συνολικές

ανάγκες τοϋ κλάδου καλύπτονται άπό τά λίγα συσκευαστήρια (4-5)

πού λειτουργούν σήμερα στην "Ελλάδα (κυρίως στό νομό Αττικής).

3.2.2 Οί κυριώτερες επιχειρήσεις τού κλάδου

Οί κυριώτερες επιχειρήσεις τοϋ κλάδου "αναψυκτικά και

εμφιαλωμένα μεταλλικά νερά" εμφανίζονται στον Πίνακα 20.

Σάν κριτήριο κατατάξεως τών επιχειρήσεων αυτών χρησιμοποιήθηκε

τό ύψος τών πωλήσεων τους τό 1980.

3.2.3 ΟΊ σπουδαιότερες μονάδες στό χώρο τών αναψυκτικών

Οί εταιρείες ΗΒΗ ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ Α.Ε. καί "Ελληνική "Εται

ρεία Εμφιαλώσεως οί όποιες εμφιαλώνουν καί εμπορεύονται στά με-τ

γάλα αστικά κέντρα τά διεθνή ΒΚΑΝΡ ΝΑΜΕδ (ΡΕΡδΙ-ΟΟΕΑ, δΕνΕΝ-υΡ,

ή ΗΒΗ ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ, δΡΚΙΤΕ, ΡΑΝΤΑ, 0Ο0Α-00ΕΑ, ή "Ελληνική "Εται

ρεία Εμφιαλώσεως) έχουν οπωσδήποτε σαφή υπεροχή έναντι τών υπο

λοίπων μονάδων, τόσο όσον άφορα τίς πωλήσεις δσο καί τό μέγεθος

τών μονάδων άπό άποψη απασχολήσεως, μηχανολογικού εξοπλισμού

κλπ.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 20

Κυρ .ώτερες επιχειρήσεις τοΰ κλάδου

α/α "Επωνυμία Δραστηριότητες

Κεφάλαια

1980

(εκατ.δρχ.)

Προσωπικό

1 ΗΒΗ ΓίΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ
άναψυκτικά

μεταλλικό νερό
1.390,0 1.500-1.700

2 ΕΛΛΗΝΙΚΗ ΕΤΑΙΡΕΙΑ ΒίΦΙΑΛ. άναψυκτικά 2.002,3 900-1.500

3 ΟΑΝ-ΡΚΙΝΚδ ΗΕΕΕΑδ ΕΠΕ αναψυκτικά 86,9 40- 60

4 ΒΕΛΚ ΕΠΕ αναψυκτικά 79,5 50- 110

5 ΙΡΙΣ ΛΟΥΤΡΑΚΙ Α.Ε.
αναψυκτικά

μεταλλικό νερό
112,2 65- 120

6 ΚΛΙΑΦΑΣ ΘΕΟΔΩΡΟΣ ΨΥΓΕΙΑ ΑΕ άναψυκτικά 72,9 100- 150

.

7 ΑΓΙΑΚΑΤΣΙΚΑ ΑΕΒΕ άναψυκτικά 53,5 60- 70

8 ΙΤΕΑ ΦΛΩΡΙΝΗΣ ΕΠΕ άναψυκτικά 18,8 20- 40

9 ΜΑδΗ' πουκ Καραγεώργης επε μεταλλικό νερό 8,0 14- 27

10 ΛΟΥΤΡΑΚΙ Α.Ε. μεταλλικό νερό 4,6 5- 17

Πηγή: ΙΟΑΡ 1982.
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Η εταιρεία ΗΒΗ ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ Α.Ε. έχει τρία εργοστάσια.

Τό ένα βρίσκεται στό Μαρούσι Αττικής, τό άλλο στό Λουτράκι καί

τό τρίτο στή Θεσσαλονίκη. Ή εμπορία τών προϊόντων της στις μεγά

λες αστικές περιοχές τής Αθήνας, Θεσσαλονίκης καί Βόρειας Ανα

τολικής Πελοποννήσου γίνεται συνεπώς άπ'ευθείας άπό τήν ίδια τήν

εταιρεία. Μέ ανάλογο τρόπο γίνεται καί ή προώθηση τών προϊόντων

καί σέ άλλες περιοχές τής Έλ.λάδος μέ εξαίρεση ίσως τή Κρήτη,

όπου ορισμένες πληροφορίες αναφέρουν ότι ή εμφιάλωση τών διεθνών

αναψυκτικών πού διακινούνται μέσω τής ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ γίνεται

άπό τήν εταιρεία ΒΑΘΥΠΕΤΡΟΥ Α.Ε. εγκατεστημένης στό Ηράκλειο

Κρήτης. "Υπάρχουν μάλιστα πληροφορίες ότι βρίσκεται στό τελικό

στάδιο κατασκευής ένα νέο έμφιαλωτήριο σύγχρονης τεχνολογίας πού

κατασκευάζεται άπό τήν ίδια εταιρεία στην ΒΙ.ΠΕ "Ηρακλείου.

Στην·"Ελληνική "Εταιρεία "Εμφιαλώσεως έχει ανατεθεί άπό

τήν 0Ο0Α-0ΟΕΑ ΗΕΕΕΑδ ή εμφιάλωση καί ή εμπορία τών προϊόντων τής

μητρικής εταιρείας. "Υπάρχουν αυτή τή στιγμή 5 μεγάλες μονάδες

τής εταιρείας εγκατεστημένες στην Αθήνα, τή Θεσσαλονίκη καί τή

Πάτρα, έτσι ώστε νά καλύπτεται αυτοδύναμα άπό τήν εταιρεία ή ζή

τηση τών τοπι.κών αυτών αγορών. Έκτος όμως άπό αυτές τίς τρεις

μονάδες, τά προϊόντα τής 0Ο0Α-0ΟΕΑ εμφιαλώνονται καί άπό άλλες

τοπικές εταιρείες. Αναφέρεται συγκεκριμένα ότι στή Ρόδο ή εμφιά

λωση τής ΟΟΟΑ-ΟΟΙΆ/δΡΚΙΤΕ κλπ, γίνεται άπό τήν εταιρεία ΑΓΙΑΚΑ-

ΤΣΙΚΑ ΑΕΒΕ, στή Κέρκυρα άπό τήν ΒΕΛΚ ΕΠΕ, καί στά Τρίκαλα άπό

τήν ΚΛΙΑΦΑ ΘΕΟΔΩΡ. ΨΥΓΕΙΑ Α.Ε.

Ή ανάθεση άπό τήν 0Ο0Α-0ΟΙΑ ΗΕΕΕΑδ στην "Ελληνική "Εται

ρεία Εμφιαλώσεως Α.Ε. καί στις υπόλοιπες εταιρείες, τής αποκλει

στικής εμφιαλώσεως κάί εμπορίας τών προϊόντων στις τοπικές αγο

ρές, είναι προσαρμοσμένη στην εμπορική πολιτική πού, όπως άναφέρ-
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θηκε, ακολουθεί ή μητροπολιτική εταιρεία σέ διεθνές επίπεδο.

Ή τσίτη εταιρεία πού εμφανίζεται στον Πίνακα 20, ΟΑΝ

ΡΚΙΝΚδ) έχει τό εργοστάσιο της στό Μεσολόγγι καί παράγει αναψυ

κτικά πού συσκευάζονται αποκλειστικά σέ μεταλλικά κουτιά. Τά

πιό γνωστά αναψυκτικά πού παράγει είναι ή Κ.Ο. ΟΟΕΑ, τό ΗΙ-δΡΟΤ

καί ή δυΝ ΚΙΡΕ. Τό 1980 υπολογίζεται δτι ή παραγωγή της έφθασε

1/
τά 5 εκατ. λίτραΓ Γιά τίς υπόλοιπες εταιρείες πού αναφέρονται

στον Πίνακα παρατηρείται δτι καί αυτών ή δραστηριότητα άφορα στην

εμφιάλωση καί εμπορία προϊόντων τής ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ ΗΕΕΕΑδ στις τοπικές

τους αγορές. Αυτό είναι άλλωστε πού βοήθησε τίς εταιρείες αυτές

νά τοποθετηθούν σ'αύτή τή θέση άπό άποψη μεγέθους πωλήσεων.

-

Έκτος δμως άπό τίς εταιρείες πού αναφέρθηκαν υπάρχουν

καί άλλες πού, άπό άποψη μηχανολογικού εξοπλισμού, βρίσκονται σέ

αρκετά ικανοποιητικό επίπεδο. Αναφέρονται συγκεκριμένα οί έται-

_

ρε ιες:

- "Η ΟΕΝΕΚΑΕ ΟΑΝΝΙΝΟ Α.Ε., πού παράγει τά σχετικώς γνωστά

αναψυκτικά ΕΕ 0ΚΕ0Ο καί δΙΝΑΕΟΟ. Ή ετήσια παραγωγή τής εταιρείας

αυτής πλησιάζει τό 1 εκατ. λίτρα. Τό εργοστάσιο της βρίσκεται στή

Μάνδρα Αττικής.

- "Η ΒΕΚΟ Α.Ε. Σαλονίκης πού και αυτή παράγει διάφορα ανα

ψυκτικά (νΕΚΟ ΟΟΕΑ κλπ.) συσκευασμένα σέ μεταλλικά κουτιά. Τό

εργοστάσιο τής μονάδας αυτής βρίσκεται στό Κιάτο.

- Ή ΚΑΜΠΑΝΙΑ πού συσκευάζει σέ μεταλλικά κουτιά τό αναψυ

κτικό ΑΡΚΙ-ΟΟΕΑ. Ή μονάδα αυτή είναι εγκατεστημένη στή θεσσαλο

νίκη.

-

Οί υπόλοιπες μονάδες τοϋ κλάδου είναι εγκατεστημένες σέ

διάφορες περιοχές τής "Ελλάδος, είναι, σχεδόν πάντα, μικρού μεγέ

θους καί ό μηχανολογικός εξοπλισμός τους χαρακτηρίζεται σάν άνε-

V Πληροφορίες αναφέρουν ότι σχεδιάζεται νέα επένδυση γιά τή συσκευασία ανα-

ιΐ;υκτικών σέ φιάλης μιας χρήσεως.
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παρκής καί πεπαλαιωμένος. "Ενα ακόμα χαρακτηριστικό τών μονάδων

αυτών είναι ότι λειτουργούν τελείως εποχιακά καί καλύπτουν τήν

αυξημένη ζήτηση αναψυκτικών κατά τους θερινούς μήνες στις τοπικές

τους αγορές, ζήτηση πού τά περισσότερο γνωστά αναψυκτικά δέν εί

ναι σέ 0 ση νά καλύψουν (ιδίως σέ απομακρυσμένες περιοχές). Τό

γεγονός αυτό, ή σχετική δηλαδή γεωγραφική προστασία τής τοπικής

παραγωγής, έχει μάλλον αρνητικές συνέπειες, τόσο στή ποιότητα τού

τελικού προϊόντος όσο καί στις συνθήκες εμπορίας καί παραγωγής.

Χαρακτηριστικά αναφέρεται ότι τό πλύσιμο τών κενών φιαλών γιά

επαναχρησιμοποίηση απαιτεί μηχανολογικό εξοπλισμό, εγκαταστάσεις

καί χρησιμοποίηση ειδικών πού τίς περισσότερες φορές οί μονάδες

αυτές δέν διαθέτουν— . Συγχρόνως ή απουσία ποιοτικού έλεγχου ώς

προς τή τήρηση τών διατάξεων τοϋ Κώδικα Τροφίμων-Ποτών πού ορί

ζουν τίς αναλογίες στις όποιες θά χρησιμοποιηθούν οί διάφορες

πρώτες ύλες, επιτρέπουν στις μονάδες αυτές νά συμπιέζουν σημαντικά

τό κόστος παραγωγής καί επομένως νά διακινούν τά προϊόντα τους

μέ μεγαλύτερα περιθώρια κέρδους, τόσο γιά τό λιανικό εμπόριο όσο

καί γιά τίς ίδιες.

Ή μεγάλη διαφοροποίηση μεγέθους πού υπάρχει μεταξύ τών

διάφορων μονάδων τού κλάδου προκύπτει καί άπό τήν ανάλυση στοι

χείων ισολογισμού τών εταιρειών. Μιά τέτοια παρουσίαση πρωτογε

νών στοιχείων "Ισολογισμού γίνεται στό Ειδικό Παράρτημα τού Κε

φαλαίου αύτοϋ τής "Εκθέσεως.

λ_Ι Γιά νά χορηγηθεί άδεια λειτουργίας μονάδος παραγωγής αναψυκτι

κών απαιτείται μόνο ή ύπαρξη τών έξης μηχανημάτων:

α) πλυντήριο φιαλών πού λειτουργεί μηχανικά

β) ένα ή δύο δοχεία άπό ανοξείδωτο μέταλλο μέ μηχανικό αναδευ

τήρα

γ) αυτόματο μηχάνημα σιροπιοδοτήσεως καί στραγγιστικό μηχάνημα

φιαλών

Οί μικρές μονάδες διαθέτουν συνήθως πολύ άπλα μηχανήματα πλύ-
σεως, πληρώσεως καί πωματισμοΰ τών φιαλών, ένώ πολλές φάσεις
τής παραγωγικής διαδικασίας δέν είναι μηχανοποιημένες δπως π.χ.
μεταφορά φιαλών εντός τοϋ εργοστασίου, επικόλληση έτικεττών,

πλήρωση κιβωτίων κλπ.
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•

5.2.4 Οί κυριώτερες μονάδες στό χώρο τών μεταλλικών νερών

•

Οί μονάδες τοϋ ύποκλάδου, δπως τονίστηκε καί νωρίτερα,

είναι συνήθως εγκατεστημένες σέ μικρή απόσταση άπό τίς πηγές.

Σήμερα, σύμφωνα μέ στοιχεία τού ΕΟΤ, υπάρχουν στην "Ελλάδα 752

πηγές.μεταλλικών νερών γιά λουτρά καί πόση. Γεωγραφικά ή κατανο

μή τών πηγών αυτών παρουσιάζεται ώς έξης:

-

Περιφέρεια Αριθμός πηγών

Στερεά Ελλάδα 156

Θεσσαλία 57

"Ηπειρος 56

Μακεδονία 115

Θράκη 25

Πελοπόννησος 114

Νησιά 299

Σύνολο 752

Άπό αυτές τίς πηγές (άπό τίς όποιες οί 160 περίπου μπο

ρούν νά θεωρηθούν δτι είναι εκμεταλλεύσιμες γιά τήν εμφιάλωση με

ταλλικού νερού) εμφιαλώνεται μόνο τό νερό τών πηγών Σάριζας, Σου

ρωτής, Νιγρίτας καί τό Ξυνό Νερό. Ή πηγή τής Σάριζας βρίσκεται

στην Άνδρο καί τήν εκμεταλλεύεται ή εταιρεία ΣΑΡΙΖΑ Α.Ε. Ή πη

γή τής Σουρωτής βρίσκεται στή κοινότητα Βασιλικών τής Μακεδονίας

καί, ένώ ανήκει στον ΕΟΤ, ή εκμετάλλευση της έχει παραχωρηθεί

στην επιχείρηση ΧΩΝΑΙΟΣ Α.Ε. Ή ίδια επιχείρηση εκμεταλλεύεται

καί τή πηγή τού Ξυνοΰ Νερού, πού βρίσκεται στή Φλώρινα. Τέλος,

τό μεταλλικό νερό της· πηγής Νιγρίτας, πού καί αυτή ανήκει στον

ΕΟΤ, τό εκμεταλλεύεται κοινοπραξία πού αποτελείται άπό τό Δήμο

Νιγρίτας καί τή Κοινότητα θερμών Νιγρίτας.
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'Εκτός δμως άπό αυτά τά μεταλλικά νερά, εμφιαλώνονται,

καί μάλιστα σέ μεγαλύτερη κλίμακα, καί άλλα κοινά νερά, όπως

είναι τού Λουτρακίου, τής Βόνιτσας, τής Κέρκυρας, τής Χαλκιδι-

κής κλπ. Τό σημαντικώτερο εμφιαλωμένο νερό είναι αυτό τοϋ Λου

τρακίου. Σημειώνεται ότι τό νερό αυτό χμΐ|ν> ^μοποιείται καί γιά

τή παραγωγή αναψυκτικών καί σοδών. Οί πηγές ανήκουν στό Δήμο

Λουτρακίου ό όποιος εισπράττει δικαιώματα άνά κυβικό μέτρο αντ

λούμενου νερού καί ποσοστά έπί τών πωλήσεων τών επιχειρήσεων.

Σήμερα λειτουργούν στό Λουτράκι 8 περίπου βιομηχανίες εμφιαλώ

σεως -νεροΰ καί σύμφωνα μέ στοιχεία τού Δήμου Λουτρακίου ή κατα

νάλωση νερού Λουτρακίου γιά τή παραγωγή αναψυκτικών ή εμφιάλωση

5
έφθανε τό 1975 στά 258.000μ . Ή κατανομή τής ποσότητας αυτής

στις διάφορες μονάδες ήταν ή έξης:

ΗΒΗ-ΠΑΝΑΓΟΠΟΥΛΟΣ Α.Ε.

ΙΚΙδ ΛΟΥΤΡΑΚΙ Α.Ε.

ΚΑΡΟΛΟΣ ΦΙΞ Α.Ε.

Ε. ΑΝΕΡΑΨΗΣ

ΣΑΡΙΖΑ Α.Ε.

ΗΥΡΟΚ ΗΕΕΕΑδ Κωστής Λάης

Προφανώς τά στοιχεία αυτά έχουν διαφοροποιηθεί άπό τό 1975 μέχρι

σήμερα, ακολουθώντας κατά κανόνα τή γενικότερη εξέλιξη τοϋ κλάδου. Ενδεικτικά

αναφέρεται ότι κατά τή περίοδο 1980/1981 χρησιμοποιήθηκαν 120.000.000 περίπου

Κ§γ. γιά τή παραγωγή αναψυκτικών καί εμφιάλωση μεταλλικού νερού. Σημειώνεται

πάντως ότι άπό τό 1975 καί μετά ιδρύθηκαν καί νέες μονάδες εμφιαλώσεως νερού

Λουτρακίου (Ι. Καραντώνης ΕΠΕ, ΠΑΛΜΥΡΑ Α.Ε.).

5.2.5 Βαθμός απασχολήσεως παραγωγικού δυναμικού

"Οπως τονίστηκε καί νωρίτερα τό κυρίως παραγωγικό δυνα

μικό τοϋ κλάδου αποτελείται άπό τά έμφιαλωτήρια καί τά συσκευα

στήρια (αναψυκτικά σέ μεταλλικά κουτιά). "Οσον άφορα τους πάρα-

100 .ΟΟΟμ3

84 .000 "

55 .000 "

19 ,000 "

15 .000 "

5 .000 "
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σκευαστές τής πρώτης ύλης, έχει ήδη αναφερθεί δτι προκειμένου

περί τών διεθνών αναψυκτικών ή πρώτη ύλη εισάγεται άπό άλλες χώ

ρες, ένώ γιά τά έγχωρίως παραγόμενα αναψυκτικά ή πρώτη ύλη παρά

γεται συνήθως άπό τους εμφιαλωτές. Άλλωστε, παραγωγικές μονάδες

πού νά δραστηριοποιούνται στό χώρο τής παρασκευής τής πρώτης ύλης,

τουλάχιστον γιά τά διεθνή αναψυκτικά, δέν πρόκειται νά δημιουργη

θούν στην "Ελλάδα, μέ αποτέλεσμα νά μήν υπάρχει καί αντίστοιχο

πρόβλημα βαθμού αξιοποιήσεως παραγωγικού δυναμικού.

Στό χώρο τής συσκευασίας τών αναψυκτικών σέ μεταλλικά

δοχεία λειτουργούν σήμερα στην "Ελλάδα 5 μονάδες. Ή μεγαλύτερη

είναι ή. ΠΡ.ΝΡ.ΚΑ1. ΓΑΝΝΤΝΟ καί ακολουθεί ή ΒΕΚΟ Α.Ε. , ή ΟΑΝ ΡΚΙΝΚδ,

ή ΚΑΜΠΑΝΙΑ καί ή ΙΚΙδ. Ή δυναμικότητα τών παραπάνω μονάδων υπο

λογίζεται ότι διαμορφώνεται στά έξης επίπεδα:

1) ΟΕΝΕΚΑΕ ΟΑΝΝΙΝΟ συσκευασία 500-600 κουτιών/λεπτό

2) ΒΕΚΟ " 400

5) ΟΑΝ ΡΚΙΝΚδ " 400 " " . .

4) ΚΑΜΠΑΝΙΑ " 80

5) ΙΚΙδ " 80

Ή συνολική δυναμικότητα τοϋ κλάδου σέ ετήσια βάση καί

μέ μία βάρδια λειτουργίας διαμορφώνεται κατά συνέπεια σέ 210 έκ.

κουτιά τό χρόνο. Μέ δεδομένο τό ότι ή ετήσια κατανάλωση αναψυκτι

κών σέ κουτιά πλησιάζει τά τελευταία δύο χρόνια τά 60 εκατ. κου

τιά, συμπεραίνεται ότι ό βαθμός απασχολήσεως τοϋ παραγωγικού δυ

ναμικού σέ ετήσια βάση είναι μόλις 29%. Άν δμως ληφθεί υπόψη ή

έντονη εποχικότητα στή ζήτηση τών αναψυκτικών, τότε ό βαθμός απα

σχολήσεως τοϋ παραγωγικού δυναμικού είναι πολύ υψηλότερος κατά

τή διάρκεια τών θερινών μηνών.



Ή κατά εταιρεία πάντως απασχόληση τοϋ παραγωγικοΰ δυνα

μικού σέ ετήσια βάση έχει ώς εξής:

ΟΕΝΕΚΑΕ ΟΑΝΝΙΝΟ 52%

ΒΕΚΟ 24%

ΟΑΝ ΡΚΙΝΚδ 26%

ΚΑΜΠΑΝΙΑ 27%

ΙΚΙδ 15%

Σχετικά μέ τό παραγωγικό όυναμικό καί τό βαθμό απασχο

λήσεως τών έμφιαλωτηρίων τονίζεται ότι είναι σχετικά δύσκολο νά

εκτιμηθούν τά μεγέθη αυτά, εφόσον ό κλάδος χαρακτηρίζεται άπό

ύπαρξη πολλών μικρών μονάδων μέ εποχιακή κυρίως λειτουργία. Διά

φορες πάντως εκτιμήσεις καταλήγουν στό ότι ή εγκατεστημένη παρα

γωγική δυναμικότητα πρέπει νά πλησιάζει τά 65 εκατ. λίτρα μηνιαίως

(ΡυΕΕ ΟΑΡΑΟΙΤΥ) καί ότι ό βαθμός απασχολήσεως τοΰ παραγωγικού αύτοϋ

δυναμικού πλησιάζει τό 90-100% κατά τή διάρκεια τών θερινών μηνών,

ένώ κατά τή διάρκεια τών χειμερινών πέφτει στό 25% περίπου.

"Αντικειμενικά πάντως τό παραγωγικό δυναμικό τοϋ κλάδου

μπορεί νά χαρακτηρισθεί σάν επαρκές, λαμβανομένου υπόψη τής επο

χιακής λειτουργίας του.

Γιά τόν κλάδο τών μεταλλικών νερών μία βασική παρατήρηση

πού πρέπει νά γίνει είναι ότι ή υποχώρηση τής εσωτερικής καί εξω

τερικής ζήτησης κατά τά τελευταία χρόνια (σάν συνέπεια τού θορύ

βου πού δημιουργήθηκε άπό τήν αμφισβήτηση τής υγιεινής τών μεταλ

λικών νερών) οδήγησε σέ αύξηση τοϋ άργοϋντος δυναμικού τού κλάδου.

.Σήμερα εκτιμάται ΰτ ι ό βαθμός απασχολήσεως τοϋ δυναμικού μπορεί νά

βρίσκεται καί χαμηλότερα άπό τό 40-50%, χωρίς μάλιστα ο'ι προοπτι

κές νά προβλέπουν διεύρυνση του.
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3.3 Τό παραγωγικό δυναμικό σέ άλλες χώρες

3.5.1 Τό παραγωγικό δυναμικό στις Η.Π.Α.

Άπό τό 1950 καί μετά παρατηρήθηκε στις ΗΠΑ μία αυξανόμε

νη τάση συγκεντρώσεως τών παραγωγικών μονάδων. Έτσι ό αριθμός

τών παραγωγικών μονάδων-έμφιαλωτηρίων σημειώνει συνεχή κάμψη. Χα

ρακτηριστικά αναφέρεται δτι τό 1950 λειτουργούσαν περισσότερα άπό

6.000 έμφιαλωτήρια, τό 1960 μειώθηκαν στά 4.600 καί τό 1970 στά

5.100, ένώ τό 1974 έφθαναν τά 2.200. Τό 1980 λειτουργούσαν 1.850

έμφιαλωτήρια καί ό αριθμός τους προβλέπεται ότι μειώθηκε ακόμη

περισσότερο τό 1981 (κατά 50 περίπου έμφιαλωτήρια).

Ή μείωση τοϋ άριθμοϋ τών εργοστασίων αποδίδεται στή τά-

ση γιά συγκέντρωση τής παραγωγής στίς μεγάλες μονάδες πού είναι

περισσότερο παραγωγικές καί απολαμβάνουν πλήρως τών πλεονεκτημάτων

τών οικονομιών κλίμακος. "Η συγκέντρωση αυτή έρχεται καί σάν απο

τέλεσμα τής μειούμενης σημασίας τών γεωγραφικών συνόρων μίας μι-

κρής τοπικής αγοράς, καί φυσικά τής μεταβολής (αύξηση) τού ΟΡΤΙΜυΜ

μεγέθους τών έμφιαλωτηρίων, σά συνέπεια τής βελτιώσεως τών συνθηκών

μεταφοράς, τής παραγωγής ακόμα καί τής ευκολότερης χρηματοδοτή

σεως. "Ετσι .στά τελευταία χρόνια παρατηρήθηκε καί σημαντική εξα

γορά μικρότερων επιχειρήσεων άπό άλλες μεγαλύτερες. Άπό διάφορα

στοιχεία τά οποία παρουσιάζονται άπό διάφορες πηγές φαίνεται δτι

ή μείωση τού άριθμοϋ τών μονάδων οφείλεται στην έξοδο άπό τόν

κλάδο επιχειρήσεων πού είχαν πωλήσεις λιγότερο από υδ $ 500.000

τό χρόνο. Αντίθετα επιχειρήσεις μέ ετήσιο κύκλο πωλήσεων άνω

τών 2 εκατ. $ αποκτούν συνεχώς μεγαλύτερο μερίδιο στή συνολική

αγορά. Ενδεικτικός είναι ό Πίνακας 21 πού παρουσιάζει τήν εξέλι

ξη τού άριθμοϋ τών έμφιαλωτηρίων αναψυκτικών στις ΗΠΑ στή περίοδο

1967-1975.
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ΠΙΝΑΚΑΣ 21

.

Αριθμός έμφιαλωτηρίων στις ΗΠΑ κατά τάξη μεγέθους

1967 1971 1975
Ετήσιες πωλήσεις ($)

αριθμ.

έργοσ.

% συνολικές

πωλήσεις
αριθμ.

έργοσ.

% στις συν.

πωλήσεις

αριθμ.

έργοσ.

% στις

συν.πωλ.

πάνω άπό 2 εκατ. 161 52,1 465 68,9 617 71,8

1.000.000-2.000.000 289 16,0 250 8,8 572 12,4

500.000-1.000.000 557 15,0 565 10,8 540 9,0

500.000- 500.000 549 9,4 496 4,8 572 3,1

100.000- 500.000 1.252 5,4 767 4,4 556 2,6

κάτω άπό 100.000 765 2,1 596 0,8 290 0,4

Σύνολο 3.551 100 2.925 100 2.728 100

Πηγή: «ΙΟϋΚΝΑί ΟΡ ΙΝΟϋδΤΚΙΑΕ ΕΟΟΝΟΜΙΟδ, δΕΡΤΕΜΒΕΚ 1978.

Στον επόμενο Πίνακα 22 παρουσιάζεται μία αξιολόγηση τών

κυριωτέρων βιομηχανιών αναψυκτικών στις ΗΠΑ. Σάν κριτήριο κατατά

ξεως χρησιμοποιείται τό ϋψος τών πωλήσεων πού πραγματοποίησαν τό

1980 οί επιχειρήσεις αυτές στην αγορά τών Η.Π.Α.

Άπό τόν Πίνακα αυτό παρατηρείται δτι οί εταιρείες πού

έχουν τή γεωγραφική αποκλειστικότητα εμπορίας τών γνωστών άναψυ-

κτικών τής ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ καί τής ΡΕΡδΙ-ΟΟΕΑ βρίσκονται πολύ υψηλά

στην κατάταξη τών επιχειρήσεων. Εντύπωση επίσης προκαλεί ότι καί

βιομηχανίες πού κατ'έξοχη έχουν εξειδικευθεί στή παραγωγή αναψυ

κτικών, σήμερα επεκτείνονται καί σέ άλλους κλάδου ποτών.
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Οί κυριώτερες βιομηχανίες αναψυκτικών στις ΗΠΑ τό 1980

α/α

5

Επωνυμία

Τηε Οοοα-

0οΐ3 Οο,

Αΐΐαηα.3 03

ΡΗϊΙΙίρ

ΜΟΓΓΪ5,

Νεν Υογκ

Ρερ5Ϊ Οο.

ΡυΓοΗ&δε Ν.Υ

Βε&ΐτϊοε Ροοά,

ΟηϊΟΗβΟ III

Οεηετ&Ι Ροοα.3

ν/ηίΐε ΡΙ&ίπδ

Νεν Υογκ

ΝοΓΐΙνΝεδΐ .

ΙηάυδΐΓίεδ,

Οΐιίο&^ο III

Οεηεταΐ Οΐ-

ηεηΐΗ

Μ355

ηεπίΕ, Υοδίοη

Άντικείμενο

Πρώτη ύλη,

εμφιάλωση

άναψυκτικών,

χυμοί, κρασί

πρώτη ύλη,

εμφιάλωση

αναψυκτικών,

παραγωγή μπύρας

πρώτη ύλη,

εμφιάλωση

άναψυκτικών

πρώτη ύλη,

εμφιάλωση

άναψυκτικών,

χυμοί φρούτων

εμφιάλωση

άναψ., χυμοί

φρούτων

εμφιάλωση

αναψυκτικών,

μεταλλικά νερά

εμφιάλωση

άναψυκτικών

Πηγή: ΒενεΓ3§ε ΝοτΙά-'Ιούλιος 1981

Παραγόμενα προϊόντα

(π>τη3ά ΠΒΐηεδ)

0οο3-0οΐ3, δρτίΐε,

Τ3 0, 63ηα.3, Με 11ο-

Υεΐΐρ, Ηΐ-Ο, Μϊτιυΐε,

Μ3Ϊά, Τ3>τ1ογ, δΐετίϊηβ

Μΐΐΐετ, Μϊΐΐετ Ιϊΐε,

7-υΡ, Ρΐεΐ 7-υρ,

Εονίεηϊ)Γ3υ

Ρερ5ΐ-0οΐ3, Ρΐεΐ-Ρερεί

Ρ3ΐϊο-Τεεπι 26, ση Τ3ρ

ΤΓ0ρΪ03Π3, ΚΟ Οθΐ3

7-υΡ, 03Π3<13 Ρτγ

Κοοί-Αϊά, Α\ν3Κε,

Οουηττγ ΐϊιηε, Τ3η§,

0Γ3η§ε Ρ1υ5-ρο5ΐύιη

Οοο3-0οΐ3, 03Π303 Ότγ

Ργ Ρερρετ, δο^Ιιερρεδ,

ΑΓΓον1ιε3α. Ρίηΐ3ηάΪ3

Ρερδΐ-0οΐ3, 7-υΡ,

ΡΓ.Ρερρετ ΡτοδΜε

δυη Οτε5ΐ, δυηίοίεΐ

Πωλήσεις

(υδ$ χιλ.)

3.721 .123

2.908.749

1 .486.000

660.000

650.000

45.400

435.964

Αριθμός

εργοστασίων

20

15

26

14

21

21
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3.5.2 Τό παραγωγικό δυναμικό σέ Ευρωπαϊκές χώρες

α) Άναψυκτικά: Ή αγορά τής Δυτ. Ευρώπης κυριαρχείται

άπό τίς δύο διεθνείς εταιρείες ΡΕΡδΙΟΟ καί ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ, πού παρά-

γουν τά αντίστοιχα προϊόντα. Στον Πίνακα 23 πού ακολουθεί παρου

σιάζονται οί κυριωτεροι κατασκευαστές αναψυκτικών στή Δυτ. Ευρώπη

Κατασκευαστές αναψυκτικών στή Δυτική Ευρώπη

ΠΙΝΑΚΑΣ 23

Χώρα Κατασκευαστής
Προϊόντα των

κυριωτέρων

εταιρειών

Αυστρία
ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ

ΡΕΡδΙΟΟ

άνθρακοϋχα

αναψυκτικά

Βέλγιο
ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ, ΡΕΡδΙΟΟ

ΟΑΚΕδΒΕΚΟ, δΡΑ

άνθρακοϋχα

άναψυκτικά

Δανία

Γαλλία

Γερμανία

*Ιταλία

'Ολλανδία

'Ισπανία

"Αγγλία

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ, ΡΕΡδΙΟΟ

ΟΑΚΕδΕΚΟ,

τυεοκο,

δΕΑΤδ, ΙΚΜΑ,

.ΙΟΕΕΥ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ,

ΡΕΡδΙΟΟ,

ΟΕΝΕΚΑΕ ΡΟΟΡ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ,

ΡΕΡδΙΟΟ, ΟΕΝΕΚΑΕ

ΡΟΟΡδ, ΟΕΒΕ

δΟΗΙνΕΡΡΕδ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ, ΟΕΝΕΚΑΕ

ΡΟΟΡδ, δΑΝ ΡΕΕΕΟΚΙΝΟ,

ΡΕΡδΙΟΟ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ.

ΗΕΙΝΕΚΈΝ,'
ΚΑΑΚ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ,

ΡΕΡδΙΟΟ

ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ, ΡΕΡδΙΟΟ,

δΟΗΚΕΡΡΕδ, ΟΑΝΑΡΑ ΡΚΥ

ΚΟΒΙΝδΟΝδ, ΕΟΚΚΚΟΟΠδ,

51ΪΑΚδ

Πηγή : ΕυΚΟΜΟΝΙΤΟΚ-Οοπευπιετ Ευτορε 1982

άνθρακοϋχα

αναψυκτικά

άναψυκτικά

μέ γεύση

φρούτων

άνθρακοϋχα

αναψυκτικά

αναψυκτικά

πρωϊνοϋ σέ

σκόνη

όνθρ.άναψυκ.

αναψυκτικά

μέ χυμό φρού

των, άναψυκ.

σέ σκόνη

άνθρ.άναψυκ.

άναψυκ. μέ

χυμό φρούτων

άνθρ.άναψυκ.

άναψ. μέ χυμό

φρούτων

άνθρακοϋχα

αναψυκτικά

άνθρ. άναψυκ.,

άλλα άναψυκτ.
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Ι

Στή Γερμανία, παρ'δλο πού ή αγορά τών αναψυκτικών είναι

ιδιαίτερα αναπτυγμένη παρατηρείται μία τάση γιά μείωση τοΰ άριθμοϋ

τών έμφιαλωτηρίων. Συγκεκριμένα τό 1971 τό σύνολο τών έμφιαλωτηρίων

στή Γερμανία έφθανε τά Ί20, ένώ τό 1981 ό αριθμός μειώθηκε στά 102—{

Πάντως καί άπό αυτά τά 102 έμφιαλωτήρια τά 93 μόνο είχαν δικά τους

εργοστάσια συσκευασίας αναψυκτικών ένώ τά υπόλοιπα ήταν ουσιαστικά

εγκαταστάσεις εμπορίας (διανομή καί χονδρική πώληση). Ή μείωση αυ

τή ήλθε (δπως καί στή περίπτωση τών ΗΠΑ) σάν συνέπεια τής μειώσεως

τής σημασίας τοϋ διαχωρισμού τών τοπικών αγορών. Σ'αύτό συνετέλεσε

ασφαλώς ή επέκταση τής μή επιστρεφόμενης συσκευασίας (κυρίως πλα-
ι

στικές φιάλες).

Η ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ έχει στή Γερμανία εργοστάσια εμφιαλώσεως κα

θώς καί συσκευασίας αναψυκτικών σέ μεταλλικά κουτιά στό Ε55εη,

ΡΓ3η£υτΐ, Οϋηουι-β, Βοτετεπ καί Βτυηοη.53. Εκτιμάται πάντως δτι τά

εργοστάσια τής ΡΓ3η£υΓΐ καί τοΰ Εδβεη θά δοθρΰν τελικά σέ εμφια

λωτές, κατά τήν διεθνή εμπορική πολιτική τής εταιρείας. Καί τά υπό

λοιπα δμως εργοστάσια έχουν χρηματοδοτηθεί άπό επιχειρηματίες πού

έχουν αποκτήσει κάποιο δικαίωμα γεωγραφικής διανομής καί εμπορίας.

Τό παραγωγικό δυναμικό τού κλάδου φαίνεται δτι στά έπό-

μένα χρόνια θά ακολουθήσει τή πτωτική τάση πού παρατηρήθηκε στή

δεκαετία 1971-1981. Ή τάση αυτή θά οφείλεται στην συνεχιζόμενη

επέκταση τής συσκευασίας μιας χρήσεως.

Σίήν Όλλανδία αντίθετα τό παραγωγικά δυναμικό τοϋ κλά-

δου δέν φαίνεται άπό άποψη άριθμοϋ μονάδων τουλάχιστο νά παρουσιά-
-

ζει μεταβολή, τουλάχιστο κατά τά τελευταία χρόνια, παρ'δλο πού ή

ζήτηση δχει μάλλον αυξητικές τάσεις. Ή αύξηση τής ζητήσεως καλύ-

λ_Ι Αναφερόμαστε σέ έμφιαλωτήρια πού είχαν ετήσιο κύκλο εργασιών

μεγαλύτερο άπό 20 εκατ. ΡΜ ετησίως.



Αριθμός

εργοστασίων

Σύνολο

πωλήσεων

(έκατ.ΡΕ)

Σύνολο

παραγωγής

(έκατ.ΡΕ)

Απασχο

λούμενοι

1976

10

ΠΙΝΑΚΑΣ 2 4

Δομή της Βιομηχανίας Αναψυκτικών στην Όλλανδία, 1976-78

10-49

άτομα

1977

Μέγεθος μονάδων

1978 1-976

10 17

50 καί

πάνω

1977

17

Σύνολο

1978 1976 1977

16 27 27

1978

26

49,1 50,1 52,3 650,1 702,3 725,2 699,2 752,4 777,5

49,0 50,2 52,5

190 190 180

621,4 706,4 726,5

2.983 2.828 2.591

670,4 756,6 677,9

3.173 3.108 2.771

Πηγή: Ο.Β.δ. 0εηΐΤ33ΐ Βυτε3υ νογ άε δΐ3ΐΪ5ΐϊεκ
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πτεται άπό επέκταση καί έκσυχρονισμό υφιστάμενων μονάδων. Στον

Πίνακα 24 δίνεται ή εικόνα γιά τή σημερινή δομή τού κλάδου ανα

ψυκτικών στην Όλλανδία.

Στην 'Ιταλία ή αγορά κυριαρχείται άπό τήν ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ

κατά πρώτο λόγο καί άπό τήν ΡΕΡδΙΟΟ κατά δεύτερο. "Υπάρχουν σή

μερα 28 ανεξάρτητοι εμφιαλωτές πού συσκευάζουν καί εμπορεύονται

τά προϊόντα τής ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ. Τό 1980 οί πωλήσεις τής ΟΟΟΑ-ΟΟΕΑ

έφθασαν τά 30.089 έκατ. λίτρα. Αντίθετα ή ΡΕΡδΙΟΟ συνεργάζεται

μέ 8 μόνο εμφιαλωτές. Τέλος, σημαντική μονάδα είναι ή ΡΕΕΕΟΚΙΝΟ

ή όποια είναι καί ή μεγαλύτερη ιταλική μονάδα αναψυκτικών. Ή

εταιρεία αυτή συσκευάζει επίσης τήν ΚΟΥΑΕ ΟΚΟΙνΝ ΟΟΕΑ.

Στό Βέλγιο ή σημαντικότερη ίσως μονάδα παραγωγής άναψυ-

κτικών είναι τής ΡΕΡδΙΟΟ συνολικής δυναμικότητας 120.000 Ιΐ.ΟΟΕΑ

ημερησίως.. Τό εργοστάσιο αυτό βρίσκεται στό ΒΚΑΙΝΕ Ε' ΑΕΕΕΝΡ. Τέ

λος ή εταιρεία παραγωγής μπύρας ΟΑΚΕδΒΕΚΟ ΙΝΤΕΚΝΑΤΙΟΝΑΕ άπό τά

τέλη τού 1979 έχει ξεκινήσει μία προσπάθεια εισόδου στην αγορά,

τών αναψυκτικών τόϋ 1 , γιου μέσω τής θυγατρικής δΤΕΙΚΕΚΟΒδΤ ΟΜΒΗ.

"Οσον άφορα τό ευρωπαϊκό παραγωγικό δυναμικό τών εμφια

λωμένων νερών παρατηρείται ότι είναι κυρίως συγκεντρωμένο στή

Γαλλία, τό Βέλγιο καί τή Δ. Γερμανία, ένώ παράλληλα αναπτύσσον

ται πολλές νέες εταιρείες στις αγορές πού υπάρχει αυξημένη ζήτη

ση. Γιά παράδειγμα αναφέρεται ή εντυπωσιακή αύξηση τοΰ μονοπω

λίου δΡΑ στό Βέλγιο πού τό 1980 ή παραγωγική δυναμικότητα του

πλησίαζε τά 3-5,5 έκατ. φιάλες ημερησίους, ένώ τό 1979 ή συνολι

κή παραγωγική δυναμικότητα έφθανε τά 200 λίτρα τό χρόνο.



ΠΑΡΑΡΤΗΜΑ ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ 3 : Οικονομικά στοιχεία γιά τίς κυριώτερες ελληνικές επιχειρήσεις παραγωγής αναψυκτικών

Στον παρακάτω Πίνακα παρουσιάζονται βασικά οικονομικά στοιχεία γιά τίς κυριώτερες ελληνικές επιχειρήσεις παραγωγής

αναψυκτικών, δπως προκύπτουν άπύ ιούς 2 τελευταίους δημοσιευμένους τους ισολογισμούς (1979, 1980).

(σέ χιλιάδες δρχ.) ^_
__„-_„, ΣΥΝΟΛΟ ΕΝΕΡΓΗΤΙΚΟΥ ΚΥΚΛΟΦΟΡΟΥΝ ΕΝΕΡΓΗΤΙΚΟ* ΠΑΓΙΟ ΕΝΕΡΓΗΤΙΚΟ ΑΠΟΣΒΕΣΕΙΣ ΒΡΑΧΥΠΡΟΘΕΣΜΟ ΠΑΘΗΤΓΚΟ ΑΠΟΘΕΜΑΤΑ
ΕΠΩΝΥΜΙΑ

ΕΠΓΧΕΙΡΙΙΣΕΩΣ
1979 1980 1979 1980 1979 1980 1979 1980 1979 1980 1979 1980

ΗΒΗ ΠΑΝΑΓΟ

ΠΟΥΛΟΣ Α. Ε. 1 .233.275 1.390.145 272.752 296.475 1.365.158 1.541.471 421.860 451.671 743.793 835.802 123.707 100.887

ελληνικη

εταιρεια

εμφιαλώσεως 1 .272.073 2.002.391 281.193 417.065 1.523.095 2.217.062 532.215 631.736 517.736 976.772 139.589 240.731

ΟΑΝ ϋΚΙΝΚδ

ΗΕΕΕΑδ ΕΠΕ 6^.355 86.972 37.543 54.381 27.808 41.213 - -

55.355 47.100 19.312 20.838

ΒΕΛΚ ΕΠΕ 71.999 79.523 8.550 23.275 88.329 92.303 24.880 •36.055 24.828 25.566 1.615 7.793

ΚΛΓΛΦΑ θ.

ΨΥΓΕΙΑ Α.Ε. 66.824 72.791 13.626 25.125 84.718 90.104 31.520 42.458*
11.576 10.876 6.250 12.276

ΛΓΙΑΚΛΤΣΙΚΑ

ΑΕΒΕ 51.418 53.316 21.375 24.004 41.445 47.544 11.402 18.252
3.062 4.445 10.119 14.075

ΙΤΕΑ ΦΛΩΡΙ

ΝΗΣ ΕΠΕ 20.548 16.815 18.367 16.770 10.910 13.013 8.729 10.968
10.889 9.126 2.113 1.753

ΠΙΠΙ: ΙΟΑΡ 1982.

* Στά στοιχεία τοϋ κυκλοροϋντος ένεργητικοΰ περιλαμβάνεται καί τό διαθέσιμο (Ταμείο καί Καταθέσεις δψεως)


